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 اسلامی واحذ نطنش آساد دانشگاه معماري، ارشذ،گزوه كارشناسی

 استادیار،گزوه معماري،دانشگاه آساد اسلامی،واحذ نطنش

 
مقاله تزگزفته اس پایان نامه كارشناسی ارشذ مزیم امینیان ته راهنمایی دكتز سهزا عثاسی در دانشگاه آساد اسلامی واحذ نطنش می 

 تاشذ

 

 مقذمه-1

 زقخّدر  اػُ قگاػٌيایؼباػس.  یدر ؾٍػت رّدرك ى یاٌتلاؿ تکٍّنّژك  تیىّجص بص ىّفل یغّاىم اجتياغ یىعانػَ بصرظ ًیُسؼ از ا

ك  ُا ػصكتدر  فػٍاظاٌس در یىؤجص ربعیا ٌلغك   قػس تّنیس یكالاُا ىػصفی یُا ؿتصیًكاٌا ىِواز یکیك گیصٌس  اركص ترسىا

ك بػَ ایػً  رّاُس بّددارهی   ساتیك تّناتّىبیم ُا گشاػتً  غیبَ ٌيا ؼگاقیٌيا یاز كاربصد ُا .سػٌدار ؼسػُ زاربا ایبص زیبصٌسظا

ایجػاد  ك ُيچٍیً ػصكت ُای بضرگ دٌیا از ایً فصؾت بػصایؾّرت ىصدـ رّدركُای جسیس ك ُيچٍیً پیؼصفتَ را ػٍاظایی كٍٍس 

. ٌيایؼػگاق یکػی از  اػتَ باػستاجیص د ُيیٍعّر ٌيایؼگاق اٌّىبیم ىیتّاٌس بص فصكش جشب ىؼتصی. ارتباط ك پیؼبصد فصكش ىیساٌٍس

 ؾادرات كؼّر كصار گیصد ك ٌيایؼگاق بَ غٍػّاف یػر راق خػم ىٍاظػت جِػت تّظػػَ ابضارُای بازاریابی اظت كَ ىیتّاٌس در رسىت 

 . ظتا قػس ـاػٌجا رىّفلیت ٌيایؼگاق اتّىبیمب ىؤجص ىماغّ ظیربص ؼُس با ىلانَ یًا یًاابصػبٍك ؾادرات غیص ٌفتی ىعصح باػس. 

 واصگان كلیذي: موفقیت، نمایشگاه اتومثیل، توسعه، رشذ اقتصادي
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 مقذمه-2

دظتیابی بَ رػس اكتؿادی پایسار ك تّظػَ ُيَ جاٌبَ، ٌیازىٍس پیصكی از انگُّای ىٍاظت تّظػَ اكتؿادی ىی باػس. تجصبَ كؼػّرُا 

انگّی تّظػَ ی ؾادرات بَ ٌدّ درظت بِصق بصداری كصدق اٌس غهی انزؿّص ػصؽ آظیا، بیاٌگص ایً ىّضّع اظت كَ ایً كؼّر ُا از 

تا بَ رػس اكتؿادی بالا ك پایسار دظت یافتَ اٌس. در ایً زىیٍَ ُص آٌچَ كَ بتّاٌس بَ تّظػَ ؾادرات غیص ٌفتی كير كٍس ىی بایعت 

رػّرك  یکػی از  ،ػػس از ؾػادرات ٌفػتب (7831)ىیػص ففػص جّیػاف، .كفػالاف اكتؿادی كصار گیصد ىسٌظص ظیااظتگشاراف، بصٌاىَ ریضاف

تبػادؿ اظعغػات ك دظػت  یبصا یىصكض میاتّىب ؼگاقیػِصؾ ٌياىّجصتصیً كالا ُا بصای ؾادرات ىدعّب ىیؼّد. بصای ایً ىٍظّر 

اػػارق ػػسق  یُا میغعكق بص پتاٌع یؼگاُیػِصؾ ٌيا، اظت یك رػس اكتؿاد یغهو ك ؾٍػت رّدركظاز ًیٌّ یُا سقیبَ پس افتًی

از ػػِصكٌساف اظػت كػَ  صیكح یغسق ا یبصا یىجيّغَ ا ػِصؾ ٌيایؼگاق اتّىبیمباػس.  یجاىػَ ى یىِو بصا یتجار تیاُي یدارا

 َركٌق ك رػس اكتؿاد آف ىٍعل یراص بصا یىجيّغَ  ریرّدرك در  یؼگاُایك ٌيا یرّدركظاز یتياـ ػصكت ُا یگصد آكر یبصا

ىٍعلػَ  یكهػ صیجػصكت ك تؿػّ جادیا یغعكق بص ىؼاغم جابت ك دائي میاتّىب ؼگاقیػِصؾ ٌيا یىس ٌظصگصفتَ ػسق اظت. بَ ظّر كه

بػَ غٍػّاف  میػاتّىب یؼػگاُیػٍارتَ ػّد. ػِصؾ ٌيا یانيهه ًیكب یدر ظعح ىه یبَ رّب َیػّد ٌاخ یكٍس ك ىّجت ى یكير ى

رظیسف بَ بازارُای گعتصدق ی جِػاٌی  .داػتَ باػس یتّاٌس ٌلغ ىؤجص یؾادرات ى ی ػَتّظ ٍسیػسق در فصآ سیتّن یكالاُا یىػصف

ىعتهضـ خصكت بَ ظّی اكتؿاد باز بکارگیصی اظتصاژی ُای جِغ ؾادراتی ك ٌگاق ىسبصاٌَ بػَ ٌیػاز ُػا ك رّاظػتَ ُػای ىؼػتصیاف 

گٌّاگّف در بازارُای ىزتهف ىی باػس بصای دظتیابی بَ ایً ُسؼ ٌیازىٍس خضّر پص رٌگ بزغ رؿّؾی ك ٌیض بزغ ُای كابعػتَ 

كنتی در بازارُای ىزتهف ىی باػس. یکی از ظکُّای بعیار ىِو در ىػصفی ك ػٍاظایی تّاٌایی ُا ك كابهیت ُای فٍی كاخس ُػای بَ د

.ٌيایؼگاق ىصكضی بصای تبػادؿ اظعغػات ك اٌتلػاؿ فٍػاكری اظػت ك ُيچٍػیً ىؼػاركت در  تّنیسی ك رسىاتی ٌيایؼگاُِا ىیباػس

كاخس ُا ك بٍگاق ُای ىزتهف تّنیسی بَ ىػصض ٌيایغ گشاػتَ ػّد ك زىیٍػَ بػصای دظػت ٌيایؼگاق باغث ىی ػّد تا تّاٌيٍسیِای 

در تبهیغی كّتاق ٌيایؼگاق را ىیتّاف تبهیغی زٌسق ٌاىیس زیصا در ٌيایؼگاق تّنیس كٍٍسق ك كٍٍػسق یافتً بَ بازارُای جسیس فصاُو گصدد.

یؼگاق ىدهی بصای بَ ٌيایغ گشاػتً تّاٌيٍسیِا ك پیؼصفت ُای ك ىؿصؼ كٍٍسق ك كالا ك رسىات در یر ىکاف گصدُو ىی آیٍس. ٌيا

یر ىٍعلَ یا كؼّر در زىیٍَ اظت. ُيچٍیً كجّد ٌيایؼگاق باغث افضایغ ك بالا بصدف ظعح اظعغات ك داٌغ غيّىی غهيی كفٍػی 

،  آئصكدیٍاىیر،  یژنّتکٍّ،  ٍُص،  ٌّآكری ك ظصاخی پیؼصفتَ ُای تکٍیر گشاػتً ٌيایغ بَ ٌيایؼگاق ایً اؾهی . ُسؼگػػػػػػصدد

 ؾٍػت غّاىم ٌظص تجسیس ك تدصیر در ظػی، ؾٍػت ایً پیؼصفت ُای جهّق بیاف با ك اظت ظازی رّدرك ؾٍػت در ایيٍی ك راختی

 افضایغ ظبت ،رّدرك رصیس بصای ىتلاضیاف آگاُی بالابصدف بص غعكق كؼّر در ٌيایؼگاقرّدرك. دارد را كؼّرىاف در رّدركظازی

ك  ركز یژتکٍّنّ با ُيگاـ ك كیفیت با ىدؿّنی تّنیس بَ ىٍجص ٌِایت در ك ػّد ىی دارهی تّنیسكٍٍسگاف بیً در ركابتی فضای

 (7831)ػانی اىیٍی،.گصدد ىیتّظػَ ی ؾٍػت 

 

  اس عثارتنذ تحقیق اهذاف-3

 رّدرك دائيی ٌيایؼگاق بَ ىزتؽ ُای كیژگی ػٍاظایی

 ٌيایؼگاُی فضاُای ك ٌيایؼگاق ُای كیژگی با آػٍایی. 
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 اظت( اُيیت خائض بعیار ایً ىّضّع بعً در كَ ىػياری ) ٌظصی ىباٌی ػٍاظی كزیبای  ىعائم بیؼتص چَ ُص ػٍارت ك تّجَ

 (7831)ركٌق،  ظصح بعتص ك ظصح ُای رّاظتَ ك ٌیازُا تياـ بَ ىٍاظت پاظزگّیی. 

 پضوهش ينظز یمثان -4

 تعزیف نمایشگاه-4-1

ىدهی كَ ىتاغِای بازرگاٌی،  -1ىدم ٌيایغ دادف ك جای جهّق دادف  -7فصٍُگ ىػیً آىسق اظت.  ٌيایؼگاق بص اظاس آٌچَ كَ در

 (6، جهس 7837ىدؿّلات كؼاكرزی ك ىؿٍّغات كارراٌَ ُا یا آجار باظتاٌی را بَ ٌيایغ گشارٌس تػصیف ػسق اظت.)ىػیً،

صاكَ بصری بصپایی ٌيایؼگاق را ؾػصفا جِػت دظتصظػی رظانت اؾهی ٌيایؼگاق اؾعح، تلّیت ك بِبّد ظیعتو تّذیع ٌیض ىی باػس چ

، غهيی یا ؾٍػتی ُعتٍس كَ غعكَ ىعتلیو بَ ىؿصؼ كٍٍسق ُایی ىی داٌٍس. ٌيایؼگاق ُا، ٌيایؼِای ظازىاف یافتَ ای از آجار ٍُصی

از فػانیػت ُػای ىّنػس را  ىصدـ را بص ىی اٌگیضاٌٍس، تّنیسات را افضایغ ك تجارت را گعتصش ىی دٍُس، یا پیؼصفت یا اٌجاـ ىتٍػّغی

ك  كقصػػگ رػػیداراف  َػػغصفك  فسگاػػتّنیسكٍٍ اػػُ قگاػػٌيایؼدر  (7811، ىِصظػا،7331، اگٌّصىبی، 7336ٌؼاف ىی دٍُس)بهیت،

 Luckhurstكٍٍس.)  ىی ؿٌبارا در آف د دّػر صػٌظ ردّػى اؼسػُا اـُصكس كَ ٌسردا رخضّ یگصد ُیكگص افغٍّ  بَ فیسكٍٍسگازدبا

،7317.) 

 تعاریفی دیگز اس نمایشگاه-4-2

 ٌيایؼگاق ىدم تعكی بازدیس كٍٍسگاف ك غصضَ كٍٍسگاف اظت. -7

ٌيایؼگاق غبارت اظت از فضایی رارؽ انػادق ك راص ك اظتحٍایی كَ در آف غصضَ كٍٍسگاف ك بازدیس كٍٍسگاف ىػی تّاٌٍػس  -1

 بپصدازٌسدنَ كالاُا، رسىات ك اظعغات فػانیت ُای ظازىاف یافتَ ك ُياٍُگ بَ ىبا

 ٌيایؼگاق ىدم بصرّرد غصضَ كالا، فصٍُگ ك ... اظت -8

 ٌيایؼگاق ىدم داد ظتس اظت -1

 ٌيایؼگاق یر ىسرظَ اظت -1

 ٌيایؼگاق  ىدم بصرّرد غصضَ ك تلاضاظت  -6

 ٌيایؼگاق ىدم ارائَ ی تفکص جسیس اظت -1

 ٌيایؼگاق ىدم ارائَ ابتکارات ارتصاغات ك ابساغات اظت. -3

 ظتٌيایؼگاق ىدم ىبادنَ اظعغات ا -3

 (7838ٌيایؼگاق ىدم اػٍایی افصاد اظت)زیارتی رهیهی، -71

 

 عوامل موثز تز موفقیت نمایشگاههاي تخصصی -4-3
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غّاىم ىتػسدی بصىّفلیت ٌيایؼگاق ُا اجص دارٌس. ُص ٌيایؼگاق دك بزغ ىصتبط ك ىِو دارد كَ بایس با تػاىم ك ُيکػاری یػر دیگػص 

 جٍبَ ی بصگضار كٍٍسگاف ك ىؼاركت كٍٍسگاف )غصفَ داراف( كابم بصظی اظت. ىّفق ػسف ٌيایؼگاق ػٌّس. ایً غّاىم از دكىّجت 

 

 

 تعزیفی اسمكان و نمایشگاه خودرو-4-4
ُياف ظّر كَ در كعيت ُای كبم در تػصیف ٌيایؼگاق گفتَ ػس ؛ ٌيایؼگاق را فارغ از ایً كَ در چَ زىیٍػَ ای فػانیػت ىیکٍػس را، 

 كالا تػصیف كصدیو . ىدم بصرّرد بازدیس كٍٍسق ك غصضَ كٍٍسق

ایً تػصیف ػاىم ٌيایؼگاق رّدرك ٌیض ىی ػّد . ٌيایؼگاق اتّىبیم در دظتَ بٍسی ٌيایؼگاُِای تزؿؿی ىدعّب ىیؼػّد كػَ در 

 آف یر كالای راص ك ؾٍایع كَ در ارتباط ىعتلیو با آف ُعتٍس ٌيایغ دادق ىیؼٌّس .

اظت ،فضایی اظت كَ در آف فلط اٌّاع رّدرك ك ؾٍایع ىػصتبط بػا آف بػَ ٌيایؼگاق رّدرك ٌیض ُياف ظّر كَ از ٌاـ آف ٌیض ىؼزؽ 

 (7833ىظهّىی،ٌيایغ گشاػتَ ىی ػّدك ُص كساـ از ػصكت ُا بَ ىػصفی ىدؿّلات رّد ك كیژگی ُای آف ىیپصدازٌس. )

ُا  یتکٍّنّژ ًیرصآ غیؾٍػت رّدرك ك ٌيا ذیتار یُا میاز اتّىب یىجيّغَ ا یجِت گصدآكر یرّدرك رهق ىصكض ؼگاقیُسؼ ٌيا

 یفضا غیرّدرك، ظبت افضا سیرص یبصا افیىتلاض یرّدرك در كؼّر غعكق بص بالا بصدف آگاُ یُا ؼگاقیباػس.ٌيا یؾٍػت ى ًیدر ا

ركز  یك ُيگػاـ بػا تکٍّنػّژ تیػفیبػا ك یىدؿػّن سیػىٍجػص بػَ تّن تیػك در ٌِا ؼػّدیى یكٍٍػسگاف دارهػ سیػتّن ًیدر ب یركابت

 (7831)ىديسی،گصددیى

 
 تصوري اسنمایشگاه خودرو درایزان وجهان-4-5

تؿّری كَ ىا ك غيّـ ىصدـ ایصاف از ٌيایؼگاق اتّىبیم داریو ُيیً كاخس ُای تجاری ٌعبتاً بضرگ ُعتٍس كَ در یر راظتَ ریاباف 

فصفیت كاخس تجاری آٌِػا كصار دارٌس ك با تّجَ بَ ایٍکَ در كساـ كعيت ػِص كصار دارٌس اٌّاع ىسنِای ىاػیً را تا جایی كَ بّدجَ ك 

 اجازق دُس بصای فصكش بَ ٌيایغ ىی گشارٌس در ایً فضاُا فلط افصادی كارد ىی ػٌّس كَ ختياً كؿس رصیس رّدرك دارٌس.

ایً ىکاف ُا غيّىاً بَ ایً ىٍظّر ظصاخی ٌؼسق اظت زیصا ُیچ ٌؼاٌَ ای از كجّد فکص در چیسىاف ك دكّراظیّف دارهی ك ٌّر پصدازی 

 ّد؛ در كم ظّری اظت كَ ىیتّاف از ایً فضا بصای ریهی از ىّارد دیگص ٌیض اظتفادق كصد.دیسق ٌيیؼ

ٌّع دیگص از ٌيایؼگاق رّدرك كَ در ایصاف ك دٌیا اظت  ُيیً ٌيایؼگاق ُایی كَ ظالاٌَ بصگضار ىیؼّد ك ىػّكتی اظػت .ك در ىکػاٌی 

 گضارىیؼّد.اظت  كَ غيّىاً بصای ٌيایؼگاُِای دیگص ٌیض اظتفادق ىیؼّد ،بص

در ایً ىکاف ُيَ ظانَ تػساد زیادی ػصكتِا ك كيپاٌی ُای رّدرك ظازی گصد ُو جيع ىیؼٌّس ك بَ ىػصفی آرصیً دظت آكردُای 

 رّد در ایً زىیٍَ ىیپصدازٌس.

زىیٍَ ؾٍػت  ایً ٌيایؼگاُِا در ىلیاس ریهی بضرگ بص گضار ىی ػّد ك غيّىاً در كٍار ایً ٌيایؼگاق ُا كٍفصاٌط ُا ك ٌؼعتِایی در

رّدرك بصگضار ىی ػّد.كركد در ایً ٌيایؼگاُِا بصای غيّـ آزاد اظت ك غعكَ ىٍساف ىی تّاٌٍس ُو بصای دیسف كُو بصای رصیػس كارد 

 ایً ىجيّغَ ػٌّس ، ك اظتفادق لازـ رااز آف ببصٌس.

كىؼابَ در رارج از كؼّر كجّد ٌسارد )انبتػَ  ٌّع دیگص ٌيایؼگاق ُا ٌيایؼگاق رّدرك دائيی اظت ، كَ ُیچ ٌيٌَّ ای از آف ُا ىاٌٍس

ٌيٌَّ ُایی ىعتٍس در ىلیاس ریهی كّچر كَ بیؼتص بَ غٍّاف یر ٌيایٍسگی فصكش غيم ىیکٍٍس.( ایً ٌّع ٌيایؼگاق ُػا ىزػتؽ 

 بَ یر كيپاٌی راص ُعتٍس؛ كتٍِا ىدؿّلات آف ػصكت را بَ ٌيایغ ىیگشارٌس.
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يتی بَ غٍّاف ىّزق ُعتٍس كَ تاریزچَ رّدرك ُای آف كيپاٌی را از ابتسا تا بَ اىصكز بصای در بػضی ىّارد ایً ٌيایؼگاُِا دارای كع

 (7833ىظهّىی،)بازدیس غيّـ كصار ىی دٍُس. 
 

 

 

 
 دلایل تزگشاري نمایشگاه خودرو-4-6

بِتػص ىیتػّاٌیو نػضكـ خاؿ كَ با اُيییتّ ٌلغ ایً ؾٍػت در اكتؿاد كؼّر ك ُيچٍیً راُکارُای تّظػَ ایً ؾٍػت آػٍا ػػسیو ، 

كجّد چٍیً فضایی را درؾ كٍیو. با ایً خاؿ در ایً كعيت دلایم كاضح ك ىؼزؿی را بصای كجّد چٍػیً فضػایی كػَ در تّظػػَ 

 ؾٍػت رّدرك ظازی كؼّر ك اكتؿاد كؼّر ٌلغ ىِيی دارد را بَ ؾّرت تیتصكار بیاف كٍیو.

ؾادراتی ارزػيٍسی در ؾٍػت رّدركیی كؼّر كجّد دارد كَ بصگضاری ك از ٌظص ظازىاف تّظػَ تجارت ایصاف ، پتاٌعیم ُای  .7

خضّر در ٌيایؼگاق ُای تزؿؿی دارم ك رارج كؼّر بَ غٍّاف یکی از ركش ُای بازاریابی ىی تّاٌػس بػَ تلّیػت پتاٌعػیم 

 ُای ىشكّر اضافَ كٍس.

 ؼِای آف اظت .ٌيایؼگاق رّدرك ٌؼاف دٍُسق ی دظتاكردُای ىِو ؾٍػت رّدرك در كؼّر ك زیص بز .1

 ػصكت در ٌيایؼگاق ُای رّدرك زىیٍَ ای بصای خضّر در بازارُا جِاٌی اظت. .8

فضای ٌيایؼگاق ىدم ىٍاظبی اظت بصای تػاىم بیً رّدركظازاف كىؼتصیاف ك ُيچٍیً ؾٍػت گصاف با یکسیگص كَ بػا رهػق  .1

 چٍیً فضایی ىی تّاف بَ ؾٍػت رّدرك كؼّر كير كصد .

 ٌيایؼگاق رّدرك ىػصفی ایصاف بَ جّاىع بیً انيههی از دیس ؾٍػتی ك اكتؿادی اظت .ػایس غيسق تصیً دظتاكرد  .1

 ٌيایؼگاق ُای رّدرك ىدهی اظت بصای ٌيایغ تّاٌيٍسی ُای دارهی در ىلابم ؾٍایع ك تّنیسات كارداتی بَ كؼّر . .6

 

 استقثال تاسدیذ كننذگان اس نمایشگاه -4-7

اٌبُّی از بازدیس كٍٍسگاف را بَ ُيصاق رّاُس آكرد. بصای ىػصفی ٌيایؼگاق بػَ ظػّر  گاُی رّب ك جشاب باػس، بسكف ػرؼاگص ٌيای

ؾهی تصیً ٌلغ ا(. 1111س بصٌاىَ ریضی ػّد)پصتصیّس،ؾدیح ك با دغّت  از افصادی كَ خضّر ك بازدیس آٌاف بصای غصفَ ىِو اظت بای

ّع كىدؿّلات ك تجِیضات ؾٍػتی كَ در ٌتیجػَ ٍكَ آرصیً دظتاكردُای تکٍّنّژیر در زىیٍَ ٌ اظت ایً رّدرك  فضای ٌيایؼگاق

ر ظصاخػی ك ّپیؼصفت تکٍّنّژی در ُص دكرق بَ دظت آىسق اظت را بصای تجارت ك اظتفادق در ارتیار بػازار كػصار دُػس. از ایػً ىٍظػ

تّاف تکٍّنّژیر ىعصح ىی ػّد ك ىکاٌی بػصای بازتػاب  ظارت یر فضای ٌيایؼگاُی بَ غٍّاف اكنیً فصؾت بصای تجهی بزؼی بَ

یٍس كانبسی را فصاُو ىی كٍػس آایً فصك اىکاٌات ك تّاف تکٍّنّژیر در تّنیس ك ػیّق ُای ظارت دررّد ایً فضاُا ػکم ىی گیصد. 

ر ىدػّر را ىتجهػی كَ ىٍاظت ك دررّر یافتَ ُای تکٍّنّژیر در ظایص رػتَ ُای غيهی ك ؾٍػتی باػس ك آرىاٌؼػِص اٌعػاف تکٍیػ

 .ظازد

 اهذاف عمذه در طزاحی و ساخت فضاهاي نمایشگاهی-4-8
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كػاُغ ىػادق -اُساؼ غيسق ك پایَ ای در ظصاخی فضاُای ٌيایؼگاُی را ىی تّاف بَ ایً ؾّرت بیاف كػصد  ٌػّآكری در ىػّاد ك ىؿػانح ظػارت

تّنیس ك ارائَ ىّاد ك ىؿػانح ظػارتياٌی،  ،ىبتٍی بص ٌّآكری ُعتٍس ایً فضاُا ُيّارق .ظارتياٌی ك افضایغ فضا با ػیّق ُای ىسرف ك رهق آیٍسق

ارائَ ظصاخی ك ػیّق ُا ك تکٍیر ُای ظارتياٌی، رهق فصـ ُای جسیس ىػياری )كَ رّد تػابػی از اىکاٌػات تکٍّنّژیػر( ك ٌیػض بِػصق بػصداری 

  .ری ُا كهيساد ىی ػٌّساكتؿادی از فضا كَ از اُساؼ اؾهی غيهکصدی ایً فضاظت ىّاردی از ایً گٌَّ ٌّآك

 ویضگی هاي نمایشگاه مناسة -4-9

ٌيایؼگاق یر ؾٍػت اظت . ُص ٌّع ٌصـ افضار ىسیصیتی كَ بَ درآىس رتو ػّد ك ارزش افضكدق داػػتَ باػػس یػر ؾػٍػت  -7

 تهلی ىی ػّد

 ىؼاُسق كصد.رعكیت در ٌيایؼگاق ُا در ٌيایؼگاق ُا ىی تّاف بَ انِاـ دظت یافت ك ٌّآكری ك ابتکارات را  -1

ظَ غاىم ىِو در بصگضار كٍٍسق، ػصكت كٍٍسق ك بازدیس كٍٍسق اٌعاف اظػت. فکػص ك  -اٌعاف غاىم ىِو در بصپایی ٌيایؼگاق -8

 اٌسیؼَ اٌعاف اظت كَ تبسیم بَ ظصح ىی ػّد ك بَ اجصا در ىی آیس.

 ات را كاُغ ىی دُس.ٌيایؼگاق ُضیٍَ جعت ك جّ بصای یافتً كالا یا دظتصظی بَ اظعغ –ٌلغ اظعع رظاٌی  -1

در یر ىدسكدق زىاٌی ك ىکاٌی راص ُيَ فػانیت ُای اكتؿادی، فصٍُگی، ٍُصی، ظیاظی اجتيػاغی جيػع ىػی  -تيصكض -1

 ػّد افصاد از ایً تيصكض ىی تّاٌٍس اظعغات ىّرد ٌیاز رّد را در دظتصس داػتَ ك ىّرد ىعانػَ كصار دٍُس.

 تّاف پی بصد كَ ركیت از چَ ركش ُا ك تکٍیر ُایی اظتفادق ىی كٍس.در ٌيایؼگاق ىی -ارزیابی كاكٍغ بازدیس كٍٍسق -6

ٌيایؼگاق اىکاف دظتصظی بَ رصیساراف ٌاػٍارتَ را فصاُو ىی ظازد كَ در ػصایط غادی بَ اٌِا  -یافتً رصیساراف ٌاػٍارتَ -1

 دػّار اظت

ك تکٍیػر ُػایی اظػتفادق ىػی  در ٌيایؼگاق ىػی تػّاف پػی بػصد كػَ ركیػت از چػَ ركػػِا -ارزیابی كالا یا رسىات ركبا -3

 (7838)زیارتی، رهیهی،كٍس.

 ناثیز نمایشگاه تز جذب مشتزي-4-11

را در یر را در یػر  جسیس ٌيایؼگاق ىکاٌی بصای ػٍارت بِتص ىؼتصیاف اختيانی كفػهی ىی باػس یر فصكػٍسق ىی تّاٌس دق فصؾت

ط رارج از ٌيایؼگاق بصای  آٌِا دػّار اظت، در ٌيایؼگاق فػصاُو ٌيایؼگاق بَ كجّد آكرد. ىعكات با كعاٌی كَ اىکاف ىعكات در ىدی

ىی ػّد. از ایً رك ٌيایؼگاق فصؾتی ىٍاظت بصای ػصكت اظت تا بَ اُساؼ بازاریابی رّد دظت یابػس یػا ىّكػیػت رػّد را در بػازار 

 تحبیت كٍس. كصار دادف ىؼتصی در ىعیص چصرَ فصكش از دظتاكردُای خضّر در ٌيایؼگاق اظت.

 هاي اساسی فضاهاي نمایشگاهی ویضگی-4-11

فارغ از ایٍکَ فضاُای ٌيایؼگاُی در چَ ىدیعی ظصاخی ك ظارتَ ػسق اٌس در ظاؿ ُای اكنیَ پیسایغ ك ختػی در فصآیٍػس تّظػػَ 

در ظصاخی ىػياری ك ظارت فضای ٌيایؼگاُی ٌَ تٍِا اؾصاری بص را ىی تّاف ىؼزؿاتی را اظتٍتاج كصد.  فصـ ك غيهکصد ایً فضاُا 

پیٌّس با گشػتَ دیسق ٌيی ػّد كَ در تلابم با آف بَ ؾّرت خصیؿاٌَ ای آیٍسق پصدازی ك ظػی در ٌگاق ك تکیَ بػَ آیٍػسق ك كاكػیػت 

ق ك افضایغ ك اٌباػتگی فضا ركبَ رك بزؼی بَ آف دیسق ىی ػّد. نشا در ظصاخی ایً فضاُا بَ ظّر فضایٍسق ای با ظػی در كاُغ تّد
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ُعتیو. فضای ىکاٌیکی ظصپّػیسق كظیػی كَ اٌعاف در آف دظتاكردُای تکٍّنّژیر رّد بصای غسـ كابعتگی اش بَ ظبیػػت ك یػا 

 (7833)غیّر،.بصتصی اش را بصآف بَ ٌيایغ ىی گشارد

4-12- 

 

 صنعت13-4

دارد. ؾٍػت دارای تػصیفِا ك تػبیصُای ىتفػاكتی اظػت كػَ بػص اظػاس در ىّرد تػصیف دكیق ؾٍػت، ارتعؼ ٌظصُای زیادی كجّد 

كابهیت جایگضیٍی ىدؿّلات، فصآیٍس تّنیس ك ىدسكدُِای جغصافیایی ارایَ ػسُاٌس. بِعػّر ىحػاؿ ىایکػم پػّرتص، ؾػٍػت را چٍػیً 

 (7831عتٍس.)پّرتص ،تػصیف ىی كٍس  ؾٍػت غبارت اظت از گصكق ػصكتِایی كَ ىدؿّلات آٌِا جایگضیً ٌضدیکی بصای ُو ُ

 يصنعت خودرو ساس -2-14
ك  ُا ػػصكتُای ظصاخی، تّظػَ، تّنیس، بازار ك فصكش نّازـ ٌلهیػَ ىّتػّری اظػت ىجيّغػَ  ؾٍایع رّدركظازی، ػاىم تياـ بزغ

كظایم ٌلهیَ ىّتّری دریم ُعتٍس، بزؼی از ایػً ؾػٍػت ُعػتٍس. ؾػٍػت  فصكشك  بازاریابیكَ در ظصاخی، ظارت،  كارراٌجاتی

،فٍػی ك ...ىیتّاٌػس دردظػتیابی بػَ چؼػو اٌػساز رّدركبَ غٍّاف پیؼتازؾٍػت كؼّراز ظصیق ایجاد تّاٌيٍسی ُا ك كابهیت ُای غهيی

ُای ظصاخی، تّظػَ، تّنیس، بازار ك فصكش نّازـ ٌلهیَ ىّتّری اظػت.  ؾٍایع رّدركظازی، ػاىم تياـ بزغ فای ٌلغ ٌيایس.كؼّر ای

كظایم ٌلهیػَ ىّتػّری دریػم ُعػتٍس، بزؼػی از ایػً  فصكشك  بازاریابیكَ در ظصاخی، ظارت،  كارراٌجاتیك  ُا ػصكتىجيّغَ 

ػّد  ىیهیّف كظیهَ ٌلهیَ ىّتّری كَ ػاىم رّدركُای ىػيّنی ك رّدركُای تجاری ىی 11، بیغ از 1113ؾٍػت ُعتٍس. در ظاؿ 

 17٫1،اركپاىیهیّف در  11٫3در جِاف فصكرتَ ػس كَ  رّدركىیهیّف  17٫3، جيػاً 1111در ظاؿ .تدر ظصاظص جِاف تّنیس ػسق اظ

 7٫1ك  راكرىیاٌػَىیهیػّف در  1٫1،آىصیکػای لاتػیًىیهیػّف در  1٫1،كاٌاداك  آىصیکاىیهیّف در  73٫1اكیاٌّس آراـ،-ىیهیّف در آظیا

راكس بّد، آظیا ك آىصیکای جٍّبی بعیار رػس كصدٌػس ك كسرتيٍػس  ژاپًَ بازار در آىصیکا ك بفصكش رظیس. ٍُگاىی ك آفصیلاىیهیّف در 

 111در خسكد .اٌس رظس كَ بعیار ظصیع رػس كصدق ُو ایٍگٌَّ بٍظص ىی چیًك  ٍُس، بصزیم، ركظیَػسٌس. ُيچٍیً از بازارُای بضرگ 

در  كاىیٌّػتىیهیػّف رػّدرك ك  316، خػسكد 1111ػّد. ظبق آىػار ظػاؿ  ىیهیّف كظیهَ ٌلهیَ در كؼّر ایالات ىتدسق اظتفادق ىی

گیصد. ایػً آىػار بعػصغت در  ىیهیارد گانً بٍضیً ك گازكییم ىّرد اظتفادق رّدركُا كصار ىی 161جِاف كجّد دارد ك ظانیاٌَ بیغ از 

تّاٌس تا خسكد زیػادی از ىؿػصؼ  ػَ ظیعتيِای خيم ك ٌلم ػِصی ىیخاؿ افضایغ اظت بّیژق در چیً ك ٍُس. بَ غلیسق بصری تّظ

گشاری  بیغ از خس اٌصژی بکاُس ك درٌتیجَ تأجیصات زیادی در ظعىت افصاد جاىػَ داػتَ باػس؛ كنی با ایٍکَ در ایً كعػيت ظػصىایَ

 (7838 ، غغضیضی ٌل).بالایی اٌجاـ گصفتَ، كيتص ػاُس رسىات دُی ایً بزؼِا ُعتیو
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http://hakimpedia.ir/wiki/%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%82%D8%A7
http://hakimpedia.ir/wiki/%DA%98%D8%A7%D9%BE%D9%86
http://hakimpedia.ir/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%87
http://hakimpedia.ir/wiki/%D8%A8%D8%B1%D8%B2%DB%8C%D9%84
http://hakimpedia.ir/wiki/%D9%87%D9%86%D8%AF
http://hakimpedia.ir/wiki/%DA%86%DB%8C%D9%86
http://hakimpedia.ir/wiki/%DA%A9%D8%A7%D9%85%DB%8C%D9%88%D9%86%D8%AA
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 نتیجه گیزي-5

           ىِوك  نیًرا اك قٌيایؼگا اؼُسا با غصفَ یدارا یاػُ  صكتػػ تؿّلاػىد عٌّ تٍاظت درّ تدلیق( در 7333)  ٌغراُيکاك  پانيبّ

 ظتا ؼػفا اؼُسا ػتًدا ق،ٌيایؼگا ىّفلیت غاىم تصیً ىِو (7336) بعیتَ ٌظص. از  سػٌٍدا ىی قٌيایؼگا ىّفلیت غاىم تصیً

ىی تّاٌس زىیٍَ ی ىعػاغسی  قٌيایؼگاق اتّىبیم تاجیص زیادی در ؾٍػت ك اكتؿاد دارد ٌيایؼگاُياٌعّر كَ در ایً ىلانَ بصظی ػس، 

بصای ىػصفی آرصیً پسیسق ُای ؾٍػتی ك تکٍّنّ زی ك ایجاد تعِیعت لازـ جِت رػػس بزػغ ُػای ىزتهػف اكتؿػادی از ظصیػق 

م ك ُيچٍیً آػٍایی ىصدـ با تکٍّنّژی ُای ىسرف ك تکٍیر ُای جسیس در ظعح جِػاٌی ُيکاری ُای ىهی ك اكتؿادی با ظایص ىه

باػس، در كؼّر ىا ٌيایؼگاق ىیتّاٌس راق خم ىٍاظبی جِت ؾادرات غیص ٌفتی باػس در ٌتیجَ دكنت بایػس بّدجػَ ای ىٍاظػت بػصای 

 ُای كؼّر ظایص بَ ٌعبت دركؼّرىا كظازیرّدر ؾٍػت يهَ ٌيایؼگاق اتّىبیم ارتؿػاص دُػس.ایجاد ٌيایؼگاُِای رؿّؾی از ج

 اظتاٌساردُای بَ تّجَ غسـ. ٌیعت بصرّردار كبّنی كابم ظعح از ،رػتَ ایً آزىّدگاف كار ك فٍی داٌغ كجّد رغو غهی،  جِاف

 كؼّر در ؾٍػت ایً پیؼصفت بازدارٌسق غّاىم جيهَ از دیگص دلایم از بعیاری ك ركابتی بازار ٌبّد رؿّؾا،  اىکاٌات كيبّد،  جِاٌی

 در  ىلایعَ كابم كَ باػس ىی ىػاؾص ؾٍػتی ك غهيی ُای پیؼصفت از كجِی كٍٍسق ارائَ رّدرك دائيی ٌيایؼگاق. اظت گصدیسق ىا

،  ٍُص،  ٌّآكری ك ظصاخی پیؼصفتَ ُای تکٍیر گشاػتً ٌيایغ بػػػػػَ اتّىبیػػػػػمٌيایؼگاق اؾهی ُسؼ.  اظت جِاٌی ُای غصؾَ

 جسیس اتتجِیض جایگضیٍی با بایس قٌيایؼگا ىّفلیت یابص  .اظت ظازی رّدرك ؾٍػت در ایيٍی ك راختی ، آئصكدیٍاىیر،  یژتکٍّنّ

 ُو داد. اركص ٌظص ىسرا  فكٍٍسگا یسزدبا راظص ضایتر تىّجبا كیفی ٌظصاز  یاربصگض تىکاٌاا یزظا بِیٍَك  سیيیػك ازـّػن یجا بَ

آف  یاصػػجا  ّـ تٍظی ،ىٍاظت یبٍس جَدبّ با كیقف ك د كىس یا بصٌاىَ قٌيایؼگا یارضػبصگ فػىزته مػخاىص یابص دػّ ظػی چٍیً

 .دكص ُواصػف را 
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