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  مقدمه

 بیان مساله

نابع به م جیبا بس دیجد یهافرصت یيهای نو و خلاقانه و شتناسا با ایده نیآن فرد کارآفر ياستت که ط  یندیفرا کارآفریني

ارائه  ایمحصتتول  ياغلب منجر به معرف يپذیری استتت ولامر توأم با ریستتک نیورزد امبادرت مي دیوکارهای جدکستتب جادیا

( کارآفریني را ۴۳۹۹) پسیلیگرچوف و ف ( و۴۳۹۱( برج )۴۳۹۱) تریپشوم انندم يشمندانیشتود اند به جامعه مي دیخدمت جد

تر در ستتطک کلان دقیق انیبه ب شتتوديو به دنبال آن ثروت م دیشتت ل جد جادیباعث ا ینوآور قیدانند که از طرمي یندیفرا

مفهوم تأستتیس  هو توستتعه اشتتت ال استتت و در ستتطک خرد کارآفریني ب    یستتاختار راتییکارآفریني به مفهوم مشتتوت ت 

 .(7051آبادی و همکاران، علياست ) دیوکارهای جدکسب

و ج جادیمتحده در امثال در ایالات یتفاوت دارد برا گریکدیمختلف با  یتوسعه کارآفریني در کشورها يمشخط مفهوم

 دیها محصولات و خدمات را تولشرکت نیشود تا اتأکید مي ینوآور نانهیرهای کارآفگیری شرکتاقتصاد مناسب در جهت شکل

 شیو بهبود نگرش نسبت به کارآفریني افزا جادیها به مفهوم امشيخط نیرا توسعه دهند. در انگلستان ا دیجد یبازارها

 .(7035 عربین و همکاران،) های نوپا هستندشرکت تیفیتعداد و ک شیافزا نانهیهای کارآفرفعالیت

سعه تو یهاابعاد سیاست دهديمختلف نشان م یگذاری توسعه کارآفریني در کشورهاسیاست يقیتطب سهیدرمجموع مقا

 -۲کارآفریني باهدف ارتقاء نگرش مثبت نسبت به کارآفریني  جیترو-۴بندی کرد دسته ریگروه به شرح ز ۶توان کارآفریني را مي

های نوپا شرکت طیبهبود مح -۹ يلیتحص ستمیتأکید بر کارآفریني در س شیباهدف افزا يآموزش ستمیآموزش کارآفریني در س

تأمین  -۱ يو نظارت یوسیله کاهش الزامات ادارکمک به ورود بقا و رشد و خروج آسان به اهورود بقا و رشد شرکت لیتسه

های وکار شرکتاز کسب يبانیپشت -۵های نوپا کتو شر دیجد نانیکارآفر يتأمین مال شیاندازی باهدف افزاو راه هیاول هیسرما

توجه به گروه هدف  یهایاستراتژ- ۶ دینان در حال ظهور و جدیکارآفر یوکارها برااز کسب تیحما تیفیو ک تیکم شینوپا افزا

ر نوآو نانیتعداد کارآفر شیافزا یبرا ایجامعه کمتر موردتوجه جوانان وزنان و  یهاگروه نیوکار باندازی کسبنرخ راه شیافزا

طرفداران  ریاخ یهاکه در سال روديبه شمار م یگردشگر یهااز شاخه يکی یيایدر یگردشگر نهیزم نی(. در ا۴۹۳۴ ،سجادی)

 (.Peng et al,2016) گردديمحسوب م يمناطق ساحل یبالقوه جهت رشد اقتصاد يلیعنوان پتانسرا جذب نموده و به یاریبس

 یزیرمهبرنا کی جهیکه تنها درنت شوديم يساحل ينواح یبرا یاریمنتج به منافع بس یيایدر یرشد گردشگر نیب نیدرا

تازگي است که به یدیکارآفریني موضوع جد يمش(. خط7051سوخته و همکاران،ده ي)شهرک ابدیيتحقق م قیمناسب و دق

آن توافق وجود ندارد به اعتقاد  يگیر ابعاد و عناصر اصلرو همچنان راتبهها شده ازایندولت یگذار يشموارد دستگاه خط

فرد، انایياست )د نانهیشد به اقتصاد کارآفر تیریجهت از اقتصاد مد رییمشي کار کارآفریني واکنش به ت پژوهشگران ظهور خط

ورود  لیوکار تسههای کسببه مفهوم ایده یاقتصاد واملع قیاست که باعث تشو ياستیکارآفریني س استی(. س۴۹۹۹حسن، 

طور به ها وزیرساخت ای هانامهنییبهبود نهادها آ ای راتییورود با ت  لیمثال تسهعنوانهای غیرمستقیم بهاقدام دیوکار جدکسب

 .(7059و همکاران، يمانیوکار شود )اکسب کیطور بالقوه امکان دارد باعث شروع به یهدف قرار دادن عوامل اقتصاد میمستق
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شده است در فرهنگ ل ت لانگمن آن ارائه یبرا يگوناگون فیتعار يعلوم انسان میاز مفاه یاریمانند بسبه یگردشگر

 یگردشگر از فیتعر نیتاکنون چند یمعنا شده است سازمان ملل گردشگر يسرگرم یبرا کیمسافرت و تفر یبه معنا یگردشگر

 طیاز مح ریغ يگروه در مکان ایفرد  کیاست که  يمجموعه اقدامات یگرسازمان گردش نیا فیتعر نیارائه کرده است طبق آخر

استراحت و ورزش  کیتفر يکشد و هدف از آن سرگرمسال طول نمي کیسفر بیش از  نیدهند و اخود انجام مي يزندگ يمعمول

حدود در زمان م یيجااست که متضمن حرکت و جاب ندیفرآ کی یکه گردشگر رسدياست به نظر م لیقب نیاز ا يهایو فعالیت

 یو کسب منافع اقتصاد یگردشگر یبرا يو بعضاً کسب آگاه يو مشخص است و هدف از آن گذراندن اوقات فراغت و سرگرم

همچون  يهای مختلففعالیت یگردشگر ندیباشد پرواضک است که در فرامي زبانیکشور م یدهندگان خدمات گردشگرارائه یبرا

از است ها موردنیآن ریو نظا يو اقامتگاه یدستي خریدوفروش صنعت هتلداربندی صنایعبسته عیصنا یيغذا عیونقل صناحمل

 (.7051دژانگاه و همکاران، قرارگرفته است ) یدرستي واژه صنعت در کنار واژه گردشگررو بهازاین

عه در توس يمعتقد است که عوامل يدارد رضوان يبستگ يدر هر کشور به عوامل گوناگون یرکود صنعت گردشگر ایرونق 

 یجهانگرد لاتیو تسه يفرهنگ يعوامل اجتماع یای دارند به سه دسته عوامل اقتصادشده و نقش عمدهمؤثر واقع یگردشگر

 یبه معنا تورنس نیدر ل ت لات شهیکه رگشتن اخذشده است  یاز کلمه تور به معنا یگردشگر سمیل ت تور. شوند مي میتقس

ام به مقصد انج يک در آن مسافرت یبه سفر گردشگریمبدأ و مقصد دارد در فرهنگ و بستره  نیوبرگشت بو رفت دنیچرخ

 .(7051،يو دهقان يشود )صدائبه محل سکونت در بردارد گفته مي يو سپس بازگشت ردیگيم

است که دولت انتخاب  یزیآن چ یگردشگر يگذاری عمومطورکلي سیاستبه یدر صنعت جهانگرد یگذار يمشخط 

و مقررات راهنماها  نیای از قوانمجموعه یجهانگرد يمشگلدنر خط فیندهد. به تعر ایانجام دهد  یدر رابطه با گردشگر کنديم

و  یتوسعه بلندمدت گردشگر ماًیاست که مستق يماتیتصم یبرا يچوبهاست که چاردستورالعمل اهداف توسعه و استراتژی

 نفعانیسازی منافع ذاز بیشینه نانیبه دنبال اطم یگردشگر یهادهد سیاستمقصد را تحت تأثیر قرار مي کیهای روزانه فعالیت

در  زیرا ن یداریو پا يابیریزی بازبرنامه میاجل مفاه فیمقصد است. تعر تیدر کنار موفق يها و آثار منفهزینه یساز تهیو کم

های رو به توسعه های عمل خط راهنما اصول و رویهعبارت است از مجموعه از شیوه یگردشگر يمشترتیب خطاینگیرد بهبرمي

نحو هدف جامعه برآورده شدن اهداف  نیچارچوب در حل مسئله متمرکز است و به بهتر نیقرار گرفتن ا يکه در چارچوب اخلاق

 یعوامل مؤثر بر اجرا ،سازدرا برآورده مي یدر جهت رشد و گردشگر یداریپا يابیریزی توسعه محصول و خدمت بازاربرنامه

ها های دخالت دولتترین قسمتها از مهمگذاریسیاست نکهیبا توجه به ا ياسلام یجمهور یگردشگر یگذار يمشخط استیس

 یربهتر و استفاده از منابع گردشگ تیریمد یریزی براگذاری برنامهسیاست نیهای اها و بخشاز زمینه يکیاست و  یدشگردر گر

باشد پس درآمد حاصل از ورود جهانگردان مي شیدرنهایت افزا یمنابع گردشگر نیاز ا دیبازد یجذب جهانگردان برا شیو افزا

م مستلزم انجا زیحاصل از آن قبل از هر چ یرمادیو غ یو منافع ماد دیبه عوا يابیصنعت و دست نیدر ا تیواضک است که موفق

و  کاویانيباشد )کشور مي یگردشگر یهاسیاست یيابعاد موانع اجرا یيشناسا یجانبه برامطالعات جامعه و همه

 .(7051همکاران،

رونق  ریهای اخآید که در دههبه شمار مي یهای گردشگرشاخه نیترین و پرطرفدارتراز جذاب يکی یيایدر یگردشگر

 یرزهااز م یباوجود برخوردار رانیرا به خود اختصاص داده است. کشور ا یتوجهي از اقتصاد گردشگرو بخش قابل افتهی یاریبس

. دیابه گردشگران ارائه نم یيایدر یرا در ارتباط با گردشگر ينتوانسته خدمات مطلوب اکنوندر شمال و جنوب ت عیوس يساحل

است )دربان آستانه  يدر مناطق ساحل یيایدر یهای گردشگرانجام داد احداث سایت نهیزم نیتوان در اکه مي يازجمله اقدامات

 يبلوچستان و جنوب غرب رانیا يدر جنوب شرق يساحل ينیزمسر يخیمکوران ازنظر تار ای(. مَکران، مُکران 7059و همکاران،

 یگردشگر یهاو جاذبه هایيبایساحل علاوه بر ز نیعمان گسترده شده است. ا یایکه در طول در دیآيحساب مپاکستان به
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فردی حصربهمن تیموقع زا يکیاستراتژ تیو موقع یيایازنظر ج راف کشاند،يرا به سمت خود م یاریکه دارا است و افراد بس یاریبس

و  يآب یهایباز یبرا يعال تیموقع نیهمچن ر،ینظيب يو مرجان یاماسه ،یاتن سواحل صخرهمنطقه با داش نیبرخوردار است. ا

 یيایرد یتوسعه گردشگر یمناسب برا یهااز فرصت يکی توانديم ایدر کنار در يو باستان يخیتر آثار تارو از همه مهم يساحل

 یهايکشت شوديموجب م نیاست و هم انوسیبه اق میمنطقه اتصال مستق نیا رتریگچشم يژگیمنطقه باشد، اما و نیدر ا

دروازه  توانديدرست، مکران م یزیربرنامه کیداشته باشند. درنتیجه با  يبه آن دسترس يراحتاز سرتاسر جهان به یگردشگر

راهم کند. ف یشدن به قطب گردشگرتبدیل یفرد را برامنحصربه يطیو شرا دشو فارسجیو خل رانیبه ا یيایورود گردشگران در

نطقه م نیا يو غن بایز میمحیطي مناسب در کنار فرهنگ و اقلزیست یساختارها ریبا توجه به ز یگردشگر یتوسعه بسترها

 یبرا يطیشرا توانديسال کند، م فمختل یهادر فصل یگردشگر یجذاب برا یابه منطقه لیکه آن را تبدعلاوه بر این توانديم

 .(۴۹۳۱ ،عادله ،ينیحس قتیحق) خونگرم و مهربان را فراهم کند يبا مردمان بایز نیسرزم نیبه ا شتریزایي و توجه باشت ال

 پژوهش حاضر سوالات زیر را مطرح نموده است:توجه به مطالب  با 

 و بلوچستان کدام است؟ ستانیدر سواحل مکوران استان س یيایدر یتوسعه کارآفریني در حوزه گردشگر یهايمشخط. 7

کدام  و بلوچستان ستانیدر سواحل مکران استان س یيایدر یتوسعه کارآفریني در حوزه گردشگر يمشخط یبندتیاولو. 1

 است؟

 و بلوچستان ستانیدر سواحل مکران استان س یيایدر یتوسعه کارآفریني در حوزه گردشگر يمشت خط یاجرا تیوضتع . 0

 کدام است؟

  

 روش شناسی

 توضعی بررسي برای متخصصان از نظرسنجي به توجه با. است کمي ها،داده نوع ازنظر و کاربردی هدف، ازنظر مطالعه این

 گردشگران، هتلداران، شامل پژوهش این آماری جامعه. است پیمایشي نوع از توصیفي اجرا نحوه ازنظر حاضر پژوهش موجود،

. فتگر خواهند قرار نظرسنجي و پرسش مورد که باشدمي چابهار شهرستان گردشگری سازمان در شاغل کارشناسان و کارکنان

 هایداده آوریجمع برای پژوهش این در. است شدهاستفاده میداني هایروش و ایکتابخانه هایروش از اطلاعات گردآوری برای

 ررسيب ساخته محقق پرسشنامه یک مطالعه، این در مورداستفاده پرسشنامه. شودمي استفاده خبره پرسشنامه ابزار از پژوهش

 در عوامل سایر به نسبت مطلوب و موجود شرایط در عوامل از یک هر اهمیت تعیین برای که است مطلوب و موجود وضعیت

فریدمن  هایبرای تعیین اولویت معیارهای تحقیق حاضر از مدل  .شودمي داده قرار( آماری جامعه) نظرانصاحب و خبرگان اختیار

 شده است.استفاده SPSSهای به دست آمده از نرم افزار وتحلیل دادهشده است. برای تجزیهاستفاده Tو آزمون 

 
 پیشینه پژوهش

های زیادی در این موضوع کارآفریني در گردشگری مساله بسیار مهمي است که امروزه در داخل و خارج از کشور پژوهش

(، 8931، علي آبادی و همکاران)(8931) همکاران و ؛ کاویاني(8931) نهمکارا و حوزه انجام گردیده است از جمله  دسترنج

 ؛ باقرنژاد(8931) همکاران و ؛ دشتي(8931) همکاران و ؛ دژانگاه(8931) همکاران و زاده ؛ شریف(8931) همکاران و عظیمي

 طباخیان و ؛ فتاح(8931) همکاران و ؛ قنبری(8931) همکاران و ؛ ایماني(8931) همکاران و ؛ داوری(8931) همکاران و
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 ؛ سجادی(8931) همکاران و ؛ مرادی(8931) همکاران و ؛ نصری(8931) همکاران و دیده؛ جهان(8931) ؛ شافعي(8931)

 & Akar؛ (8931) همکاران و ؛ غنیان(8938) پور ؛ کرمي(8931) همکاران و ؛ غفوری(8939) همکاران و

Akdoğan,2018 ؛Ciccone,2018 ؛Liner, E., & Bhandari,2017  ؛Klaster et al,2017 ؛Raagmaa & 

Keerberg,2017  ؛Kuratko,2016 ؛Mack& Mayer,2016 ؛Miozzo & DiVito,2016  ؛Stam,2015 ؛

Stangler  & Bell‐Masterson,2015 ... اشاره نمود. و 

گان کن شهرستان: موردی مطالعة پایدار، ساحلي گردشگری سنجيظرفیتّ عنوان با پژوهشي در ( 8939) همکاران و سجادی

 گردشگری عتصن توسعة راهبرد ترین مقبول ساحلي، گردشگری پایدار توسعة به نیل راستای به این نتیجه دست یافتند که  در

 هایمشيخط و دولت نقش بررسي عنوان با پژوهشي در (8931) همکاران و نصریاست .  بازنگری راهبرد کنگان، شهرستان در

 يفزون به رو های دغدغه جمعیتي، فزاینده یافشارهای جمعیت انفجار فناوری، سریع توسعه و اشاعه کارآفریني  توسعه در آن

شدن را به عنوان عوامل مهم  جهاني عنوان تحت جهاني اقتصاد در ادغام و استحاله جهت فزاینده فشار مخصوصاً زیستي، محیط

 کنند.ميفرآیند برنامه ریزی عنوان دخالت دولت در 

 هایروستا گردشگری در کارآفریني توسعه بر مؤثر عوامل تحلیل و ارزیابي عنوان با پژوهشي در( 8931) همکاران و قنبری

 طالعهموردم گردشگری در کارآفریني توسعه قوت، نقاط با مرتبط عوامل نتیجه گیری کردند که انار شهرستان مرکزی بخش

 فرهنگ " قوت، نقاط میان در " کشور مواصلاتي راه سر بر منطقه قرارگرفتن " زیرمعیارهای همچنین،. اندداشته را رتبه بالاترین

 هایاهر وجود" ضعف، نقاط میان در " اندرکار دست مسئولین کوتاهي و قصور" و " منطقه ساکنین میان در کارآفریني ضعیف

 میان رد " روستا اندازچشم و اراضي کاربری ت ییر" و " آثارتاریخي تخریب " و هافرصت میان در " درآمد کسب برای تریمتنوع

 اصلي راهبرد خارجي، و داخلي عوامل ماتریس از حاصل هاینمره به باتوجه و شدند؛ شناخته اهمیت بیشترین حائز تهدیدها

 .باشدمي " نگهداری و حفظ" استخراجي

 روش از استفاده با گردشگری کارآفریني توسعه هایمؤلفه و ابعاد مطالعه( در مقاله ی با عنوان 8931دسترنج و همکاران)

 ردشگریگ کارآفریني توسعه درالگوی گیری کردند که عوامل موثرنتیجه (قشم جزیره: موردمطالعه) بنیاد داده نظریه شناختي

 هایجاذبه و هازیرساخت اقتصادی، هایمؤلفه مقررات، و قوانین اصلاح انساني، منابع فرهنگي،_اجتماعي عوامل قالب در

 قابل بررسي هستند.  گردشگری

 هک کنندمي بیان فرانسه در ای منطقه توسعه و گردشگری کارآفریني، عنوان با پژوهشي در( 1181)  همکاران و پاول لئو

 تأثیر حال، این با. دهد افزایش را ای منطقه توسعه تواندمي که است کارآفریني برای فرصت منبع یک گردشگری پتانسیل

 نقش پژوهشي در( 1181) همکارانش و  ای سیمادهد مي نشان را هاهزینه و مزایا از ترکیبي که است پیچیده گردشگری،

 بالفعل) تایيروس کارآفرینان که رسیدند نتیجه این به و دادند قرار موردبررسي را روستایي گردشگری ارتقا در کارآفریني توسعه

 سعهتو و آغاز برای لازم هایمهارت خود اگر حتي دارند، نیاز خود وکارکسب توسعه و تحکیم برای بیشتری کمک به( بالقوه و
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 ،کشاورزی محصولات آوری فن کشاورزی، روستایي کارآفریني تحکیم برای هدف هایبخش و باشند داشته را وکارشانکسب

 گردشگری نوآوری: اجتماعي کارآفرینان عنوان با پژوهشي در( 1181)  همکاران و پنگ .هستند گردشگری و اساسي خدمات

 چالشهای و هافرصت درنتیجه متفاوتند، ذاتاً روستایي مناطق که رسیدند نتیجه این به خدمات علوم فعالیتهای طریق از روستایي

 سراسر در شگریگرد در روستایي کارآفرینان افزایش برای موضوع به نسبت بیشتر بینش بنابراین ندارند، عمومیت نیز شده عرضه

 یک: گردشگری صنعت در کارآفریني توسعه نقش بررسي به پژوهشي در( 1181)  شیمرای و نونجسي .است موردنیاز کشور

 اجتماعي و اقتصادی ت ییرات در ت ییرات عامل عنوانبه  گردشگری کنند که صنعتو نتیجه گیری مي . اندپرداخته کلي مرور

 و هددمي افزایش را کشور یک مالي توسعه و رشد و برد مي بین از را اجتماعي مشکلات گردشگری کارآفریني. شودمي دیده

 .شودمي کشور داخلي ناخالص تولید افزایش به منجر

 
 مبانی نظری

به معنای دور زدن گرفته شده است. تور را  Tournل ت گردشگر از کلمه تور به معني گشتن اخذ شده که ریشه در کلمه 

 (.Oxford,1970اند)دوره، رفت و برگشت بین مبدا و مقصد نیز معني کرده

از  ستا رتعبا که ستا دهکر نبیا چنین یدزدبا نمکا به دیکردر رو تمایز سساا بررا  یشگردگر ؛یشگردگر جهاني نمازسا

 کتی ایبر کثراحد ده،کر سفر خویش لمعمو سکونت محیطاز  رجخا به یگرد لایلو د رکا ،حتاسترا ایبر که ادیفرا هایفعالیت

 یشگردگر رختیاو از روی ا گاهانهآ بنتخاو ا تجربه بعد گرفتن نظردر  با (.1336حسیني نیا، کنند)مي قامتا نجادر آ ليامتو لسا

 طولاني) سفر یکدر  جدید تتجربیاو  زهتا یهاازنداچشماز  یگیرهبهر ایبر که ستا هشد تعریف موقتيو  هتطلبانداو مسافرتي

 ده،نمو تکیه شگردگر کنندگيفمصر نقش به کلي رطوبه  یشگردگر تعریفدر  مورگن روت. گیردمي مسافت(شکل بعد نظراز 

 ،حیاتي یهازنیا تا شوندميدور  دخو سکونت محلاز  موقت رطو به که شخاصيا تمسافراز  ستا رتعبا یشگردگر ستا معتقد

 هایگروه رفتار یشگردگر .کنند آوردهبر فرهنگيو  دیقتصاا تخدماو  کالاها هکنند فمصر شکل بهرا  دخو  شخصيو  فرهنگي

 رفتار ین.ا زدميسا متأثررا  فیایياج ر یفضا نیز رفتار ینا یهابتازباو  ندرداربرخو فضایي فیایياج ر دبعااز ا که ستا نسانيا

 حکومتهاو   دشومي لکنترو  یتاهدو  دميگیر شکلو اداری  سیاسي یهارساختاو  قالبدر  وزهمرا ،هاانسان کمشترو  جمعي

تواند آنها ميامقدو ا تصمیم نیزو  لتهادو اریسیاستگذو  شنگر عنو یگرد تيرعبا به.نددار هعهد بهرا  صليا نقش مینهز یندر ا

 (. 1331همکاران،ایي بگذارد)کروبي و تاثیرهای متفاوتي بر فضای ج رافی

 گردند:  به سه دسته عمده تقسیم  مي های گردشگری از سوی سازمان جهاني جهانگردی جاذبه

 های طبیعي جاذبه 

 های فرهنگي  تاریخي جاذبه 

 های ویژ جاذبه(هUNWTO,2007) 

 دیجاا. 2،یکژیدئولوا سطکو  بیني نجها ءتقاار.1:از تندرعبا نناآ هما که نددار نقش یشگردگر توسعهدر  دیمتعد ملاعو

از  تتبلی ا .5ها ،مناسبتو  هابرنامه. توسعه 4،  یشگردگر هایظرفیت سيربرو  ناختتش .3،تيریاز ،فرهنگي مناسب یبسترها

توسعه  .3،  یشگردگر هایتشکل دیجاا. 8،  صاتخ سمامر اری. برگز1،  ماکنا مرمتو  زییباساز. 6، جمعي یسانههار قتطری
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 Azimi)محدوده در  فاهيو ر خدماتي کزامر دیجاا.11، يتفرهنگ کزامر عهت.توس11و تسهیل دسترسي،معابر  های شبکه

Amoli &  Jamdar,2016) 

 

 . الگوهای تعاملي صنعت گردشگری1نمودار 

 گردشگران تعداد میلادی، 2121 سال در توریسم اندازچشم برنامه و( WTO) جهانگردی جهاني سازمان گزارش اساس بر

 رتش از پس خاورمیانه منطقه که کرده بینيپیش سازمان این. رسید خواهد نفر ششصدهزار و میلیون یک به جهان سراسر در

 هایجاذبه از برداریبهره منظوربه ریزیبرنامه در اساس این بر. داشت خواهد جهان در را توریسم رشد میزان بالاترین آسیا،

 (.1332دهکردی،) گیرد قرار موردتوجه محلي مردم های خواسته و دولت کلان هایسیاست بایست مي اکوتوریستي و توریستي

 یک هر و هبود توجهيقابل محیطيزیست و فرهنگي اجتماعي اقتصادی، تأثیرات دارای که است گسترده فعالیتي گردشگری

 خود سوی به را محققین و گذارانسیاست که است ایجنبه نخستین فعالیت، این اقتصادی بعد. است بحثقابل خود جای در

 عاتتب شدن آشکار با تدریج به اما است، شده گیرهمه آن گسترش به تمایل بخش، این مناسب بازده دلیل به و نمود جلب

 در روریض و حیاتي عنصری گردشگری. گردید پدیدار بیشتر هایبررسي به نیاز آن، محیطيزیست حتي و فرهنگي اجتماعي،

 گردشگری شدن، صنعتي غیر و جهاني هایبازسازی متن در. شودمي محسوب شهرها اقتصادی توسعه برای ریزیبرنامه

 هایيمکان در ویژهبه کندمي پیشنهاد هستند، رکود و کاهش معرض در که شهری اقتصادهای سازی زنده باز برای را هایيفرصت

 اقتصادی هایشاخص ترینمهم از(. 1336میرحسیني،) است اشت ال برای مهم منبعي هستند، محدود دیگر هایگزینه که

 گریگردش در شدهانجام هایگذاریسرمایه بازاریابي، هایهزینه گردشگری، غیرمستقیم و مستقیم درآمدهای پایدار گردشگری

 (.1335همکاران، و میرکریمي) برد نام توانمي را.... و غیربومي و بومي ساکنان توس

 و ریاد وسط به و گیردمي فاصله سواحل از که است دریایي محیط در سرگرمي و تفریحي هایفعاّلیّت دریایي، گردشگری

 گردشگری، از کاملي طیف ساحلي، گردشگری .است گسترش حال در 1381 یدهه از گردشگری از نوع این. رودمي اقیانوس

 عرضه اساس این بر. گیردبرمي در دهدمي روی ساحل نزدیک های آب و ساحلي نواحي در که را تفریحي هایفعالیت و فراغت

 هتوسع پشتیبان زیرساخت و دوم های خانه غذایي، محصولات صنعت پذیرایي، اسکان، شامل ساحلي گردشگری محصولات

 (1332شود)سجادی و همکاران،مي( هافعالیت کنندگانتأمین و اسکله ها، فروشي خرده مثل) ساحلي

مشي شود که خطشود. هدف به مقصدی گفته ميهدف، محتوا و اثر نامیده مي مشي شامل اجزایي است که اصطلاحاًخط

باشد. محتوا به بخشي از مثال، ممکن است هدف حل یک مشکل عمومي عنوانگیرد. بهعمومي برای رسیدن به آن شکل مي
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دیگر محتوا همان طریقي است که ما را به هدف عبارتيشود. بهمي شود که از انتخاب گزینه مناسب حاصلمشي اطلات ميخط

دانند که سبب هماهنگي در عملکردهای مشي عمومي را یک تصمیم پایدار مي(. پریوت و اویلا خط2118رساند )سیکونه، مي

های مختلف به وجود زمانها و سامشي عمومي با خاصیت تکرار و تداوم خود، نوعي هماهنگي را میان بخششود. خطعمومي مي

ه وسیلهایي که بهمشي عمومي عبارت است از تصمیمات و سیاستدیگر، خط سازد. از دیدگاهآورد و وحدت ملي را ممکن ميمي

نهاد شود. دولت، یکمجلس، دولت، قوه قضائیه که نماینده حفظ منافع عمومي هستند اتخاذ مي مانندمراجع بخش عمومي 

 مشي عموميهای مختلف مانند وضع قوانین، ضوابط و مقررات، به بیان خطاری عمومي است که به صورتمشي گذقانوني خط

 (.1335فرد، )دانایي پردازدمي

 و کنولوژیت جمعیتي، ساختار جامعه، فرهنگ، اقتصاد، با که متقابلي تأثیرگذاری و گسترده ابعاد دلیل به کارآفریني مفهوم

 در سعي خود نظری حوزه اساس بر محققي هر. است شدهواقع مختلفي علوم موردتوجه دارد، اجتماعي ابعاد از دیگر بسیاری

 از معجا تعریف یک ارائه لذا. دارد وجود مفهوم این مورد در زیادی بسیار تعاریف دلیل همین به. است نموده کارآفریني تعریف

 کارآفریني( 1313)  کرزنر. تأکیددارند محور فرصت رویکرد بر کارآفریني تعاریف برخي نمونه برای. نیست آساني کار کارآفریني

 و ارزیابي کشف، فرایند را کارآفریني( 2113)  شین. است کرده تعریف بازار هایفرصت از برداریبهره برای اقدام و شناسایي را

 جودو به منابع مطالعه درواقع کارآفریني مطالعه وی نظر به. است کرده معرفي کالاها و خدمات تولید و هافرصت از برداریبهره

 و ارزیابي کشف، را هافرصت که باشدمي افرادی همچنین و هافرصت از برداریبهره و ارزیابي کشف، فرایند ها،فرصت آورنده

 خود مدل نوآوری ترینمهم ،(2111) شین. گرددمي منجر خوداشت الي یا جدید وکارکسب اندازیراه به و کنندمي برداریبهره

 ورملوندراست دیدگاه از. است گفته قرار موردتوجه کمتر تحقیقات سایر در که داند؛مي محیط و فرد مقوله دو به زمانهم توجه را

 و فراهم ار فرصت به دستیابي برای را موردنیاز منابع داده، تشخیص را بازار هایفرصت که است فردی کارآفرین  استیونسون و

 و دهيسازمان ها،ظرفیت کارگیریبه با کارآفرین فرد یک که است عملي کارآفریني. پردازدمي ارزش خلق به آن از درنهایت

 رآیندف ابعاد باید کارآفریني مطالعه هنگام. کندمي تلاش سود به دستیابي برای هاریسک تمامي پذیرش ها،سرمایه مدیریت

 فرآیند دیگر،عبارتبه گرفت؛ نظر در را شودمي جامعه در کارآفریني هایفعالیت ظهور به منجر که اقداماتي و رفتارها کارآفریني،

 و ومیوز) انجامدمي وکارکسب رشد به که گیردبرمي در را رفتارهایي و شودمي شروع وکارکسب اندازیراه از پیش کارآفریني

 عهتوس طریق از کارآفرینان گفت توانمي اما ندارد؛ وجود کارآفریني مورد در واحد تعریف یک رسدمي نظر به (.2116 ، دیویتو

 درنهایت و جدید تولید یشیوه جدید، کالای ایخلاقانه طوربه ها،فرصت از برداریبهره و نوآوری ایجاد و بازار موجود ساختار

 (.2111، 1هانسندهند)ناپیر و مي توسعه و خلق را منابع و تولید الگوهای دهيسازمان هایشیوه

 ازمانس گیری صنایع جدید مانند صنعت گردشگری کمک کند )کنفرانستواند به ت ییر ساختاری و شکلکارآفریني مي

برداری از توان فرایند افزایش ارائه و بهره(. توسعه کارآفریني گردشگری را مي2115توسعه، و تجارت مورد در جهاني تجارت

ه گردشگری دانست. ترویج کارآفریني در گردشگری باعث کاهش بیکاری در این بخش اقتصادی های کارآفرینانه در حوزفرصت

شود. اگرچه نباید تصور کرد که کارآفریني گردشگری تنها راهکار وری افراد، منابع و افزایش درآمد مردم جامعه ميو افزایش بهره

ورترین نوع آن است )نجفي توه توان گفت که بهترین و بهرهيزایي و افزایش درامدهای این بخش است اما با قاطعیت ماشت ال

طرف تماس مستقیم و نزدیک با جوامع محلي (. کارآفرینان گردشگری برقرارکننده تعادل هستند؛ ازیک1331خشکه و آزادی،

ات ا به کالا و خدمکنند و از طرف دیگر ممکن است منابع محلي باکیفیت بالا رو آداب و سنن در منطقه گردشگری برقرار مي

های زایي، کاهش بیکاری و ناهنجاری(. کارآفریني گردشگری موجب اشت ال2،2112گردشگری تبدیل کنند )روسو و همکاران

                                                           
1 Napier & Hansen 

2 Rusu et al 
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وکارهای کوچک این مزیت را دارند که موانع کمي برای ( معتقدند که کسب1335الدین و همکاران )شود. رکناجتماعي مي

توانند تقاضاها و نیازهای متنوع مشتریان پذیری بالا ميعلاوه به سبب دارا بودن انعطافوجود دارد به ها به بازار خدماتورود آن

ند توانوکارهای کوچک و متوسط ميرا از طریق ارائه خدمات درخور و مناسب برآورده سازند بنابراین کارآفرینان از طریق کسب

( 1385نوعي دربرگیرنده سخن پیتر دراکر )داشته باشند. این ایده به تأثیر زیادی در موفقیت هر صنعتي ازجمله گردشگری

 کند که کارآفریني برای تأمینداند و مطرح مياست که کارآفریني را نیروی محرک و پیش برنده ت ییر، نوآوری و اشت ال مي

های فعالیت (.1338کاران،هم و سرعت در حال ت ییر مشتریان گردشگری امری حیاتي است )دسترنجتقاضا و نیازهای به

کي، وسیله شرایط زیربنایي تکنولوژیها و ترجیحات افراد بستگي دارند که بههای کارآفریني به توانایيکارآفرینانه و فرصت

عه تواند در توسها و ترجیحات ميها، ظرفیتشوند. درنهایت این شرایط با ایجاد فرصتاقتصادی، فرهنگي و نهادی تعیین مي

ای مؤثر بر توسعه کارآفریني به شرح زیر هستند یني و عملکرد اقتصادی تأثیر داشته باشد. برخي از این عوامل زمینهکارآفر

در کارآفریني کمک  های موجودها و نظریهچارچوب سازیتواند به یکپارچهمي یا عوامل محیطي مطالعه زمینه (.2113، 1)نانس

 را مدنظر قرار دهند. عوامل محیطيمحققان  تابستری مهیا کند تواند مي کند. همچنین

 
  کارآفرینی بر مؤثر یطیمح عوامل . 1 نمودار

 1331آبادی و همکاران، منبع: علي

 با. ددهنقرار مي تأکید مورد متفاوتي را ابعاد کارآفریني گردشگری، توسعه کارآفریني و توسعه موجود درزمینهي هایمدل

 شدهارائه هایمدل از استفاده گردشگری، مقاصد بین موجود هایتفاوت و گردشگری خدمات بخش در توجه به تنوع موجود

 تواند تمام جوانب یک مقصد دیگر را پوشش دهد.برای یک مقصد گردشگری نمي

توان نمودار زیر را برای خط با توجه به مطالعات صورت گرفته در حوزه گردشگری، کارآفریني و ادغام این دو موضوع مي

 های کارآفریني در گردشگری ترسیم نمود:مشي

                                                           
1 Nance 

عوامل  
محیطی

فرهنگی

اجتماعی

نهادی

محیط 
کسب و کار

اقتصادی

منطقه ای و 
جغرافیایی

تکنولوژی

سایر عوامل
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 های کارآفرینی در گردشگری. خط مشی0نمودار 

 

 شناخت محدوده مورد مطالعه

 پس و باشد؛مي نفر ۲،۱۱۵،۴۴۱ با برابر جمعیتي دارای که است ایران شرقي جنوب در استاني بلوچستان و سیستان استان

 دریای محدوده در ایران ساحلي خط به مکران گردد. ساحلمي محسوب کشور پهناور استان دومین عنوان به کرمان استان از

 که بس همین مکران ساحل اهمیت از. دارد قرار بلوچستان و سیستان استان در مکران ساحلي خط بیشتر. شودمي اطلات عمان

 آمده مه قدیمي بسیار تاریخي کتابهای در ساحلي خط این نام. است گرفته قرار آن در چابهار، یعني ایران، اقیانوسي بندر تنها

 .است خورده گره ایران دریانوردی و تجارت با آن نام و است

 

 

 هاتحلیل یافته

 مورد هامشيخط بندی رتبه برای فریدمن و  tآزمون  از استفاده با شده مشخص تحقیق روش و پژوهش ساختار به توجه با

 راحيط مطلوب وضعیت و موجود وضعیت بررسي برای اطلاعات آوری جمع برای شده استفاده پرسشنامه. گیردمي قرار استفاده

 چگونه حاضر حال در باشدمي چابهار در دریایي گردشگری  هایمشيخط اجرای برای حاضر حال در که وضعیتي. است شده

 استفاده اب هاشاخص بندیرتبه و بررسي به اینجا در حوزه این خبرگان بین هاپرسشنامه پخش با که باشد؟ چگونه باید و است

 شود:مي پرداخته آمده بدست اطلاعات از

 . پایایی پرسشنامه1جدول 
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شناخت

 ی

تنظیم

 ی

هنجار

 ی

 هنجاری تنظیمی شناختی

 بعد حین قبل بعد حین قبل بعد حین قبل

آلفای 

کرونب

 اخ

31/1  354/1  364/1  
35/

1 
36/1  

31/

1 

36/

1 

38/

1 

31/

1 

36/

1 

35/

1 

38/

1 

پایایی 

 ترکیبی
38/1  363/1  38/1  

31/

1 

315/

1 

38/

1 

31/

1 

33/

1 

33/

1 

31/

1 

36/

1 

33/

1 

 

ها با آید و دادهسنجش پایایي پرسشنامه به ما این اطمینان را مي دهد که در صورت تکرار پژوهش نتایج متناقض بدست نمي

باشد و درصد مي 35نشان داده شده ضریب اطمینان  بالای  بالا همانطور که در جدول  .باشندضریب اطمینان بالا علمي مي

 کند.این ضریب اطینان بالای پرسشنامه را بیان مي

 و رتبه بندی آنها دریایی گردشگری کارآفرینی هایمشی خط موجود و مطلوب  وضعیت مقایسه. 0جدول 

 خط مشي ها

 t P مطلوب موجود

 رتبه میانگین
 میانگین

انحراف 

 معیار
 میانگین

انحراف 

 معیار
24/8  111/1  

 خلق به گرایش برتری فرهنگ ترویج

کارمندی به جای وکارکسب  
624/2  541/1  546/3  835/1  64/6  113/1  

62/3  4 

 بالقوه کارآفرینان تشویق و ترغیب

کسبوکار شروع برای  
521/3  184/1  54/4  54/1  34/1  111/1  

12/3  1 

 بالا ظرفیت با افراد به ویژه توجه

مخترعان و ..، محققان )مانند  
248/2  512/1  54/3  815/1  81/8  111/1  

18/3  2 

 انواع از یک هر راهبرد تبیین

 گردشگری
146/2  534/1  38/4  24/1  31/6  111/1  

33/2  3 

 کشور کلان مدیران نگرش ت ییر

گردشگری به نسبت  
345/3  831/1  81/3  834/1  38/8  111/1  

38/3  1 

 واردکنندگان به صادراتي جوائز اعطای

 گردشگر
154/1  384/1  65/4  24/1  24/8  113/1  

18/3  6 

هاتورگردان به ویژه جوایز اعطای  542/4  351/1  54/3  814/1  68/3  113/1  83/2  11 

 گلاب)مختلف  فستیوالهای برگزاری

دستي صنایع، کوچ، گیری  
254/2  581/1  541/2  645/1  31/1  113/1  

41/3  5 

 آینده در گردشگری جایگاه تثبیت

 کشور
354/3  614/1  651/3  845/1  31/8  113/1  

11/3  8 
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 هایفعالیت به پاداش و جوایز اعطای

اثربخش کارآفرینانه  
541/1  348/1  116/4  381/1  81/3  116/1  

63/3  3 

 مولد وکارهایکسب از ویژه حمایت

کارآفرینانة هایفعالیت  
651/1  412/1  815/3  864/1  54/8  113/1  

12/4  1 

فناوری انتقال تسهیل  12/1  31/1  651/4  24/1  35/6  111/1  35/3  2 

 مانند مالي غیرمستقیم هایحمایت

اجتماعي و ... تأمین، هامالیات  
454/3  148/1  546/3  836/1  14/8  111/1  

52/3  1 

 و نیازها بین جدید تناسبي ایجاد

مرتبط غیر به ظاهر منابع  
145/4  331/1  354/4  34/1  45/6  111/1  

11/3  4 

نوپا آمیزمخاطره فعالیتهای از حمایت  541/1  348/1  654/3  314/1  82/1  111/1  81/3  3 

 ریزیبرنامه تسهیل و کار بازار قانون

انساني منابع  
54/2  531/1  651/2  612/1  84/3  111/1  

11/3   

11 

 هایگروه از مالي مستقیم هایحمایت

 خاص
814/4  342/1  651/4  24/1  18/8  111/1  

34/2  11 

شرکت ثبت فرایند تسهیل  546/3  814/1  651/3  854/1  45/1  111/1  42/3  8 

 برای نظارتي موانع رساندن حداقل به

کسب وکار شروع  
45/3  165/1  151/3  138/1  81/3  111/1  

33//3   

3 

 یبیمه و اعتباری تضمین ارائة

 صادراتي
32/1  354/1  64/4  21/1  58/1  113/1  

68/3  5 

-کسب بین ارتباطي هایشبکه ترویج

 وکارها و ...
24/2  61/1  54/3  34/1  51/8  111/1  

53/3  6 

 مردم عامة موردنیاز هایمهارت توسعة

بالقوه کارآفرینان و  
24/1  338/1  245/4  381/1  158/3  111/1  

31/3  1 

 هایبرنامه در مشاورهای خدمات ارائة

نوپا هایشرکت و وکارکسب  
245/2  514/1  654/3  814/1  51/8  111/1  

32/3  2 

 برای لازم هایآموزش ارائة

خانگي مشاغل حوزه در خوداشت الي  
345/3  681/1  814/2  541/1  581/3  111/1  

88/3  3 

 خوب هایفرصت درک به کمک

خانه در وکارکسب اندازیهرا  
224/2  542/1  654/4  15/1  145/6  111/1  

81/3  4 

 و علم پارک نظیر هازیرساخت توسعة

رشد مراکز، فناوری  
324/2  614/1  514/3  81/1  815/1  111/1  

85/3  5 

 و اطلاعات ارائة، آموزشي هایبرنامه

کارآفریني زمینة در مشاوره  
542/2  514/1  358/4  24/1  41/8  113/1  

83/3  6 
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 برخورد برای مردم به عمومي آموزش

گردشگرها با  
45/4  15/1  654/3  138/1  51/3  111/1  

81/3  1 

 -آموزشي هایدوره برگزاری

گرداني تور مشاورهای  
845/3  845/1  354/4  24/1  42/8  111/1  

13/3  8 

 -آموزشي هایدوره برگزاری

داری هتل مشاورهای  
542/2  541/1  54/2  581/1  15/3  111/1  

63/3  3 

 و هااسطوره با ارتباطي پل ایجاد

برتر کارآفرینان  
54/2  645/1  541/4  13/1  41/6  111/1  

64/3  11 

علمي هایانجمن تأسیس  541/1  324/1  541/3  831/1  15/1  111/1  61/3  11 

 کارآفرینان به مالي مشاوره و آموزش

وکارکسب اندازیراه برای  
543/2  543/1  654/4  381/1  58/8  111/1  

58/3  12 

 طریق از کارآفرینان راهنمایي

اجرایي روند اندازیراه  
654/2  534/1  654/3  854/1  81/3  113/1  

52/3  13 

 کارآفرینان به مالي مشاوره و آموزش

کسب وکار اندازیراه برای  
541/2  642/1  654/3  138/1  581/8  112/1  

48/3  14 

 حسابداری و مالي سواد آموزش

کارآفرینان موردنیاز  
65/3  145/1  254/4  12/1  18/1  111/1  

42/3  15 

 مدیریت و حقوقي مشاوره و آموزش

کارآفرینان موردنیاز  
614/2  541/1  654/3  812/1  518/3  111/1  

33/3  16 

رادیو و  هایبرنامه مستمر پخش

 تلویزیوني
654/2  612/1  542/4  24/1  184/6  111/1  

38/3  11 

 مالي کنترلهای و بازاریابي آموزشهای

مدیران برای حقوقي و  
542/1  442/1  654/3  815/1  412/8  111/1  

31/3  18 

 صاحبان به مدیریت دانش اشاعه

وکارهاکسب  
541/2  564/1  365/3  132/1  84/3  111/1  

35/3  13 

 موردنیاز آموزشي هایهکارگا برگزاری

دانش ارتقای و کار زمینة در  
354/2  614/1  651/2  451/1  45/1  111/1  

32/3  21 

 در کارآفریني فرهنگ توسعة به کمک

خصوصي و دولتي بخشهای  
325/2  514/1  345/3  135/1  56/8  111/1  

25/3  21 

 برای آموزشي هایدوره برگزاری

تجاری هایمهارت تقویت  
542/3  154/1  134/4  11/1  421/8  111/1  

13/3  22 

 برای گردشگری مستعد مناطق معرفي

گذاران سرمایه  
548/2  563/1  631/3  821/1  546/1  111/1  

12/3  23 
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 مشخص 3 جدول در فریدمن صورت گرفته است. آزمون با شناختي، تنظیمي و هنجاری مشي خط بندی رتبه  2 در جدول

 دارای 81/3 رتبه میانگین با شناختي مشي خطي. باشدمي کلي بطور اهمیت میزان چه داری هامشي خطي از بخش هر که شده

 یميتنظ مشي خطي اهمیت سوم رتبه نهایت در و باشدمي هنجاری مشي خطي به مربوط دوم جایگاه. باشدمي اهمیت بالاترین

 .باشدمي

 آزمون فریدمن. آماره 3جدول 

 سطک معني داری آماره خیدو درجه آزادی میانگین رتبه ها ابعاد 

های تنظیميخط مشي  24/3  23 14/35  112/1  

های هنجاریخط مشي  51/3  23 42/32  111/1  

های شناختيخط مشي  81/3  23 81/33  111/1  

 

 راهکارهاجمع بندی و  

 و مناسب تلفیق شک بدون. شوندمي محسوب جهان علمي نوشتارهای در نوپا موضوعات جمله از کارآفریني و گردشگری

. باشد رانگردشگ برای مطلوب و ایمن گردشي متضمن افراد، نیازهای به پاسخگویي ضمن تواندمي کارآفریني و گردشگری دقیق

 وزهامر که است چیزی واقع در یا جامعه، در هازمینه بودن فراهم اجتماع، سطک در کارآفرینانه فعالیت و تحقق در اساسي نکته

 .شودمي یاد «کارآفریني فضای» عنوان با آن از

های آن پرداخته شود که بر در این پژوهش تلاش گردید تا به بررس یمباني گردشگری و کارآفریني و تبیین خط مشي

بعد تنظیمي، شناختي و هنجاری تبیین گردید و تلاش گردید تا با استفاده از  3ها در حسب مطالعات انجام شده این خط مشي

ن در قالب ابزار پرسشنامه بپردازد و در گام بعدی با استفاده از روش تحلیل ابزار پرسشنامه به بررسي وضع موجود و مطلوب آ

 به رتبه بندی انها بپردازد. SPSSها را بررسي و با بکارگیری روش آزمون فریدمن در محیط نرم افزار وضعیت این شاخص Tآماره 

 درصد 35 اطمینان ضریب با جدول بحراني ناحیه از تر کوچک  t ضرایب و چهار فصلل از آمده بدست اطلاعات به توجه با

 بنامناس موجود شرایط که اندداشته بیان خبرگان و ندارد وجود موجود وضعیت در مناسبي شرایط که گرفت نتیجه توانمي

 که دهدمي نشان را مطلوب و موجود شرایط بین زیادی شکاف مطلوب و موجود شرایط مقایسه جدول همچنین و. است

 برای هک مطلوب شرایط با دارد فاسله و دارد بهبود به نیاز و هست نامناسب هامشي خط اجرای وضعیت که شودمي گیرینتیجه

مطابق نتایج تحلیلي رابطه میان مت یرها از نوع . دارد موجود اجرایي ایهشیوه اصلاح و بهبود به نیاز مطلوب شرایط به رسیدن

در اولویت اول قرار   3881های شناختي با میانگین دهد که خط مشيها نشان ميرتبهمستقیم و معنادار بوده بعلاوه میانگین 

 دارد.

 ها راهکارهای زیر را ارائه نموده است:در نهایت این پژوهش بر حسب نتایج بدست آمده و نتایج سایر پژوهش

 ها؛مشي خط صحیک اجرای جهت عملیاتي و بالا هایرده در مجریان شخصیتي و رفتاری هایویژگي به توجه -

  ها؛سنجي نیاز اساس بر مشيخط صحیک تدوین و گذاریهدف -

  ها؛مشي خط اجرای در مجریان مهارت و تخصص ارزیابي -
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 اجرای برای لازم منابع و مناسب ابزار انتخاب و حوزه این کارآفرینان برای حقوقي -قانوني مراجع سوی از حمایت -

 دریایي گردشگری مشيخط

 امکان حوزه این در آموزش و سازیفرهنگ با بخش این متصدی بزرگترین نقش با دولت هنجاری هایمشي خط در - -

 .کندمي ایجاد بخش این در کارآفریني توسعه برای حرکت

 .کند کمک کارآفریني پیشرفت و توسعه به تواندمي هابخش بین هماهنگي و تظیم با دولت -

 اساس بر باید مجریان تنظیمي نقش در باشدمي دولت که مجری توسط هامشي خطي اجرای از مرحله هر در -

 جهت امر این که هامشي خط اجرای صحیک شیوه بر باشند داشته نظارت و کنند اجرا را هامشيخطي هابندیاولویت

 .باشدمي مطلوب وضعیت سمت به موجود وضعیت از حرکت بخش سرعت

-  
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