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 چكيده 
گیورد    موی  آنچه از معماری بر فرهنگ و صنعت گردشگری موثر است معمولا در دو مبحث جداگانه و کلی موورد بررسوی اورار   

میراث فرهنگی یک کشور و گنجینه تاریخی و فرهنگی یک ملت و بوم ، و یا معماری در نقو  ههوره معاصور    معماری به مثابه 

کشور مدرن و گرافیک محیطی و تجربه زیستی روزمره یک اجتماع در بستر یک فضای شاخص  این مقاله ضمن تمرکز بر پواره  

سوازی یوا    ی شوهر ، نقو  ایون شواخص     ی تعریف کننوده  ناصر شاخص به عنوان ههرهدوم و بررسی معماری معاصر شهری و ع

کند  سعی این مقاله بر این است که اهمیت معماری اموروز   برندسازی را مستقیما بر صنعت توریست و جاذبه جهانی بررسی می

و جون  تکرور   اشاعه فرهنوگ   را به اندازه میراث کهن معماری پررنگ سازد و نق  توسعه ههره شاخص شهری یا کشوری بر

وضیح دهد  امید است این کوش  در راستای بهبود معماری جاذب گردشگر و مطالعه بیشتر در زمینه تیک مرز و بوم به جهان 

 شاخص نمودن شهرها، مکید وااع شود 

  

  عناصر شهری برند سازی شهری ، معماری معاصر ، گردشگری ، توریست ، کليدی:  کلمات

 
  همقدم -1

های جدید و نوین برای پیشرفت خود و جهانی کردن فرهنگ بومی خود  های اخیر کشورها همواره به دنبال کشف راه در سال

اند   طی پیشرفت فناوری و ترنولوژی و همچنین بیرون آمدن کشورها از مرزهای محلی و جهانی شدن ، این موضوع بی   بوده

به طوری که عرصه جذب گردشگر و ایجاد ههره شاخص شهری، تبدیل به یک ، ها حائز اهمیت شده است از پی  برای ملت

مدرن در معماری و نظریات طراحی،  های پست گیری جریان ها شده است  به خصوص پ  از شرل منازعه و راابت بین فرهنگ

اشد، در کشورهای ی یک فرهنگ و االیمی خاص ب ایجاد یک تکاوت و یا القای یک ح  بومی و منحصر به فرد که نماینده

 مختلف مورد توجه ارار گرفت  

کرد و از  روند جهانی شدن یک جریان دوسویه در معماری بناها ایجاد کرد که از یک طرف ههره شهرها را به یردیگر شبیه می

ضایی برای نشان دادن شخصیت و کارکتر فیافت و  های فرهنگی ارزش و اهمیت بیشتری می سویی دیگر عناصر شهری و المان

 شد  در این میان البته شهرها به دنبال یافتن جایگاهی در عرصه بازار جهانی بودند  شهر استکاده می

: رویدادهای فرهنگی بزرگ جهانی،  دهد بر اساس یک تقسیم بندی کلی، توسعه جهانی یک شهر و کشور بر سه اساس رخ می

کشور ، و در انتها توسعه و تعریف معماری شاخص بناها جلوه بخشیدن و درخشان کردن میراث کهن و ادمت تاریخی یک 

(Hankinson,G. 2006   ) 

در میان این سه رویررد ، رویررد سوم و ایجاد معماری شاخص از طریق بناها و ههره شهری متمایز از بقیه رویرردها بیشتر و 

گرفته است   هدف اصلی از این رویررد ،  به منظور جذب مخاطبان و گردشگران بیشتر، مورد استکاده کشورهای مختلف ارار



 ماهنامه علمی تخصصی پایا شهر
 

2 
 

فضای اابل تمایز و شناختنی برای یک کشور و برای یک فرهنگ است  این تمایز و این برندسازی جهانی برای  ایجاد یک نما و

گردد  ههره شهری مستقیما از بناها و  یک شهر و یا کشور موجب افزای  کیکیت زندگی و پ  از آن رونق صنعت توریست می

گیرد و پ  از آن کیکیت زندگی و مطلوب بودن فضای شهری برای شهروندان و  عناصر معماری شاخص آن شهر شرل می

 شود   بازدیدکنندگان یک مران تعریف می

دار این سه عنصر، یعنی بناهای شاخص، ههره شهری و کیکیت زندگی در این مقاله پی  بنابرین بحث پیرامون رابطه معنی

 یابد  مقوله جذب گردشگر توسط این عناصر خاتمه می گرفته شده و به

 

 معاصر شاخص به عنوان نماد یک کشور  معماری  -2
، منظم  یصورت به در آن یشهر معماری ر وکه عناصو      یاجتماع ،یمختلف فرهنگ یکارکردهامتشرل از است  ییشهر فضا

است  تیهو شود،یما قالشهر به ذهن  یفضا که از ینرته ا نیاست  مهمتر افتهیسازمان  یوکالبد یبصر یهارزشبا اهماهنگ 

و  عناصرخصوص  نیدرا (1388، نویم ،یاصکهان) بود  خواهد ههره یک شهرمنطقه،  ای شهر هر یتیهو شانهن ننینخست و

توانند  یشهر م رگذاری، نقاط مهم و تاثشاخص یها به عنوان مران یعموم یدر فضاها یریبا ارارگ یمختلف شهر یها المان

طبق تئوری   تاثیر به سزایی داشته باشند و گردشگران شهروندان یو اجتماع یفرهنگ ،یو درارتقا معنو یبخش تیباعث هو

 عامل است : ههار لینچ سیمای شهری متشرل از 

وحدانیت است و به آن فردیت و یک موجودیت را از اشیا دیگر متمایز می کند  صکاتی است که خاص  ای شی : علائم مشخصه

 .می بخشد

 .تصویری که از هر شی در ذهن داریم باید رابطه فضایی و شرلی آن را با ناظر و با اشیاء دیگر معلوم دارد : بافت

 .شی باید برای ناظر واجد پاره ای معانی احساسی که متضمن استکاده ای خاص است، باشد : معنی

  آن، منظور  آورد می وجود به ناظر ذهن در روشن تصویری که شی در است کیکیتی( وضوح و خوانایی)  آشرارینمایانی : 

آدمی آسان  محیط زندگی بافتی مستحرم و مزایای بسیار را از با مشخص و روشن تصویری ایجاد که است نظمی و رنگ شرل،

 (1392)لینچ ،  .و میسر می داند

خاطر گردد  عوامل متحرک هر  یده شود و سبب شادبه ذهن سپر  د،یآ دهیشهر آن است که به د یمایس نچیل نیاز نظر کو

  هر شهر در ذهن مؤثرند که عوامل ثابت شهر ریتصو جادیآنان، همان ادر ا یها تیشهر، خاصه مردم و فعال

 به وستهیبه هم پ یرا شناخت و بتوان آنها را در ذهن در االب یشهر یبتوان اجزا یبه آسان یعنی( ی)وضوح بصر ییخوانا

 یآن، تصور حیشهر و آموختن مشاهده صح یعوامل جسم رییتوان با تغ یاست که اکنون م نیتباط داد  بحث او اار گریردی

ای جهانی  رود و جلوه ای فراتر می تاثیر سیمای شهری از مرزهای منطقه (1392)همان ، . شهر به وجود آورد یمایتازه از س

تواند با هویت منحصر به فرد خود از نظر ااتصاد گردشگری یک کشور  یابد   هر شهر به مثابه یک عنصر جاذب گردشگر می می

 نق  مهمی ایکا کند  

گیرد و تمرکز بر این است که معرفی به صورت بافت  در زیر هند گونه معماری متکاوت در هند نمونه مورد بررسی ارار می

ه تلاش این مقاله بر ایجاد یک روند فرری و شهری و ح  فضای عمومی صورت گیرد و نه فقط بناهای شاخص و شهیر   هرا ک

که  شود و هنان باشد که بدون شک این نلاش در یک یا هند نمونه متبلور نمی ساز در معماری فرهنگی بومی می جریان

های  باشد که در آن ، بناهای شاخص ، بافت شهری شاخص و المان بینیم، نیازمند یک جریان سیال برندسازی شهری می می

 کنند   منحصر به فرد در یک هماهنگی طبیعی و لذت بخ ، ح  فضایی و تجربه زیستی یک مران را تعریف میشهری 

(Kavaratzis,M. 2005) 
 

 بافت شاخص معماری ژاپن - 1-2
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های  المان ژاپن کشور 

ست ، به  خیابانی منحصر به فرد 

ها و  در مغازه نحوی که حتی 

کوهه پ   های کوهک  باجه

های  ، نشان های توکیو  کوهه

، خط و نوع  شمار گرافیری بی

شوخ طبعانه  نوشتار شاخص و 

ااتصادی در  های  مغازه

مردم ژاپن رخنه  فرهنگ عامه 

 (1صویری آشنا و اابل تمایز جلوه کرده است  )شرل تکرده و در هشم جهان 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 www. study.gaijinpot.com: تصویری از خيابان اصلی شهر توکيو . منبع ) 1(شماره  شكل

 

شمار آن در این مقاله خالی از لطف نیست، اما هدف  های بی بدون شک نام بردن از بناهای شاخص شهر توکیو و آسمان خراش

اصلی این نوشته، هنان که ذکر شد ، برشمردن روح اصلی و هدایت کننده هویت بصری و کالبد معماری شهری این گونه از 

 باشد  ا دو بنا نمیهاست، که منحصر به یک ی فرهنگ

 

 های سفيد و لاجوردی ای با رنگ جزیره – 2-2
کیلومتری کشور یونان، معماری منحصر به فرد آن  200بدون هیچ شری ، شرط اول جاذبه گردشگری جزیره سانتورینی در 

رفته رفته گسترش  و در اواسط ارن بیستم تا به امروز ،ای که سالیان گذشته از دل یک آتشکشان متولد شده  است  جزیره

 ای بر خانه دیگر سوار شده تا سرانجام  به عنوان گنجینه گردشگری امروز یونان شروهمندانه اد برافراشته  یافته و خانه

گیرد  در این  یابد و آنجا که رو به اتمام است ، اوج می معماری این جزیره مرز مشخص ندارد ، در آنجا که آغاز شده پایان می

ریز شهری؛ حضور پررنگی  موفق معماری در مسیر جذب گردشگر، تا حد زیادی حتی معمار ، به عنوان یک برنامهتجریه بسیار 

ندارد  هنانره بخ  زیادی از بافت این منطقه توسط بومیان و با ساز و کار تجربی ایجاد شده و مرتب در حال افزای  است   و 

و جلوه فرهنگی بسیار اوی یک منطقه بر شرل گیری عناصر آن غالب  دهد ، مگر آنره روح هویت بخ  این رویداد رخ نمی

 (  2شود  )شرل 
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 https://gr.pinterest.com : سانتورینی قطب گردشگری یونان  منبع (2) شماره شكل

مام دنیا اابل کند؛ سکید ، ساده ،لاجوردی؛ به نحوی که ههره  آن در ت گرافیک محیطی از الکبایی بسیار ساده پیروی می

 تشخیص و آشناست   

 

 

 شهر کله قندی و مجسمه نگهبان – 3-2
ست تا ریودژانیرو به یری از  یک شهر سرزنده پیرامون یک کوه عجیب و یک مجسمه بتنی بر فراز کوه کله اندی آن کافی

 پایتخت معماری جهان نام گیرد  2020پرجاذبه ترین شهرهای برزیل تبدیل شده و در سال 

های بسیار موفق معماری شهری و تاثیر مستقیم آن بر صنعت گردشگری و ثروت آوری برای یک منطقه  شهر یری از نمونه این

 یابانیمندان و هنرمندان هنر خ علااه یبوم بزرگ برا کیبه  ویو شهر ر است یکاملا اانون یابانیهنر خ و،یدر رفقیرنشین است   

 (3)شرل شده است  یلتبد لیو گردشگران برز جهاناز سراسر 

 

 
:  ( 3شكل شماره ) –ریو در آغوش مسيح 

منبع : 

https://tourkadeh.net 
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مجسمه  حیمس  یتند  نیاست  ا یمشهور

و  192۶در سال  بلندی  متر 39٫۶با   یتند

نوک کوه کورکووادو   یمتر ۷10در ارتکاع 

مجسمه مذکور حالت  است   ساخته شده

دستان خود  که یحال در را  حیمس یسیع ستادهیا

است نشان   را باز کرده مجسمه نیکه ا دهد یم

 رشینشان دهنده پذ ا در آغوشه همه انسان

 .است

 

یک شهر و کيفيت  رابطه بين چهره  -3

 زندگی

به فرد دارد ، که  منحصر  یا هر شهر ههره

خاطرات ، خواه مثبت و  از تصورها و  ست یبیترک

دهنده  لیعناصر تشر یو مابق یعموم یشاخص، فضاها یمانند بناها یشهر یها لماناست از ا یا زهی  ههره شهر آمیمنک ای

 (1385 م ح ، یزدی یپاپل ) فضا 

 رتای تی، عناصر شاخص و هو یبصر ریاز : تصاو ارتندبکه ع باشد یم یشامل سه عنصر کل یشهر یبرندساز ،یکل دگاهید کی از

از شهرها در حال تلاش  یاریدر نظر داشت که امروزه بس دیبا ،یشهر یزبرندسا دگاهیمطالعه موضوع ههره شهر از د هنگام

 شرفتیپ تیشهرها در طرح توسعه و اولو یهستند  امروزه تمام یریگراف یها و جلوه یتجسم یتوسعه خود از راه هنرها یبرا

کشف  ای جادی، ا یشهر یسازاز اهداف برند یری،  دیگو یاشورث در کتاب خود م  اند را مطرح کرده یشهر یخود ، برندساز

 ( Ashworth,G.J. 2009  )شود یم هیشهر از بق کیشدن  زیمران است، که منجر به شاخته شدن و متما کیخاص بودن 

مملرت در هه  کیااتصاد  نیآن شهر ، و همچ خیدر نظر داشته باشد که طرح توسعه فرهنگ و تار دیبا یشهر یبرندساز

 بیترک کیهمه در  یشهر یها و مران یباز و عموم ی، فضاها یو معمار ها رساختیز  رکت کندارار دارد و مطابق آن ح یجهت

 (Zhang,2005)  کند فیجامعه باشد ، تعر کیکه مورد ابول  یمنطقه را به نحو کی تیهو ستیبا یواحد م

شهر  کیگکت ، ههره  توان یمبهتر  انیبه ب ای  یشهر تیو هو ی، برند شهر دهد یم لیشهر دو مقوله مهم را تشر کیههره 

جا که  از آن  دو عامل است نیا ی ، متولد و در آن واحد سازنده گریردیبا  یو برند شهر یشهر تیحاصل تعامل و سازوکار هو

نه فقط  یزندگ تیکیک نیا  دارد یشهر یزندگ تیکیبر ک میمستق ریتاث تایمتاثر از هردو موضوع است، نها یعامل یههره شهر

 (1  )نمودار است تیو گردشگران حائز اهم دکنندگانیبازد یوندان بلره براشهر یبرا
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  ( Kavaratzis,M.2007 ) ، منبع : منجر شدن به افزایش کيفيت زندگی : رابطه سه گانه برند، چهره و هویت شهری و (1شماره )نمودار 

 

 عوامل شهری موثر بر کيفيت زندگی -1-3
در معنا و مکهوم و در جوامع  ییها که به تبع آن تکاوت ست یادیموضوع هندمحوره و متاثر از عوامل ز کیتا نسب یزندگ تیکیک

از لذت انسان به  یبیمثبت و ترک اقیاشت ت،یمانند، احساس رضا یاز آن در نقاط اشتراک یمختلک فی  تعارکند یم دایمختلف پ

 (kampb,2003 )شوند یم فیهمراه ترامل تعر

کند   نیرا تام یشهر یزندگ تیرضا نیمختلف ا یها اثرگذار است که جنبه یبه نحو یشهر یزندگ تیکیشاخص بر ک یبناها

و  یاجتماع یالگوها   ها نیزم ،یعموم تیخلاا یها فرصت ،یعموم یفضاها تیکیک ،ی؛ حمل و نقل شهر رینظ ییها جنبه

 مشخص و منظم  یخدمات ده مجموعه کیدر االب  دهیچیمجموعه پ نیبه ا یدسترس ییتوانا

اابل  ریعامل ز نیبه هند سمیمطلوب و جذب تور یبر فرهنگ شهر رگذاریتاث یالگوها ،یگسترده طراحان شهر قاتیتحق یط

منتج  یاز جوامع شهر یاریموفق بس یها نمونه یاز مطالعه و کالبدشراف جینتا نی  ناگکته نماند که اباشد یم یو بررس کیتکر

 است  نانیشهرنش یزندگ تیکیو بهبود ک ستیجذب تور گفرهن یبرا یده وسعه و بسطشده ، و اابل ت

 

  یباز شهر یبهبود فضاها- 1 -1-3
باز  یبلند مدت است  فضاها یها یزیر و برنامه  یساز انیجر ازمندیبر و ن زمان یندیمطلوب فرآ یباز شهر یفضاها جادیا 

که با حکظ کالبد،  یباشند  به نحو رایپذ یبستر ،بخ   انیجر ایو  یخنث یها تیالانواع فع یاابل انعطاف باشند و برا ستیبا یم

 ( Kotler P,1999 ) باشند عیوس یها یو هضم کننده دگرگون یفرهنگ راتییمنعطف در تغ

 در کنار جاذبه ییکارآ -2 -1-3
 کیمختلف  یازهاین دیر کنار جاذبه باد ییمختلف را به خود جذب کند   کارآ نیباشد تا سن یبه نحو دیاستکاده از فضا با

  بخ  باشد حال سرگرم کننده و فرح نیرا پوش  دهد و در ع یسن یها یجامعه با دگرگون

 ها تيدر فعال یدگرگون- 3 -1-3
صورت  شتریمران ب کیدر  یشهر یها تی  هر هقدر فعالدهد یم  یافزا یفضا را به سادگ کی تیکی، ک ها تیدر فعال یدگرگون

 .ابدی یم  یافزا یزندگ تیکی، ارتباط موثر، تعامل و ک ردیگ
 

 تيخلاق- 4 -1-3
مران  کی تیخلاا کند یم شتریفضا را ب یو غنا دیستا ینو را م یها دهیاست، ا تیخلاا یبرا یخوب بستر یشهر یک بنای

  کند یم یناشدن مران فراموش کیبه  لیرا تبد دیمک

 ، قلب شهر زنده ها رو ادهيپ -5 -1-3
، به زنده بودن  سمیجامعه و تور یازهایمتناسب با ن یها تیو به تبع آن فعال روها ادهیپ فیمناسب، با تعر یشهر یطراح کی

اکثر  یبخ  اصل یرو ادهیخودروها و دعوت افراد به پ نگیپارک یدرست برا یزیر   برنامهکند یم اریشهر کمک بس کی

 .است  یجهان یماندن ادی به یها مران



 ماهنامه علمی تخصصی پایا شهر
 

۷ 
 

 ليدل -6 -1-3

بنا کمک  کی” بودن“و به  یبه منطق وجود تیخوب داشته باشد، کارکرد در کنار جذاب یوجود لیدل دیخوب با یبنا کی

  نشاند یم یجامعه جهان کیدر خاطره و ذهن  نیو آن را موجه و دلنش کند یم

 شیو احساس آسا تيامن -7 -1-3
 ایبنا و  کیاست   ییدر کنار کارا  یو آسا تیاحساس امن دنی، بخش یعوامل اثر گذار جاذبه شهر نیتر از مهم یریبدون شک 

  دیبه جلوه در آ یتعامل و در بطن آرام  شهر یشکاف ، دارا دیمران با

 یهنر عموم قیتشو -8 -1-3
  بنا است ایمران و  کیدر شاخص شدن  یجامعه عنصر مهم کی قهیو سل یبودن و استقبال از هنر عموم رایپذ

 یرسدست -9 -1-3
کالبد  کیبودن با شهر، الب تپنده  یری، احساس  ردیصورت گ یبنا و مران اگر به آسان کیحمل و نقل و اابل دسترس بودن 

 سازد یم یرا جهان یشهر یفضا کیجامعه ، شاخصه  کیروزمره مردم  یمران با زندگ کی افتنی یو تجل یمعمار

((Elhagla, 2020 

 

 ان شاخص شهریاثرگذاری متقابل گردشگر و مك -4
 یستیتور یها مران با جنبه کی دکنندگانیکشور   بازد کی یفرهنگ تختیاست و پا ستیمورد مصرف تور یکالا کی یمعمار

غذا و فرهنگ و تمام  ها، ، انسان یمران و فرهنگ هستند، معمار تیکیها به دنبال ک بلره آن شوند، یمران جذب نم کی

 (Maitland, Newman,2008) است  دادیور نیعامل ا ها، نیا انیم یگوناگون

 یاابل انرار است  در ادامه هند پاره مهم مورد بررس ریگردشگر غ یآن برا یرامونیپ یو فضا یعموم یبنا کیشاخصه  تیاهم

 تیکشف اهم یجذب گردشگر است و هدف بعد یبرا یمدل درآمد جادیا یآن هگونگ تیکه محور ردیگ یارار م

 یمعمار رامونی، پ تیدلو اتیبندها برگرفته از نظر نیارار گرفته است  ا یمورد بررس سمیتور یشاخص برا یها ساختمان

 (Deloitte,2013)  سراسر جهان ، به دست آمده ریشه یها نمونه قیمحور است و همانند مبحث گذشته از مطالعه دا سمیتور

 شتريب دکنندگانیبازد یبرا ليافزودن پتانس -4-1
،  ستیبایم فیط نیداشته باشند، در ا نیسن یاز تمام دکنندگانیبازد یبرا یاریبس یکنندگ استقبال دیشاخص با یبناها

 یناتوان ای یتوان کم یدارا دکنندگانیبازد یدسترس نیشود  همچن ینیب  یمختلف پ یها و فرهنگ قیمختلف ، سلا نیسن

 پاسخگو باشد  انآن یازهاین یفراهم شده باشد و برا ستیبا یم یجسم

 اتفاقات تياليس -4-2
 ای  بنا ستدیشهر را زنده نگه دارد و از کار نا یستی، الب تور یحرکت دائم کیدر  دیموجود در ساختمان شاخص با یها انیجر

را داشته  شتریب یدعوت گردشگران به ااامت و صرف روزها ییجذب را داشته و در کنار آن توانا تیاابل دیبا یستیمران تور

 خواهد شد  نیشرط تام نیساعته ا 24 یتیها، و مراکز فعال گاه ، ااامت ها تیبه فعال دنیع بخشباشد  با تنو

 توسعه از درون -4-3

  ی  پست یستیمران تور کی تی، شرط موفق یاجتماع یها هیلا یو جذب ثروت از تمام یگذار هیسرما یبرا یبستر جادیا

بنا وجود نداشته باشد و توسعه آن  کی تیموفق یبرا یتا مرز مشخص دشو یسبب م یستیتور یها مران یبرا ندهیرشد آ ینیب

 رخ دهد  یعیبه نحو طب ندهیدر آ

 دیمراکز خر -4-4

خرد و کلان در  یها ااتصاد تی  اطعا اهمستین ری، امران پذ یستیتور دیها بدون نام بردن از مراکز خر اسمت نیبرشمردن ا

 .انرار است اابل ریغ یموضوع یستیتور یها بستر مران
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 ستیدر جذب تور تيخلاق -4-5

و  دیجد یها تیفعال جادیخود به طور مشخص خلااانه و اابل توسعه باشد  ا دکنندگانیبازد افتنی یبرا دیمران شاخص با

آمده و  رونیاز حالت روزمره خود ب ها تیفعال نیهدف باشد  ا کی تواند یم ، ستیجذب تور یبرا نینو یکشف روابط اجتماع

است که  تیمل کیو روش تکرر  یسبک زندگ ی ندهینما ها تیخاص باشند  فعال منطقه کیفرهنگ و آداب  انگرینما توانند یم

 را به همراه داشته است  انیجهان اقیهمواره استقبال و اشت

 استخدام هوشمندانه -4-6

داشته باشد  بدون  یدرست هیند جذب سرمارا ابداع کند تا بتوا یا و تازه دیجد یشغل یها فرصت دیبا یشاخص شهر مران کی

 تواند یمیشهروندان ن تیدر جذب گردشگر و در کسب رضا یمران شهر کی ه،یسرما دیمناسب و تول یشغل یها فرصت جادیا

  است  ییکسب درآمد و ابداع آن هدف مهم و والا تلفمخ یها نهیزم جادیا نیعمل کند  بنابر یبه خوب

 

 منطقه  کیبر شاخص  یها مكان ريتاث -5
 انگرینما( 1)شماره  بود  جدول گریردیفرهنگ و گردشگر بر  ،یمتقابل معمار راتیشد ، تاث ینوشته بررس نیآنچه که در ا

 یاز دگرگون اتیاصول و کل نی  فراموش نشود که اباشد یشهر م ایکشور و  کی یسه بستر اصل نیدر ا تیشرح وضع نیخلاصه ا

 یو جوابگو است و با سازوکار مشابه رسانیآن همواره  یاصل تیروح و ماه ماا رد،یگ یلف به خود مدر جوامع مخت یادیو تنوع ز

 منطقه خواهد شد  کی یصنعت ، فرهنگ و معمار یموجب توسعه بخش

 

  

  شاخص یها مران ریتاث
 

 جذب گردشگر ههره اجتماعی ههره شهری

  ی  افزا یشهر تیدادن هو صیتشخ

  تیو امن  یآسا ،یزندگ تیکیک

و هنر  دیجد یها تیکردن فعال قیتشو

 یباز و فضاها یفضاها جادی  ایعموم

به  دنی  بهبود بخشیهند عملررد

 دیجد یرو ادهیو عناصر پ رو ادهیپ ریمس

و خلااانه فراهم آوردن حمل و نقل و 

،  ها نگیآسان، پارک یدسترس

 و خدمات   ها رساختیز

 شرفتیپ ،یعموم تیح  رضا جادیا

   یاجتماع اتیو اشتراک نظر یعاجتما

 تی، هو یبوم یحکظ ههره اجتماع

ملت   کیفرهنگ  یو بازشناس یا منطقه

 یمنظم و بستر یشهر تیریمد کی جادیا

 یدرآمد یها تیها و فعال شغل یبرا

و  یااتصاد یور بهره  ی  افزادیجد

 منطقه  کی نیارزش زم  یافزا

گردشگران،  دیبازد  یافزا

 انیانه و جرخلاا یها تیفعال

ساعات  یدر تمام ها تیداشتن فعال

 یگذار هیسرما یها فرصت جادی  ا

 یکشورها هیو جذب سرما یجهان

 یها فروشگاه یی  بازگشا گرید

و  دی، گردشگران جد یستیتور

 تازه   یشغل یها فرصت

 های شاخص بر فرهنگ یک منطقه . منبع : نگارنده : تاثيرات متقابل مكان (1شماره ) جدول

، در نمودار نی  طبق ادهد یم حیمران شاخص را توض کی یخلااانه برا ی، روش طراح یکل یبند جمع کیدر  رینمودار ز

 ییبه منابع ، به اوج شروفا حیصح یهستند که با دسترس یو معنا عناصر اصل تی، خلاا یعموم یبنا کی یکارکرد و تعال

 (2نمودار )رسند یم
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 (Richards,2020)منبع :  – خلاقانه یطراح یمعنا و منابع برا ت،يط سه عنصر خلاقارتبا: (2نمودار شماره )

 

 

 گيرینتيجه -6
 

مقاله با  نیو کشور بود  ا منطقه کی یو برندساز یمعمار یبرا نینو یها لیپتانس جادیا ییارار گرفت ، توانا یآنچه مورد بررس

مقوله برداشته و  نیتمرکز خود را از ا ست،یبه منظور جذب تور یغن یکهن و بستر فرهنگ یمعمار راثیم یها ابول جنبه

  کند یم جذب گردشگر  دیجد یها تازه و کشف و ابداع روش یها مران جادیو ا دیتول یبرا دیو جد نینو یمعطوف به راهرارها

 یشهر یو فضاها یکهن معمار راثیبدون داشتن م یشهر ، حت ایمنطقه و  کیاست که  نیموضوع در ا نیا تیهدف و اهم

 یدستاوردها نیتر به بزرگ تواند یبستر خود، م یها تیو خلااانه، هدفمند و با شناختن ظرف حیصح یزیبرنامه ر کیبا  ،یغن

 یها جنبه نیتر نهیهز و البته کم نیتر یو ااتصاد نیاز سودآورتر یری سمیشود  امروزه صنعت تور لیجهان نا یگردشگر

،  تیهو یدارا یگردشگر و رونق ااتصاد، ههره شهر یمناسب برا یبستر جادیبا ا نی  همچ کشور است کی یگذار هیسرما

 کی  ادد  یافزا یادیتا حد ز یو فرد یمنطقه را از نظر اجتماع کیمردم  یزندگ تیکیک توان ی، م زیشاخص و اابل تما

در  یباشروه سنت، فرهنگ و معمار ینگمنطقه و هماه کیو فرهنگ مردم  تیجذب خلاا ست تا کافیهوشمندانه  یگذار هدف

 باشد  یبوم یبزرگ، با رنگ و بو یاتکاق جهان کیبخ   دینو اتکاق افتد و سرانجام یو اجتماع یعمق ،یتار و پود بصر
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