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 چکیده
 ای گونه به کنند یمایران مرحله انتقال ساختار سنی جمعیت از جوانی به سالخوردگی را تجربه  شهرهای کلانامروزه  

رفاه،  ٔ  مقولهاست بنابراین  شده تبدیل گذاران سیاستبزرگ برای دولت و  یا مسئلهکه رشد سریع جمعیت سالمندی به 

کیفیت زندگی و اوقات فراغت و گردشگری سالمندان از اهمیت بسزایی برخوردار است جهت توسعه این امر، مستلزم فراهم 

عوامل مختلف فرهنگی بر توسعه  ریتأثفرهنگی خواهیم بود لذا این پژوهش قصد دارد به شناسایی  یها رساختیزکردن 

 گردشگری سالمندان بپردازد.

جامعه آماری این پژوهش را کارشناسان و متخصصان و  است گرفته انجامپیمایشی  –روش توصیفی پژوهش به  این 

فرهنگی شهرداری و سازمان میراث فرهنگی و گردشگری  ریزی و برنامه و مدیریتکارشناسان ارشد گردشگری و جهانگردی 

پرسشنامه پاسخ  نفر به 132ر برآورد گردید اما نف 200نمونه آماری با استفاده از فرمول کوکران برابر  حجم تشکیل دادند.

و پایایی ابزار بالاتر از  دییتأدادند. ابزار گردآوری اطلاعات پرسشنامه محقق ساخته بود که روایی صوری، محتوایی و سازه آن 

در دو سطح توصیفی و استنباطی استفاده از آمارهای فراوانی انحراف معیار، تحلیل واریانس،  وتحلیل تجزیهبرآورد گردید.  8/0

بیشتر از عوامل فرهنگی اثرگذار در توسعه گردشگری سالمندان  ریتأثتی، ورگرسیون بوده است. نتایج نشان داد میانگین 

بر  مؤثررا در بین عوامل فرهنگی  ریتأثیشترین فرهنگی ب های گذاری سیاستمتوسط ارزیابی شد و همچنین عامل فرهنگ و 

 سالمندان دارند. توسعه گردشگری

 

 فرهنگی. های گذاری سیاست، فرهنگ، گردشگری، سالمندان توسعه عوامل فرهنگی، واژگان کلیدی:

 

 

 
 مقدمه
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 کنند یمایران مرحله انتقال ساختار سنی جمعیت از جوانی به سالخوردگی را تجربه  شهرهای کلاندر حال حاضر  

است. یکی از مباحثی که در رابطه با  شده تبدیل گذاران سیاستبرای  یا مسئلهکه رشد سریع جمعیت سالمندی به  ای گونه به

رفاه، کیفیت زندگی، اوقات فراغت سالمندان و نیاز به  ٔ  مقولهزیادی برخوردار است توجه به  العاده فوقسالمندان از اهمیت 

 (.Mill,1992است )« گردشگری سالمندان»برای ارتقای کمی و کیفی  یزیر برنامهگردشگری و 

اجتماع  ٔ  طبقهکه این  روست ازآنتوریسم سالمندان  خصوص بهاهمیت بررسی و کنکاش در وضعیت اوقات فراغتی و  

بازنشستگی، عدم اشتغال به شغل، احتمال فقدان همسر و تنها بودن، فقدان  ٔ  دورهم نهادن به با توجه به شرایطی نظیر قد

جدید، انفکاک و جدایی عاطفی،  ٔ  جامعهحمایت اجتماعی از سوی نزدیکان، تغییرات روزافزون جوامع و عدم تطبیق با شرایط 

در معرض خطرات، تهدیدات و مشکلات  الذکر فوقجوان و شرایط و مشکلات دیگری نظیر موارد  یها نسلاحساسی و روانی با 

دیگر بررسی و کنکاش  ٔ  جنبهشود.  تر عیوسو  گسترده تواند یماین مشکلات به فراخور  ٔ  دامنهقرار دارند که  یا ندهیفزا

دور  چندان نه یها گذشتهایط عصر فعلی را با که شر شود یمتوریسم سالمندان و اوقات فراغت ایشان وقتی روشن  ٔ  مقوله

و یا به مؤسساتی  دیگرد ینمبه حال خویش رها  تنها نهگذشته فرد سالمند  تر یسنت ٔ  جامعهقیاس کنیم، یعنی زمانی که در 

و در کنار دورهمی  کرد یمبلکه خانواده در قبال فرد سالمند بیشتر احساس مسئولیت  شد ینمسالمندان سپرده  ٔ  خانهنظیر 

فعلی  ٔ  دوره، اما در رفت یمبه سفرهای زیارتی و سیاحتی بیشتری  دیرس یمبه سن سالمندی  که نیهمفامیلی، فرد  یها بودن

 نیتر نانهیب خوشفرد سالمند بیشتر مستعد این است که به مؤسسات حمایتی سپرده و یا از محیط خانواده دور بیفتد و در 

 ٔ  مطالعهنظیر تماشای تلویزیون،  هایی فعالیتسالمندی را با  ٔ  دورهایام  ناچار بهشخصی زندگی کند و  در منزل "تنها"حالت 

نظیر مسافرت به  ییها برنامهو... سپری کند و  سن همبا دوستان  یصحبت هم، رفتن به پارک و فضاهای سبز، ها روزنامهکتاب و 

 (.1389دست فراموشی سپرده شود )رحیمی و همکاران، 

بیشتر گسترش  روز روزبهاست که با زندگی روزمره مردم سروکار دارد و به همین دلیل  یا دهیپدامروزه گردشگری  

. گردشگری سالمندان همچون موضوعات دیگر علمی و عملی در دنیای امروز مبحثی منفک و جدا از عوامل فرهنگی و ابدی یم

 (.46: 1383قادری،) ستینمربوط به زندگی افراد  یها شیگراسایر 

 ارتباط گردشگری با که ییها مقوله از یکی و دیآ یم حساب به رفتار تعیین در مهم عامل یک فرهنگ ازآنجاکه 

 است جهانگردی توسعه و بسط در مهم عوامل از یکی فرهنگ که اعتقادند این بر جهانگردی نظران صاحبدارد.  دوسویه

 کرد اعلام 1996 سال به پاریس سمینار در گردشگری، ٔ  درزمینه شده انجام یها قیتحق اساس بر یونسکو، سازمان که طوری به

 .داشت نخواهد وجود فرهنگ بدون گردشگری و است فرهنگ گردشگری، پدیده برای یکم و بیست قرن اساسی مسئله که

، میزان سهمی است که هر یک از آنان از فضا و دهد اولزمینه برخورد گردشگر و میزبان شهری را افزایش  تواند یم آنچه

، دوم، اختلاف فرهنگی در استفاده از فضای شهری است. هرچه جامعه محلی فضای کنند یمخدمات و امکانات شهری طلب 

 (.1391،)گودرزیان کند یمداشته باشد تضاد بین شهروندان و گردشگران افزایش پیدا  یتر نییپاو تحمل فرهنگی  تر کم

، وهوا آبسن، هدف سفر، ، کیفیت خدمات عوامل اقتصادی و زیرساختی، محیط سیاسی، دهند یمنشان  ها هشپژو 

بر روی  ،جنسیت، موقعیت اقتصادی و متغیر زمان، در مقصد شده انجام یها تیفعالنوع مسکن، اندازه گروه، نوع سفر و 

عوامل فرهنگی در این خصوص انجام  ریتأثولی پژوهشی با  (2016)لوسادا و همکاران، هستند تأثیرگذارگردشگری سالمندان 
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در توسعه گردشگری سالمندان را از منظر کارشناسان و  مؤثرپژوهش حاضر قصد دارد عوامل فرهنگی  رو ازایننگرفته است. 

 .گردد یمطرح پژوهش م سؤالاتارد لذا د تأکیدیک قشر خاص  عنوان بهقرار دهد و به سالمندان  موردمطالعه یشناخت جامعه

 تا چه اندازه نقش دارند؟سالمندان  یکارشناسان عامل فرهنگ در توسعه گردشگر ازنظراول:  سؤال 

 دارند؟ ی سالمندانبر توسعه گردشگر یشتریب تأثیر یاز عوامل فرهنگ یک کدام دوم: سؤال 

 وجود دارد؟ یسالمندان رابطه معنادار یتوسعه گردشگر جهت یعوامل فرهنگ انیم سوم: سؤال 

 مبانی نظری پژوهش

 بر توسعه گردشگری مؤثرعوامل فرهنگی  -1

 باشند. تأثیرگذار توانند یمهستند که در توسعه گردشگری سالمندان  یا یفرهنگعوامل  عنوان بهعوامل زیر 

 فرهنگ -1-1

است که شامل معارف، اعتقادات، هنرها، صنایع، فنون، اخلاق، قوانین،  یا دهیچیپمجموعه « فرهنگ»تیلور  ازنظر 

، الامینی روح) گیرد فرامید عضو جامعه، از جامعه خو عنوان بهسنن و بالاخره تمام عادات و رفتار و ضوابطی است که فرد 

فرهنگ جنبه اکتسابی دارد و  هعلاو بهتیلور فرهنگ کلیت زندگی اجتماعی انسان است و خصلتی جمعی دارد؛  ازنظر. (1379

در کار نیست، زیرا  فرهنگ بیو جامعه  فرهنگ بیدر آن نقشی ندارد. بدین معنا انسان  یشناس ستیزموروثی نیست و عامل 

 (.5: 1391، قلی زادهزیستن به معنای در فرهنگ زیستن است ) باهمزیستن و  باهمزندگی اجتماعی یعنی 

است که از نسلی به نسل دیگر یا گروهی به گروه دیگر منتقل  ای شده آموختهفرهنگ به معنای الگوهای رفتار  

. هر جامعه بشری، نظام اجتماعی و فرهنگی خود را دارد که ردیگ یمذهنی و اجتماعی شکل  یها تیواقعو بر پایه  شود یم

متفاوت هستند. در هر نظامی با توجه  باهمساخت  ازنظر ها نظاماما از فرهنگ بشری.  همتا بی، نمودی است خاص و طورکلی به

 (.84: 1388طبیعی، منابع، زبان و غیره، فرهنگ خاصی حاکم است )شمس و امینی،  های گاه زیستبه 

 ارزش -1-2

نسبت  ها دهیپداز حالات و بعضی از  یا پارهبار معنایی خاصی است که انسان به برخی از اعمال،  درواقعارزش  

، نسبی و تابع شرایط دهند یمجوهره و شیرازه فرهنگ هستند، به زندگی فرد قصد و معنا  ها ارزش. شود یممعنا  دهد یم

و مبنای عمل و  شناسند یم 1آرمان عنوان بهاز بودن یا عمل یک شخص یا جامعه  یا وهیشارزش به  دیگر عبارت به. اند یزندگ

یک پیوستار از خوب تا بد یا منفی تا مثبت است و  بندی درجهنوعی  ها ارزش. شود یماطلاق  ردیگ یمرفتار اشخاص قرار 

 (1380رفیع پور، ) ردیگ یممبنای ارزیابی انسان قرار 

. پیروی از هنجارها به علل فشارهای ابدی یماجتماعی هر جامعه از طریق هنجارهای اجتماعی آن تحقق  یها ارزش 

 (.1387نسبی با محرومیت نسبی است )کلدی و رسولی،  عدالتی بیهنجاری، ترس، نگرانی از مجازات و نیز احساس 
 نگرش -1-3

نظام شخصیت کنشگر نسبت به اعیان اجتماعی و فرهنگی مختلف  یها یریسوگاز  یا منظومهاین مفهوم دربرگیرنده  

اجتماعی درونی شده است )چلبی،  یها ارزشر پارسونز نگرش و گرایش نسبت به اعیان فرهنگی همان است که البته به نظ

1379 :10.) 

                                                             
1 -Ideal 
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 مدیریت شهری -1-4

عوامل توسعه گردشگری در شهرها، مدیریت شهری است؛ مدیریتی که در آن پویایی گردشگری در  ترین مهمیکی از  

آن را گردشگری مدرن نامید،  توان یمکه  مند نظامبر پایداری مدنظر است. گردشگری  تأکیدچارچوب عرضه و تقاضا با 

محصول و نتیجه شناخت گردشگری و شناخت فرایند مدیریت شهری است. نیاز به تجدید حیات فضاهای تاریخی شهرها، 

عوامل  ترین مهمشهری از  زیست محیطشهری، توجه به فضاهای تفریحی، خدماتی، تجاری و توجه به  یها رساختیزتوجه به 

و پویایی  ییزا اشتغالدر توسعه شهر و جذب گردشگران به نقاط شهری است که موجب توسعه و پویایی اقتصاد شهر،  مؤثر

 .شود یمشهرها  زیست محیط

 و تبلیغات وسیع رسانی اطلاع -1-5

آن گردشگران را جذب کرد. ارائه تبلیغات داخلی و  وسیله به توان میوسایلی است که  مؤثرترینتبلیغات یکی از  

متنوع و شناخت عمقی آن فرهنگ و  یها جاذبهخارجی جهت به تصویر کشاندن امکانات و استعدادهای طبیعی و 

خواهد بود. استفاده از  مؤثرو تمدن و تاریخ و حیات اجتماعی، اقتصادی در توسعه صنعت گردشگری بسیار  ها فرهنگ خرده

 یها جشنوارهو  ها یشگاهنماو  ها کنفرانسبرگزاری  یها فرصتارتباطی مانند تلویزیون، رادیو، تلفن، پست، امکانات و وسایل 

گردشگری  یها جاذبهفرهنگی و هنری در داخل یا خارج از کشور نشر و توزیع بروشورهای تبلیغاتی که دارای تصاویر جالبی از 

 (.401: 1393و احمدیان،  باقر نیاگردشگری است )مقصد باشند عامل مهمی در جذب و توسعه 

 نوین اطلاعاتی و ارتباطی های فناوری -1-6

امروزه فناوری اطلاعات حضوری رو به رشد در اقتصاد کشورهای پیشرفته دارند و اینترنت به یک منبع عظیم  

. کاربرد فناوری اطلاعات سازد میبسیار کوتاه میسر  های زماناست که امر تبادل اطلاعات و ارتباطات را در  شده تبدیلاطلاعات 

 موقع بهاین صنعت بوده است، زیرا امکان دسترسی به اطلاعات  دهنده شتابعامل  ترین مهمتوزیع گردشگری،  های سیستمدر 

)کاظمی،  در خصوص تسهیلات و اسکان در اماکن گردشگری در تمام مراحل توزیع و در هر مقطع زمانی را فراهم ساخته است

1385.) 

 جمعی های رسانهنقش  -1-7

و به کمک ارتباطات میان فردی مشارکت مردم را از طریق  کنند میجمعی تغییر وضع موجود را تسهیل  های رسانه 

، سازی فرهنگچون  هایی نقشبا داشتن  ها رسانه. سازند میفرایند شناسایی سطوح دانش، اعتقادات، الگوهای رفتاری هموار 

مسئول  ها رسانهدارند.  ای کننده تعییننقش  گردشگریو ایجاد مشارکت اجتماعی در توسعه صنعت  رسانی عاطلاآموزش، 

درک خود را نسبت به جهان پیرامون و نحوه عملکرد آن  ها آنهستند که ما از طریق  هایی تجربهبخش اعظمی از مشاهدات و 

 ها رسانهو هنجارهای جامعه دارند،  ها ارزشبا توجه به دارا بودن دامنه نفوذ وسیع، اثر مستقیمی بر  ها رسانه. بخشیم میسامان 

 (.2002، 2جامعه نیز نقش بسزایی دارند )ولف و میناگان های نگرشو  ها آگاهیدر تغییر  حال درعین

 مرتبط به امور گردشگری های سازمانهماهنگی  -1-8

                                                             
2Wolfe, Meenaghan 
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 باهمدر همه سطوح  ربط ذی های سازمانطوح مختلف سیاسی، اجرایی و نیز برای توسعه گردشگری لازم است س 

، شهرداری صداوسیما(. نقش سازمانی و اجرایی نهادهای مرتبط مانند )سازمان 1393و احمدیان،  باقر نیاهماهنگ باشند )

 است. مؤثرتهران، سازمان گردشگری و میراث فرهنگی، سازمان بهزیستی( در توسعه گردشگری سالمندان بسیار 

 فرهنگی گذاری سیاست -1-9

 واقع شود. مؤثربسیار  تواند می، برنامه و اسناد بالادستی مرتبط با موضوع در توسعه گردشگری ها سیاستقوانین،  

 3توسعه -2

 .(1391کریمی، محبوبفر، ) است پیشرفتلغوی در زبان انگلیسی، به معنی بسط یافتن، ایجاد کردن، تکامل و  ازنظر 

 4گردشگری -3

که یک فرد یا افراد در طول مسافرت در مکانی  هایی فعالیتگردشگری به تمام  5"سازمان جهانی گردشگری"ازنظر 

و هدف فرد یا  کشد نمیطول  یک سال. این مسافرت بیش از شود می، اطلاق دهند میخارج از محیط کار و زندگی خود انجام 

 (.1391جمالی نژاد،) استیاحت، تجارت و یا اهداف دیگر افراد تفریح، س

6گردشگر -4
 

تفریح، بازدید، معالجه، مطالعه، تجارب، ورزش و یا زیارت به کشوری غیر از محل اقامت خود  منظور بهکسی است که  

 (.1391جمالی نژاد، ) بیشتر نباشد. یک سالساعت کمتر و از  24مشروط بر اینکه حداقل مدت اقامت او از  کند میسفر 
 سالمند -5

. این تغییر با شود میزیست ارگانیسم در طول زمان ظاهر  هعبارت است از تغییرات بیولوژیکی که در نحو سالمند 

کاهش نیروی حیاتی و تطبیقی، یعنی کاهش قابلیت انطباق فرد با تغییر شرایط ناگهانی و ناتوانی در ایجاد تعادل مجدد همراه 

 2000استن هوپ و النکستر در سال  .آورد میرا در ساختمان و عمل اعضای بدن فرد به وجود  هایی دگرگونی تدریج بهگشته و 

 ،شود میکه براثر گذر زمان در فرد ایجاد  دانند میتغییراتی  ٔ  کلیهبدن و یا  های سیستم ٔ  کلیهد زوال سالمندی را فراین

تر داشته لاسال و با 60: فرد سالمند فردی است که سن کند میتعریف  گونه اینسالمندی را  2000همچنین راچ در سال 

 د.باش ایجادشدهعی باشد، ضمن اینکه در وی تغییرات فیزیولوژیکی، روانی و اجتما

 

 پژوهش برگذشتهمروری 

 بر اساسراهبردهای توسعه گردشگری سالمندی "کارشناسی ارشد خود با عنوان  نامه پایان( در 1392مهدوی ) 

بندی بازار گردشگران سالمند بوده تا با ارائه  به دنبال شناخت و بخش"های عصبی بندی بازار با استفاده از شبکه رهیافت بخش

دهد سالمندان جوان،  راهبردهایی، زمینه رشد و توسعه گردشگری داخلی برای افراد سالمند فراهم گردد. نتایج نشان می

ه خطوط ریلی، ارائه تخفیفات باشند. توسع های مختلف بازار گردشگران سالمند می گرا، بخش سالمندان مرفه و سالمندان جمع

زمانی، فراهم کردن  ازنظرتر  های خلوت، ارائه تورهای متنوع ریزی برای سفر این افراد در فصل و اقامت، برنامه ونقل حملویژه 

                                                             
3 -Development 

4 - Tourism 
5 -Word Tourism Organization(WTO) 

6 - Tourist 

http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/663269
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هایی متناسب با نیازهای این افراد  ، پزشک و غیره و گسترش کمپدار شیب های سطحخدمات ویژه مانند ویلچر، آسانسور، 

 راهبردهای توسعه گردشگری داخلی برای افراد سالمند است. هازجمل

محله دوستدار سالمند با رویکرد  ریزی برنامه"کارشناسی ارشد خود با عنوان  نامه پایان( در 1392یالپانیان ) 

مشخص شد میزان مشارکت در میان سالمندان مرد بیشتر از سالمندان زن  "مشارکتی )نمونه موردی: محله قیطریه، تهران(

، سالمندانی که مدت بیشتری در محله اقامت دارند، یابد میاست، همچنین با افزایش سن، میزان تمایل به مشارکت کاهش 

 تمایل بیشتری نیز به مشارکت دارند.

ن ین تحقق نخستیآغاز های گامن شهر دوستدار سالمند، تهرا "( در تحقیقی با عنوان 1392) آقا بخشینعمتی و  

 های هدفسالمندمحور و شهر دوستدار سالمند بوده و  یشهر یطراح های ویژگیشناخت الگوها و  باهدف، "یتخت سالمندیپا

مرتبط با آن در مورد  های حوزهر یو سا یجامعه شناسان سالمندشناس، طراحان شهر یکردهایشامل شناخت رو یاختصاص

وستن به یپ یات شهر دوستدار سالمند و امکانات موجود شهر تهران برای، شناخت مقتضیجاب و لزوم پرداختن به سالمندیا

ه شهر یپا یازهاین پژوهش نشان داد که نیا یحاصل از دلفا های یافتهدوستدار سالمند در جهان است.  یجرگه شهرها

که بر  هاست بوستانو بهداشت معابر و  یمنیمناسب، ا یعموم یس بهداشتیند محل نشستن، سرومان یدوستدار سالمند عوامل

 .دارد تأکیدسالمندان  یروان یو گاه یجسمان های محدودیت
از  شده ترسیمپیری جمعیت و توریسم: مدل به لحاظ اجتماعی "( در تحقیقی با عنوان 2015نیکیتینا و ورونتسووا ) 

جمعیتی جدید  های چالشکه صنعت گردشگری بایستی به  اند کردهثابت  "در بخش گردشگری سالمندی کننده مصرفرفتار 

خدماتی نوین پاسخگو  های تکنولوژیدر جامعه، مانند پیری جمعیت و طول عمر فعال، با انواع جدید و اشکالی از توریسم و 

نیکیتینا و ) دهد میتوریسم سالمندان را نشان  بخش باشد. این تحقیق عناصر مهم موردنیاز مدل تمرکز بر بازاریابی در

 (.2015ورونتسووا، 

 ای مطالعه« بر توسعه گردشگری سالمندان مؤثرعوامل فرهنگی »، در مورد دهد میکه مطالعات نشان  طور همان 

بر راهبردهای توسعه گردشگری سالمندی "در مورد گردشگری سالمندان تحت عنوان  نامه پایاناست. تنها یک  نشده انجام

بر  مؤثروجود دارد. تحقیق حاضر قصد دارد عوامل فرهنگی "های عصبی بندی بازار با استفاده از شبکه رهیافت بخش اساس

 قرار دهد. موردمطالعه شناختی جامعهتوسعه گردشگری سالمندان را از منظر مدیریتی و 

 

 پژوهش روش 
آن را  توان می متغیرهایاست، همچنین از حیث سنجش رابطه بین  8پیمایشی 7روش تحقیق این پژوهش، توصیفی 

ق از یاطلاعاتی این تحق نیازهایها و  گردآوری داده منظور بهق کاربردی است. یک تحقیهدف،  بر اساس همبستگی دانست و

های  و روش استشامل بررسی اسناد و مدارک  ای کتابخانههای  میدانی استفاده گردید. روش های روشو  ای کتابخانه های روش

این پژوهش، پرسشنامه پنج  های داده( شامل مصاحبه، مشاهده و پرسشنامه است، لذا ابزار گردآوری ای غیر کتابخانهدانی )یم

 ، آورده شده است.1طیف لیکرت است که در جدول  ای گزینه

                                                             
7 -Descriptive 

8 -Survey research 

http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/695255
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 سؤالاتبه  دهی پاسخطیف  -1 جدول 

 مخالفم کاملاً مخالفم نظری ندارم موافقم موافقم کاملاً

5 4 3 2 1 

  

حوزه گردشگری در رشته مدیریت و  نظران صاحبجامعه آماری در این پژوهش، کارشناسان، متخصصان و  

 اند بودهاقتصاد در سازمان میراث فرهنگی و گردشگری  شناسی جامعهتوریسم،  ریزی برنامهگردشگری و جهانگردی، جغرافیا و 

نفر به پرسشنامه پاسخ دادند. برای  132نفر محاسبه شد که  200به تعداد  شده تعیینفرمول کوکران  برحسبکه حجم نمونه 

و  سؤالحذف چند ) پیشنهادیاستاد راهنما و دیگر اساتید استفاده شد و پس از اصلاحات  نظرات ازسنجش روایی پرسشنامه، 

ی پرسشنامه از آزمون آلفای یایقرار گرفت، سپس برای سنجش پا تأییدپرسشنامه مورد  روایی( سؤالاتبرخی  اضافه کردن

 آمد لذا پرسشنامه از پایایی مناسبی برخوردار است. به دست 85/0، 2کرونباخ استفاده شد که طبق نتایج جدول 

حقیق آمار توصیفی و آمار استنباطی است در این تحقیق تحلیل معادلات های آماری مورداستفاده در این ت روش 

افزار  چنین تحلیل عاملی تأییدی که زیرمجموعه تحلیل معادلات ساختاری است با استفاده از نرم ساختاری مدل و هم

SMART-PLS گرفته است. انجام 

 متغیرهای عوامل فرهنگی کرونباخ یآلفا آزمون جینتا -2 جدول

 ضریب آلفای کرونباخ سؤالاتتعداد  متغیرها

 81/0 5 فرهنگ

 80/0 5 ارزش

 77/0 5 نگرش

 85/0 5 مدیریت شهری

 80/0 5 و تبلیغات وسیع رسانی اطلاع

 85/0 5 نوین اطلاعاتی و ارتباطی های فناوری

 81/0 5 جمعی های رسانهنقش 

 82/0 5 مرتبط به امور گردشگری های سازمانهماهنگی 

 85/0 5 فرهنگی گذاری سیاست

 

 

 پژوهش یها افتهی 
 توصیفی یها افتهی -1

مربوط به سؤالات پرسشنامه  های دادهجمعیت شناختی پرسشنامه و سپس  های دادهبا استفاده از آمار توصیفی ابتدا  

 قرار گرفتند. وتحلیل تجزیهمورد 

 سال است. 40تا  29پژوهش کنندگان در  درصد شرکت 1/62، سن 3های جدول  بر اساس یافته 
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 سن برحسبگروه نمونه  یع فراوانیتوز -3 جدول

 آماری های شاخص 

 سن
 یدرصد فراوان یفراوان

 8/0 1 پاسخ بی

 6/7 10 سال 28تا  18

 1/62 82 سال 40تا  29

 5/20 27 سال 51تا  41

 1/9 12 سال 51بیشتر از 

 100 132 مجموع

 درصد دیگر زن هستند. 5/29کنندگان در پژوهش مرد و  درصد از شرکت 7/69دهد  می، نشان 4 نتایج جدول 

 

 گروه نمونه برحسب جنسیت یع فراوانیتوز -4 جدول

 یآمار های شاخص 

 جنسیت
 یدرصد فراوان یفراوان

 8/0 1 پاسخ بی

 7/69 92 مرد

 5/29 39 زن

 100 132 مجموع

 

 گروه نمونه برحسب تحصیلات یع فراوانیتوز -5جدول 

 یآمار های شاخص 

 تحصیلات
 یدرصد فراوان یفراوان

 5/1 2 پاسخ بی

 3/52 69 لیسانس

 4/42 56 لیسانس فوق
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 8/3 5 دکتری و بالاتر

 100 132 مجموع

 در پژوهش لیسانس است. کنندگان شرکتدرصد  3/52، تحصیلات 5 جدول های یافتهبر اساس  

 

 عملی طور بهگروه نمونه برحسب حمایت از توسعه گردشگری سالمندان  یفراوانع یتوز -6جدول 

 یآمار های شاخص 

 

 عملی طور بهحمایت از توسعه گردشگری سالمندان 

 یدرصد فراوان یفراوان

 5/1 2 پاسخ بی

 5/1 2 اصلاً

 6/10 14 خیلی کم

 3/8 11 کم

 4/42 56 زیاد

 6/35 47 خیلی زیاد

 100 132 مجموع

 طور بهدر پژوهش حمایت از توسعه گردشگری سالمندان  کنندگان شرکتدرصد  4/42، 6جدول  های یافتهبر اساس   

 .دانند میعملی را در حد زیاد 

 

 مقایسه میانگین و انحراف معیار عوامل فرهنگی بر توسعه گردشگری سالمندان -7جدول 

 انحراف معیار میانگین عوامل

 40/0 33/4 عوامل فرهنگی

، 33/4پاسخگویان، میانگین عوامل فرهنگی بر توسعه گردشگری سالمندان  ازنظرکه  دهد می، نشان 7نتایج جدول   

 است.

 

 استنباطی یها افتهی -2

 است. شده پرداختهاستنباطی تحقیق بر اساس سؤالات تحقیق تنظیم و به آن  های یافتهدر این بخش،   

 تا چه اندازه نقش دارند؟سالمندان  یکارشناسان عامل فرهنگ در توسعه گردشگر ازنظراول:  سؤال 

 کارشناسان ازنظری سالمندان توسعه گردشگر در عامل فرهنگمقایسه میانگین نقش  -8جدول 
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 سطح معناداری درجه آزادی t انحراف از میانگین انحراف معیار میانگین مؤلفه

 001/0 115 094/26 027/0 29/0 2/69 سالمندانی در توسعه گردشگر یعوامل فرهنگ

   

 2/69 کارشناسان ازنظری عامل فرهنگ در توسعه گردشگر، میانگین نقش 8جدول  های یافتهبر اساس    

ی سالمندان در توسعه گردشگر یعوامل فرهنگاست، بنابراین نقش  تر بزرگجدول  tاز  شده محاسبه t که ازآنجاییاست و 

 ارزیابی شد.، بیشتر از سطح متوسط کارشناسان ازنظر

 دارند؟ ی سالمندانبر توسعه گردشگر یشتریب تأثیر یاز عوامل فرهنگ یک کدام دوم: سؤال 

، مدل ساختاری و مدل کلی گیری اندازه های مدلبـه بـررسی بـرازش مدل کـه شامل سه بخش  در این بخش،  

بر  (PLS) معادلات ساختاری مبتنی بر کوواریانس، کمترین مجذورات جزئی برخلاف مدل یابی است که شده پرداختهاست 

در مدل )بخش ساختاری( است که اگر  ها سازهمعیار برای سنجش رابطه بین  ترین ابتدایی است. بیشترین واریانس تبیین شده

پژوهش در سطح  های فرضیه تأیید درنتیجهو  ها سازهبین  ٔ  رابطهبیشتر شود، نشان از صحت  96/1مقدار این اعداد از 

 های گذاری سیاستعوامل فرهنگی مربوط به فرهنگ و  تأثیربیشترین  داد کهنتایج حاصل نشان ، لذا % دارد95اطمینان 

 فرهنگی جهت توسعه گردشگری سالمندان بوده است.

 

 وجود دارد؟ یسالمندان رابطه معنادار یتوسعه گردشگر جهت یعوامل فرهنگ انیم سوم: سؤال 

سالمندان  یتوسعه گردشگر در جهت یعوامل فرهنگدهد ضریب همبستگی بین  ، نشان می9های جدول  یافته 

درصد  22( 2r) دار وجود دارد. بر اساس ضریب تعیین ( رابطه معنیr=469/0) یعوامل فرهنگدار است. یعنی بین  معنی

 گردد. مشترک بوده است. لذا فرضیه سوم تأیید میسالمندان  یتوسعه گردشگر در جهت یعوامل فرهنگواریانس 

 

 سالمندان یتوسعه گردشگرجهت  در یعوامل فرهنگضریب همبستگی بین  -9جدول 

 ی سالمندانتوسعه گردشگر متغیر ملاک

 شاخص آماری

 بین پیشمتغیر 

 

 سطح معناداری مجذور ضریب همبستگی ضریب همبستگی

 001/0 220/0 469/0** عوامل فرهنگی

 01 /0>p 

 کلی گیری نتیجه 
و با روش پژوهش  عوامل فرهنگی اثرگذار بر توسعه گردشگری سالمنداننقش  بررسی باهدفپژوهش حاضر  

 سالمندان یدر توسعه گردشگر یعوامل فرهنگنشان داد میانگین نقش  ها یافته، که است شده انجامتوصیفی از نوع همبستگی 

بیشتر از سطح عوامل این  بنابراین نقشاست،  تر بزرگجدول  tاز  شده محاسبه t که ازآنجاییو  است 73/2 کارشناسان ازنظر
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مثبت و  تأثیرداد عوامل فرهنگی بر توسعه گردشگری سالمندان  تی نشانهمچنین نتایج آزمون  ،ارزیابی شدمتوسط 

. از طرفی بیشترین گردد میی دارد یعنی با افزایش و تقویت عوامل فرهنگی امکان توسعه گردشگری سالمندان فراهم دار معنی

 فرهنگی ارزیابی گردید. های گذاری سیاستعوامل فرهنگی مربوط به فرهنگ و  تأثیر

 نیکشورها، ا از یاری. بسدرو میبه شمار  ایصنعت دن ترین متنوعو  ترین بزرگی، مسافرت و گردشگر رسد میبه نظر  

جهان  ی. همه کشورهادانند می ییربنایز یساختارها ٔ  توسعهو  یدرآمد، اشتغال، رشد بخش خصوص یرا منبع اصل ایصنعت پو

از درآمد و  یشتریسهم ب افتیدر ویژه بهو ...  ینگفره ،یاجتماع ،یاقتصاد یایاز مزا گیری بهره یتنگاتنگ در پ یدر رقابت

 یمثبت ریتأث و سفر یهستند گردشگر متبوع خود یدر کشورها یصنعت گردشگر سازی بهینهاز  یسطح اشتغال ناش نیبالاتر

کرده است.  لیتبد یگردشگر نعتجذاب ص یاز بازارها یکیآنان را به  لذت سالمندان داشته است و زانیو م یزندگ تیفیبر ک

 یگردشگر ٔ  توسعه یاجتماع ،یجذب گردشگران سالمند هستند تا از منافع اقتصاد درصدداز کشورها  یاریبس که طوری به

 ٔ  توسعه یبرا یراوانبالقوه ف های پتانسیل یدنید های مکانو  ییوهوا آببا داشتن تنوع  زین رانیا. نمانند بهره بیافراد  نیا یبرا

بر توسعه گردشگری سالمندی  مؤثرعوامل  تأثیرگذارترین. عوامل فرهنگی موجود در کشور یکی از دارد یسالمند یگردشگر
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