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 چکیده : 

 گرافیکیی در بییان ارزش هیای   نشانه ها مهم ترین عناصر بررسی ها نشان داده است که در اغلب طرحهای جامع هویت بصری 

محصول و مکان هستند که می توانند تصویری و یا بصری باشند. اهمیت نشانه ها طول عمر بیشتری است که نسیبت   ٬سازمان

تایپوگرافی بیه  براین به سایر عناصر گرافیکی دارند و در این میان تایپوگرافی نیز به عنوان یکی از مهم ترین انواع نشانه است بنا

نقی    و اسیتااده میی شیود    مجموعه عناصری است که در تولید یک گونیه گرافیکیی   از جزئیعامل بصری و  ن مهم ترینعنوا

بیان بصری یک شیهر نیازمنید همیاهنبی بیین وجیوه هیویتی و       . و داردبسزایی در شکل گیری و تعالی فرهنگ و تمدن داشته 

هویت بصری شهری و در نتیجه آن و ارایه واقع عدم توجه به حاظ است. مسأله این مقاله در شهر آن  مااهیمدیداری مرتبط با 

به علت عدم تناسب و یکپارچبی است. هدف در این مقالیه بررسیی    شهر، تصویری زیبا ازفراموشی فرهنگ و تاریخ شهر و نبود 

پاسیگبویی بیه ایین    در واقع بیه دنبیال    پژوه ضرورت طراحی هویت بصری شهری و نیز جایباه تایپوگرافی در آن است. این 

سیت؟ و  هویت بصری شهری از منظر گرافیک به چه معناست؟ ضرروت طراحی هویت بصری برای شیهرها چی . 1الات است: سو

آنچه که فضای یک شهر را پویا و جذاب ساخته و سبب ایجاد ؟ چه جایباهی داردهویت بصری شهری طراحی تایپوگرافی در  .۳

شود، تاریخ، فرهنگ غنی، زیبیایی بصیری و   میو سرمایه گذار ران روندان و جذب گردشبو آرام  در بین شه و امنیت ٬رضایت

 از شهری یت بصری برای شهر می توان تا حدودی به این هدف رسید. هویت بصری، که از طریق طراحی هومنظر شهری است

 داشیته  مشیگ   طیور  آن شهر بیه  فرهنگ با را بصری شباهت و همانندی از ای درجه گرافیکی است که گرافیک، اثری منظر

 پوشی ،  و البسیه  گرافیکیی  طیر   نشانه، جمله طراحی از یگرافیک های حوزه اغلب در شهری بصری که در واقع هویت باشد.

بیر   ارتقای هویت بصری  در این میان در نیز نق  تایپوگرافیو  .دارد کاربرد قابلیت دیبر موارد از بسیاری و بندی کالاها بسته

از دیبر نتایج طراحیی هوییت بصیری شیهری تقوییت      . و بیان شده استهاتاد درصد  ،این میزانتقریبا نیست و  کسی پوشیده

تحقیق حاضر از نظر هیدف کیاربردی، بیا رویکیردی     بین المللی شهرها و نیز معرفی فرهنگ و تاریخ شهر است. موقعیت ملی و 

ع کتابگانه ای، پایباه های اطلاعاتی علمی خبیری، مقیالات عملیی    کیای و به شیوه توصیای است. و اطلاعات با استااده از مناب

 است. پژوهشی به عنوان ابزار تحقیق، ارائه شده 
 

 محیطی گرافیک ٬تایپوگرافی ٬هویت بصری شهری، هویت بصری ان :گواژه  یدلک

                                                         
1 Visual Identity 
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 مقدمه : 

هیدف احییای آن و در نتیجیه معرفیی      در واقع بررسی ضرورت طراحی هویت بصری شهری و دستیابی به ش در این تحقیقتلا

 عناصر بصری در ارتقای هویت بصری شهری است.یکی از تایپوگرافی به عنوان  ثرؤکید بر جایباه مأتبا  و تاریخ هر شهر فرهنگ

اگرچه این نقوذ در ظاهر  ) به علت ناوذ رسانه های جدید است. و یا شهرها تحقیق، فراموشی فرهنگ بصری کشورها اینمسأله 

نبی و یکپارچبی حیوزه هیای   هنیز عدم هماو . (آسان تر می شود به منظور ارتباطی یکدستی وجب به وجود آمدن زبان بصرم

نبود نشاط و انبییزه در بیین    که پیامد آن و زیبایی بصری شهری است،گرافیکی در شهرها و در نتیجه نبود یک نظم اجتماعی 

تحقییق در واقیع بیه دنبیال پاسیخ بیه ایین        این . و استبین مردم و هنرمندان شهروندان و نیز روحیه خلاق و بین  بصری در 

ه چه معناسیت؟  و  . هویت بصری از دیدگاه گرافیک ب2طراحی هویت بصری برای شهرها چیست؟ . ضرورت 1سوالات است که 

 از نشانبان تصویری یاای  هویت بصری مجموعهدر واقع  . جایباه تایپوگرافی در طراحی هویت بصری شهری چه میزان است؟۳

 بیان گیر که می بایست در راستای موضوع مورد نظر، در جهت معرفی یک رویداد استااده شود. و در نهایت آثار گرافیکی است 

بررسی ها نشان داده است که در اغلب طرحهای جامع هویت بصری نشانه ها مهم ترین عناصر  باشد. فرهنگ و تاریخ آن جامعه

محصول و مکان هستند که می توانند تصویری و یا بصری باشند. اهمیت نشانه ها طیول   ٬ارزش های سازمانگرافیکی در بیان 

یان تایپوگرافی نیز به عنوان یکی از مهم ترین انواع نشانه عمر بیشتری است که نسبت به سایر عناصر گرافیکی دارند و در این م

و در  ط بیا شیهر  ور یکپارچه سازی تمام حوزه هیای گرافیکیی میرتب   طر  های هویت بصری فرمتی گرافیکی است به منظ است.

صیری از منظیر   نتیجه پیروی تمامی این حوزه ها و گونه های گرافیکی از یک تم واحد، تایپوگرافی مشگ  و ... است. هوییت ب 

ی یک مجموعه پی  راب آنیند ایجاد آاست فر تداعی کننده فرهنگ و تاریخ آن جامعهکه گرافیک در واقع اثری گرافیکی است 

هیای   گذاری ی مذکور، تعیین اهداف و سیاست از آنکه به طراحی باز گردد، به ساماندهی و تعیین چارچوبها و نیازهای مجموعه

. نوشتار یا تایپوگرافی )به عنوان بگ  اعظم یک طر   گرافیکی( در بسیاری گردد مگاطبان باز میبصری مجموعه براساس نوع 

محیطیی شیامل )    گرافیکی از قبیل پوستر، آرم یا نشانه، صاحه آرایی، تصویرسازی، تیزرهای تلیغیاتی، گرافییک   از گونه یا آثار

استااده می شود و  میزان کاربرد آن در هر کدام از این انیواع آثیار    بیلبورد، تابلوهای شهری، پیکتوگرام و مبلمان شهری ( و ...

 40-۷0در بسیته بنیدی    درصید،  ۶0-۷0حیدود   و پوسیتر  ایپوگرافی در نشانه هیا گرافیکی متااوت است. به عنوان مثال سهم ت

فیکی به کار می رونید. و  تایپوگرافی جزء مجموعه عناصری است که در تولید یک کار گرا گونه که بیان شد،درصد است. همان 

، کیه بیه عنیوان عامیل     اسیت  دییزاین  یک کار گرافیبی در حوزه ارتباط تصویری قرار دارد. ارتباط تصویری نیز در درون فرآیند

بیان دیبر تایپوگرافی یکی از اجزای گرافیک محیطی است و گرافیک محیطی هم یکی از ارکان اصلی . به اجرایی عمل می کند

بوده و یک پدیده اجتماعی است و تأثیر مستقیمی بر فرهنگ جامعه دارد و در نتیجه تایپوگرافی هیم بیه عنیوان    زندگی شهری 

در شهرها، نق  مهمی در تربیت سلیقه شهروندان دارد و به مسیائل انسیان جهیت     زیبایی. ثر در فرهنگ جامعه استعاملی مؤ

ی دارند که این مهم از طریق فضای مناسیب شیهری و نییز از طرییق     می دهد. شهروندان و ساکنان در شهر نیاز به آرام  روان

رافی به عنوان مهم ترین عامل، امکان پذیر است. از دید برخی طراحان و توجه به رنگ، فرم و سایر عناصر بصری از جمله تایپوگ

ز جمله تایپوگرافی و توجیه  طراحان در تلاش برای بهبود نشانه هایی شهری ا مدیران شهری، شهر یک اثر هنری بزرگ است. و

ص به تمام گونه های گرافیکی از به آن درجهت رسیدن به شرایط آرام برای ساکنان شهر هستند. این دیدگاه در واقع توجه خا

 و امنیت یری زیبا و در نهایت آرام جمله تایپوگرافی به عنوان مهم ترین گونه در طراحی هویت بصری شهر و رسیدن به تصو

کیه گیاهی مواقیع سییمای      در طراحی هویت بصری باید درنظر داشت و گردشبران است. همچنین سرمایه گذاران ٬شهروندان

وجود جغرافیای متااوت و با توجه به تااوت در اقلیم ها و  یست، ووی هویت فرهنبی شهروندان ساکن شهر نبصری شهر پاسگب

همچنیین بایید بیه     برای طراحی هویت بصری استااده کیرد.  خاصنیز با توجه به شرایط حاکم بر آنان، نمی توان از یک منوی 

معرفیی فرهنیگ،    ،در شهرهااحیای هویت بصری نتیجه اشت. توجه د جامعه، تجلی هویت در انسان زندگی محیط و شهر نق 

ت. و اسی  به عبارتی دیبر حاظ، توسعه و ترویج فرهنگ بصری شیهری بیا رویکیردی جدیید    می باشد. و  هر شهر و ویژگی تاریخ
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ای شیهر  ، می توانند هویت جدیدی را بیر دارد مذهب، سنت، قومیت و تاریخ یک شهر که ریشه در هنرمندان با خلق آثار هنری

  های تازه ای را برای دیدن به شهروندان بیاموزند. به ارمغان آورند و راه
 

 :  روش تحقیق

منیابع  شواهد و مثال هیا برگرفتیه از   توصیای است.  -تحلیلی تحقیق حاضر از نظر هدف کاربردی، با رویکرد کیای و به شیوه  

و در نهاییت دانی  و تجربیه     ، به عنوان ابزار تحقییق، پژوهشیلی مقالات عم خبری و علمیای اطلاعاتی پایباه ه، کتابگانه ای

 ارائه می شود. هنبارند
 

 پیشینه تحقیق :

 دنبال به نیز را جهانی متنوع بصری های فرهنگ فراموشی راندن یا حاشیه به چون، مگاطراتی همواره های جدید، رسانه ناوذ

 منظیر  از شیهر ییا کشیور   بصری هر  را مشگ  می کند. هویت.که همین مسأله لزوم طراحی هویت بصری شهری است داشته

 داشته مشگ  طور بهآن شهر یا کشور بصری فرهنگ با را شباهت و همانندی از ای درجه کهاست  گرافیک از اثری ، گرافیک

 زییر  رامیی تیوان آن    که است شهر بصری هویت از اهمیت پر بگشی شهر تصویر (.۳5: 1۳9۳خزایی وکلاه کج،  ،)جوانی باشد.

 قلمیداد  شیهری  و اجتمیاعی  زنیدگی  اصلی ارکان از یکی بایدنیز  را محیطی گرافیکو  به شمار آورد. شهری هویت از مجموعه

. مهمتیرین ویژگیی گرافییک محیطیی، ایجیاد      دارد جامعه یک فرهنگ روی بر مستقیمی أثیرت محیطی گرافیک نتیجه در .کرد

)میرزاییی نصیب فهیادان،    دارد.  افیراد ی جوامع نیز تأثیر فراوانی در سلامت ذهنی مناظر زیبای بصری در جامعه است و زیباساز

 تعیین سیاختار  و شهری های سیاست گذاری در مهمی ضرورت به آن احیای و هویت بازشناسی موضوع امروزه(. 114: 1۳92

 ارزشیها،  تبییین  دار عهیده  جامعه هویت فضایی نمود شاخ  ترین عنوان به شهر هویت است. شده تبدیل شهرها در فرهنبی

 بهبود سه زمینه در مطلوب شهری هویت به نهایت، هدف رسیدن در و است شهری فضایی ساخت در انسانی روابط و هنجارها

، آبیادی  علیی  فرجییان و  )هیاتای  .افراد می باشید  حضورپذیری افزای  و بصری وضو  و خوانایی ارتقاء فضایی، کالبدی کیایت

تیرویج و   ٬خدمات و شیرکت هیا بیا برخیورداری از طیر  هوییت  بصیری بیه اشیاعه          ٬به کالاهارها به مثاامروزه شه .(1: 1۳9۳

متمایزسازی خود پرداخته اند. نتایج حاصل از بررسی مهم ترین طر  های برندسازی شهری نشان داده کیه بیا وجیود شیباهت     

اسیتای در  هوییت پیچییده     العیات گونیاگون در ر  انجام آزمای  و مط ٬های بسیار این حوزه با دیبر عرصه های هویت بصری

از اصلی ترین موارد تااوت این حوزه  ٬رسانه های موجود و پویایی نشان های شهری گوناگونی و گستردگی ٬تأویل پذیر شهرها

ز مشگ  گردیده است که تارنمای هر شهر می تواند در ساخت تصیویر مثبتیی ا   ٬به شمار رفته اند. طبق بررسی صورت گرفته

ت بصیری شیهری نشیان داده کیه     (. همچنین نتایج بررسی طر  هیای هویی  4۷: 1۳9۶ ٬خضریان ٬آن مؤثر واقع شود. )جباری

طراحان گرافیک  می توانند از دو طریق در ساخت هویت تصویری شهر و تبدیل شدن آن به برندی شناخته شده مؤثر باشیند   

مؤلاه های مصنوع موجود در آن مانند سیستم مسیریابی و پیکتوگرام هیا  علاوه بر اثرگذاری در عینیت شهر و طراحی برخی از 

یعنی طراحی هویت بصری و اشاعه ی آن از طریق  رسانه های  ٬نند در ساخت بازنموده ها  و ذهنیت حاصل از آنمی توا ٬و ...

حیی  گی یکیی از نیازهیای رو  نشاط و وجود حس سرزند خاطر، احساس آرام (. 55: 1۳9۶ ٬مگتلف نیز اثرگذار باشند. )همان

رو  در شیهرها تحیت تیاثیر نیاهمبونی و      مرده، سرد و بیی  انبوهی از فضاهای دل .انسان و مهم ترین شاخ  کیایت فضاست

 به دور از هر گونه زیبایی و مطلوبیت، هیچبونه معنا، ماهوم و عملکردی را القاء نمی آلودگی های بصری مشاهده می شود که

انید کیه هییو گونیه      تحت تأثیر این اغتشاشات بصری، چهره ای ناخوشایند و نامطلوب یافته هاو منظر شهر امروزه سیما ند.کن

(. درجامعه امروز وجود محیط شیهری سیالم از اهمییت    249: 1۳92 ٬موسوی ٬)طبیبیانارد. ند وجود جذابیت و زیبایی در آنها
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و ادار  افراد جامعه دارد و در ت که تأثیر اساسی بر این محیط کیایت بصری از جمله عواملی اس ٬فوق العاده ای برخودار است

دلپذیر و هماهنگ با فرهنگ و رفتیار جامعیه    ٬آرام ٬رابطه مستقیم با هویت شهری است که هدف آن ایجاد یک زندگی مساعد

 که نحوی به ند،وش می محسوب شهری طراحی مهم هایبنا جمله از شهری های نشانه و نمادها امامی فر( ٬است. )جهانبیری

 ها، سنت مااهیم، پایه بر بناها نوع این بنیان. هستند شگصیت و هویت بیانبر که چرا .است تر پراهمیت شهر خود از حتی گاه

 فرآینید  در ثرمیؤ  عیاملی  بلکیه  شیهر،  سازی زیبا برای صرفاً نه شهری های نشانه و نماد. است شده استوار شهر تاریخ و هویت

سالیان بسییاری اسیت کیه     (1: 1۳92 ،نوری وند و ناهیدی آذر ،شاهین). است مکان مندی هویت و انمک حس سازی، فرهنگ

بهتری را برای سیاکنان   بهبود برخی از نشانه های شهری و توجه خاص به آنها شرایط طراحان و مدیران شهری در تلاشند تا با

توجیه قیرار   نیز بایید میورد   بر اساس کارکرد و عملکرد ، که تیبعد بصری و زیبایی شناخاز  که التبه نه فقط.شهرها فراهم کنند

خواه ناخواه بر رو  و روان میا، بیر نظیم اجتمیاعی و      و کیایت و کمیت مطلوب یا نامطلوب آنها بود و نبود این تجهیزات گیرد.

  مهمیی در تربییت سیلیقه    زیبایی در فضای شهری نق (1: 1۳9۳ ،آقامیرلورضائی و  فرج اللهی) .می گذارند ثیرأزیبایی شهر ت

به رنگ، فرم و سایر عناصر بصری که ریشه در فرهنگ .که این از طریق توجه دهی مسائل روانی برعهده دارد شهروندان و جهت

و حال در ادامیه ذکیر چنید نمونیه     (. 1: 1۳9۳ ،محرری و نار)است. مکان پذیر ابا در نظرگرفتن تااوت اقلیم ها،  و وامع داردج

طراحی  اساس و مبنای روسیه 1"استرلیتاما " شهر به عنوان مثال در مورد نظر می رسد.بصری شهری لازم به طراحی هویت 

در شهر استرلیتاما ، به معنای حس فراوانی و کمیال  ” سه عددی بودن“طراحان این برند، تاکید بر توضیح  طبق هویت بصری

برند این شیهر  . طراحان کند می ررنگپُ را شهر هماهنبی و استقلال ،تکاملدر واقع دد سه، به گاته طراحان این پروژه عاست. 

 مارتس( به عنوان عنصر اصلی طراحیی هوییت بصیری ایین شیهر اسیتااده کردنید.        )هرم پایرامینکس از حجم و شکل هندسی

یران که برای آن هویت بصری طراحی شده اسیت  شهرهای ااز جمله  .(https://www.roozrang.com) (.1ویر شماره ا)تص

رونمایی شد. طر   مذکور قرار است کار یکپارچیه سیازی گرافیکیی و تصیویری شیهر       1۳95است. این طر  در سال  "مشهد"

ده هیای  خاص با الهام از ایی تایپوگرافی ، ویژگی های این طر از  انجام دهد. 201۷در سال ن اسلام مشهد را برای پایتگتی جها

آبیی  های سازمانی طر  کیه طیایی از زرد و سیبز و     نهایت رنگی و در ، اجرای نمادهای بومرواق های حرم رضویتایپوگرافی 

جیذب  نییز  و  در کشور بلاروس "2مینسک"شهر  کمک به هویت بصرى منظوره ب (http://donya-e-eqtesad.com)است. 

احسیاس افتگیار   اى سیاکنان آن  که بیر  شروع شد، ت بصرى در داخل شهرگذارى خارجى و توریست، پروژه طراحی هوی سرمایه

 .توسعه فرهنگ شهرى باشید  نمادى ازبوده و نیز  اى داشته باشد که منحصر به فرد کند و شگصیت متمایز و تعریف شده ایجاد

بر مبنیاى ییک    آن،راحی در ط کار رفتهگرافیکى ب در نهایت بیان .کرده است پیدا شهرت گرا عقل شهر یکشهر مینسک که به 

عنوان ییک شیکل   تاکر انتزاعى و عقل( و خط )ب ارتباطات، نمادکه ترکیبى از رنگ آبى روشن ) ،استمینسک  شهر البوى کهن

. به عبارت دیبر تیم طراحان، آبیى متنیاوب و خطیوط سیاید راه راه و هیم عیرل را کلیید        می باشدانعطاف پذیر و تأثیرگذار( 

طراحیی   هیدف از  (http://www.logo-designer.co) (.2ویر شیماره  ا)تص .ینسک تعریف کردندمارتباطات تصویرى شهر 

و در  المللیی  بیین هیم   تقویت موقعیت این شهر، هم به صورت ملی ودر اسپانیا، در واقع  ۳"بورگوس"هویت بصری جدید شهر 

ا لبگند بزن اینجا بورگوس است لبگند و ی بورگوس شهرد. فرهنبی و صنعتی بو ی شروع یک استراتژی گردشبری، نهایت نقطه

 (http://www.brandemia.org)(. ۳)تصیویر شیماره   عنوان پییام همراهیی میی کند.   به  ٬شان تجاری در تمامی ارتباطاتن

حایظ  هویت بصری این شهر تیاریگى را بیا    است، در پرتغال 4"پورتو"شهر از طراحی هویت بصری، طراحی مجدد دیبر نمونه 

قیادر باشید ارتبیاط بیا     کیه    بصیری یک سیستم بصیری بیود. هیویتى     بهشهر  نیازآن،  علت و. شداصالت این شهر از نو طراحی 

هی کند و در عین حال بتواند سلسله مراتیب مشگصیی را تعییین کنید کیه شیهر، میردم و         ندو سازما تر کردهآسان شهروندان را

                                                         
1 Sterlitamak 
2 Minsk 
3 Burgos 
4 Porto 

https://www.roozrang.com/
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ویر شماره ا)تص ادن پورتو به عنوان یک شهر جهانی و شهری برای همه بود.شان دهدف ن .یکدیبر جمع کند توریست ها را کنار

4 .)(https://www.behance.net) 

 

 : مبانی نظری

در واقع بررسی ضرورت طراحی هویت بصری شهری و دستیابی به هیدف احییای آن و در نتیجیه معرفیی      در این تحقیق هدف

 .عناصر بصری در ارتقای هویت بصری شهری استیکی از تایپوگرافی به عنوان  ثرؤه مبا تاکید بر جایبا و تاریخ هر شهر، فرهنگ

  های مرتبط با موضوع تعریف شود.برخی واژه  است، در ادامه در جهت نیل به این هدف لازمکه 

 :   1هویت -1

مکیان و مقیامی    ،هوییت های انسان در جهت معرفی  یکی از موضوعات و مااهیم مورد توجه بشر، موضوع هویت است و فعالیت

توانند به عنیوان   کند. لذا توجه به باطن و معنای اشیاء و اعمال می بینی او برای  تعیین می است که آرمانهای منبعث از جهان

دهنده فرد و اجتماع و شهر ایاای نق  نماید. هویت، حلقه اتصال زنجیر باورها و عقایید اسیت.    ترین عوامل هویت یکی از مهم

هوییت موضیوعی اسیت کیه تایاوت      . رد معنای گذشته و حال اوست. در سیمای شهری نیز هویت قابل تأمل اسیت هویت هر ف

در فرهنگ، محییط، کالبید و معنیا     ،فضای شهریهویت و  تشهر معاصر را موجب گشته اس سیمایسیمای شهر قدیم ایرانی و 

 خود را نشان می دهد. 

 باشید،  او جیوهری  برصیاات  مشیتمل  کیه  شیگ   ییا  شییء  حقیقیت   :مانند یتعاریا به هویت معنای دربارۀ لغات فرهنگ در

معنای بیان و یا نمای  ماهیت شییء   به لغت در هویت اند:گاته  همچنین می کنیم و ... برخورد وجود هستی، ذات، شگصیت،

ن از آ عناصر که است معنوی و مادی های عهمجمو به خاطر تعلق احساس هویت، رایج تعریف یا پدیده در ذهن آدمی است. اما

رایج شیده و ریشیه آن دو   گاته اند که از قرن چهاردم در زبان های اروپایی  هویت لاتین واژۀ خصوص دراند   شکل گرفتهقبل 

)میرزاییی نصیب    ل قدیمی تیر یونیانی آن هیا میی رسید.     و معاد ۳همان نیز واژه لاتینو  2چیزی همانند خصوصیت واژه لاتین

  هویت : از دیبر اما تعاریای و(. 114: 1۳92فهادان، 

غیر و تشابه به خود است. در برخی موارد کیستی و چیستی است و دارای دو مشگصه بنیادین، تمایز از هویت در واقع مبین  -

میی   به کیار   به عبارتی دیبر هویت به دو معنای ظاهراً متناقض جنبه تمایز و در مواردی دیبر جنبه تشابه هویت پررنگ است.

وکیلاه   خزاییی  ،)جیوانی  .. تمایزی که در برگیرنده ثبات یا تداوم آن در طول زمان باشد2همسانی و یکنواختی مطلق. . 1: رود 

 (.۳8: 1۳9۳کج، 

هویت یعنی حدی که شگ  می تواند یک مکان را به عنوان مکان متمایزی از سایر مکانها شناخته و یا بازشناسی نماید، بیه   -

 و ریز برنامه( لینو  کوین نظر از که همانطور بی نظیر و یا حداقل مگصوص به خود را دارا شودطوری که شگصیتی مشگ ، 

 میی  هیایی  کیاییت  شیاافیت،  و خوانایی سازگاری، آنها کنار و در هستند معنی عینی تظاهر ساختار، و هویت (آمریکایی معمار

بر طبق گاته تاملینسون  هوییت فرهنبیی بیه     و .سازد می کنمم را زندگی ابعاد سایر و شهر فرم میان پیوند برقراری که باشند

 حیوزه هیای  که ایین  بدین شکل،  جغرافیایی است،  گوناگون اجتماعی و تعامل حیطه هایعنوان نتیجه سالها و قرن ها زندگی 

ثیار دسیت   ییک نتیجیه فرهنبیی از مییرا  هیا و آ     شامل  در واقع ه از پیوستبی طبیعی با گذشته اش و جغرافیایی تشکیل شد

 (.۳: 1۳9۳ ،محرری و نار) .دارندنگورده که به مردم تعلق 

 در محیط های مشابهت و یکنواختی از پرهیز و هر محیط فردی شگصیت به توجه  :کند می تعریف چنین را هویت "کالن" -

 .شیود  میی  تعرییف  یعمیوم  های عرصه و فضاها در زندگی و ها فعالیت با ارتباط در محیط هویت "جیکوبز" تعریف در .شهری

 موجبیات  کیه  خصوصیتی و یا کند نمی تغییر مگتلف شرایط در که کند می تعریف محیط از خصوصیتی را هویت "راپاپورت"

                                                         
1 Identity 
2 identitas 
3 idem 
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 محیط هویت  :ستا این محیط هویت از "الکساندر" تعریف. آورد می فراهم دیبر عناصر از را عنصری و تشگی  قابلیت تمیز

 به قادر فرد آنکه مبر آمد نگواهد بوجود خاطر تعلق واحساس ارتباط این و است محیط با فرد منطقی و ارتباط طبیعی حاصل

 هوییت  از ساختی زیر محیط هویت  "پروشانسکی" عقیده به .باشد دیبر های محیط از آن تمایز در  و عمیق محیط شانگت

 هویت  "لالی" نظر از .شود می تشکیل کند می زندگی آن در که کالبدی دنیای از فرد ذهنی های از شناخت که است شگ 

 .(4: 1۳9۳ فرج اللهی و رضایی آقامیرلو،) .آید می بدست با محیط و نسبیت ربط در فرد
 

هایی از چیستی و کیستی خوی  است. از گذشته و اینکه چه  گاهانة هر فرد یا قوم یا ملت به پرس گویی آ یند پاسخآفر هویت

در فرایند توسعه جهانی ومی، ملی، مذهبی و نژادی است؟ دارای چه فرهنگ و تمدنی بوده و کسی بوده و متعلق به کدام گروه ق

هویت مجموعیه   چه سهم و نقشی داشته و امروز صاحب چه جایباه و منزلت فرهنبی، سیاسی و اقتصادی در نظام جهانی است.

 هیای او را از ارزش  دارد و ارزش خاص بیان می خصایلی است که موجب تمایز یک فرد از هم نوعان  شده و تعلق او را به گروه

هوییت بیه معنیی هسیتی و وجیود اسیت  چییزی کیه وسییله           کند. ز ساخته و هویت جمعی او را تعریف میهای دیبران متمای

خته شناسایی فرد باشد  یعنی مجموعه خصایل فردی و خصوصیات رفتاری که از روی آن فرد به عنوان یک گروه اجتماعی شنا

زبان و قومیت ها را از یک فرد ببیرید او دیبر هییو چییز بیا ارزشیی      ،ادبیات ،تاریخ ،اگر گذشته گردد. دیبران متمایزاز و  شده

میی تیوان    پس در واقع  .نگواهد داشت تا به آن ببالد و اگر اینچنین شد زمینه های پذیرش فرهنگ های دیبر را خواهد یافت

هنرمنیدان گرافیسیت    ی ها، در چه  در حوزه طراحی شهری و چه در بیین طراح حلقه گمشدهدر عصر حاضر،  ،هویتگات که 

 است.
 

 :  هویت شهری -1-1

در شناخت هویت شهری باید در هر دو سویه عینی و ذهنی آن یعنی شیهر، سیاختار کالبیدی شیهری، کیارکرد اقتصیادی آن،       

البیات آنهیا،   و شعور اجتماعی، توقعات و مطفضاهای عمومی و غیره و نیز عامل ذهنی گروه های اجتماعی ساکن، سطح ادرا  

که پی  تیر نییز اشیاره     ی همبن و نظایر آن مورد بررسی و مطالعه قرار گیرند. بنابراین همان گونهوضعیت شهروندی، گروه ها

 هویت ی که به شهررتباط بین عواملا ذهنی و نسبی. –شد، می توان نیتجه گرفت هویت شهری پدیده ای است پیچیده، عینی 

شیود   باشد. شهر بدون عامل انسانی ماهوم ندارد. بنابراین زمانی که صیحبت از شیهر میی   تواند ارتباطی دو سویه  می می دهد،

دهنیده   انسانی است. تعامالت انسان با انسان، انسان با محیط و انسان با شهر. به همین دلیل، عوامل تشکیل تعاملاتصحبت از 

ا آن تعریف میشود، حافظه است. شیهر نییز دارای   دهد و یکی از عناصری که انسان ب می هویت شهر، هویت انسان را نیز شکل

هویت شهری را باید بافتی کالبدی به شمار آورد که بافیت و   ست.حافظه است. شهر فاقد حافظه تاریگی شهری دارای هویت نی

 بیه  یک مورد عناصر باسیتانی و کهین )معمیولاً   تقسم کرد، گروه بسته است و می توان آن را به دو ساختار و شکل شهر بدان وا

می گردد( و دیکری عناصر جدید. مانع اصلی دسیتیابی بیه هوییت شیهری واحید وضیعیت شیهرهای        تلقی عنوان بافت تاریگی 

فضیایی از مناسیبات پیچییده اجتمیاعی، فرهنبیی،       –امروزی به ویژه در جوامع کمتر توسعه یافته است که انعکاسیی کالبیدی   

شهرها محل بروز تضادهای اجتماعی و فرهنبی و اقتصادی ساکنین آن است و الب شهر است. و مهم تر از آن اینکه اقتصادی غ

فضایی آن از مهم ترین علل گسیگتبی نظام شهری و جلوگیری از دستیابی به هویت شهری واحد  –تضادها و انعکاس کالبدی 

گرافییک میی تواننید بیا حایظ      معماران، شهرسازان، طراحات صنعتی و است که در نهایت به ناپایداری شهر منجر می شود. که 

 (.115: 1۳92عناصر خاص باعث حاظ و تداوم هویت و بروز خاطره جمعی شوند. )میرزایی نصب فهادان، 

شناسیی در شیهر اسیت. معمیاری      است. هنر، بحیث زیبیایی  هنر تواند به شهر هویت بگشد، توجهی که می عناصر قابلجمله از

مطابقت داشته باشید در سییمای    خلق آثاری که با فرهنگپذیرد.  آید شکل می وجود مییز با آثار هنری که در آن به شهری ن

از مهیم  شهر بسیار مهم است. رشد شهرنشینی و توسعه ساخت و سازهای شهری تبعات مگتلف و خاص خود را دارد که یکیی  

 .ستشهری اهویت  به دنبال آن تغییرترین آنها تغییر چهره شهر و 
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واسطه ایجاد و تداعی خاطرات عمومی در شهروندان، تعلیق خیاطر و وابسیتبی را نیزد آنیان فیراهم کیرده و        هویت در شهر به  

هدایت می کند. پس هرچند که هوییت   ی فعال تر از ساکن شدن صرف دارد،شهرنشینان را به سوی شهروند شدن که گستره ا

ا تحیت تیأثیر قیرارداده و میی توانید باعیث تیدوین          لیکن فرآیند شهروندسیازی ر شهر خود معلول فرهنگ شهروندان آن است

 (4: 1۳9۳ ،محرری و نار) .معیارهای مرتبط با مشارکت و قضاوت نزد ناظران و ساکنان گردد

وقتی از هویت شهری صحبت می کنیم به چیزی رجوع می کنیم که در پس  ظاهر و در بطن شهر نهاته است و ممکین اسیت   

دلیل با هویت بودن شهر نیسیت، شیهر نییز دارای     باشد. در واقع زیبایی و زشتی شهرربطی به شکل و ظاهر شهر نداشته هیو 

 مردم بیه  به فرهنگ شهری که ، مورد اولدو  فرهنگ را در بر می گیرد ،درفتار و هنجار است. اگر پسوند شهری به آن داده شو

. فرهنگ شهری به ار  رسیده، به عنوان میرا  در برخورد با ما به کنندد می تولی مردمکه و دوم فرهنگ شهری می رسد  ار 

شیهری داشیته باشییم و ایین فرهنیگ      یم. در شهر جدید ممکن است فرهنیگ  ثروت تبدیل می شود و ما از آن استااده می کن

 یا روستایی.باشد  ، شهریدشهری در مکان رخ نمی دهد و با افراد می آید و ممکن است فرهنبی که با افراد می آی

انعطاف مورد نییاز   در واقع هویت ملاکی برای سنج  رشد شهر به شمار می رود. معیاری زنده و پویا، که هم گام با رشد شهر،

فرهنگ فرد نیز در حال استحاله و پیالای  دائمیی اسیت. ایین فرهنیگ تشیکیل       برای تغییر و پذیرش قالب های نوین را دارد. 

رای این رو شهر بدون فرهنگ، شهر بدون هویت است. هر قدر غنای فرهنبی شیهر بیالا رود، آن شیهر دا   دهنده هویت است. از 

قع می توان گات : سلیقه عمومی نیز با هویت و فرهنیگ رابطیه دارد. و فرهنیگ و هوییت قیوی،      فرهنبی جدی تر است. در وا

 شیهری،  هیر  تاریگی های شایان ذکر است بافت (.115 -11۶: 1۳92)میرزایی نصب فهادان،  سلیقه قوی را به وجود می آورد.

 به شدن قائل ارزش واقع در میرا  کهن، این حاظ که هستند زمان گذار در آن مردمان زندگی و نوع قدمت پیشینه، از نمودی

 در حییات  داشتن نباه جاری است، و نهاده بنا آن در را زندگی بنیان و گشته هویدا سرزمین در آن که است های دیرین تمدن

 (4۳: 1۳95نصیری نیا و حجت، ) .بود خواهد زمان گذار در آن و استمرار شهر هویت حاظ سبب آنها،

رقیم  1باید توجه نمود که آنچه هویت شهری را رقم میزند، بنا یا ترکیب بناها نیست، بلکه کل شهر است که هوییت شیهری را   

بایید رابطیه   کیه   انید.   نشدههم به طور کامل ه اما وارد دنیای مدرن های سنتی را کنار گذاشت ارزشامروزه میزند. شهرهای ما 

. تواند در تعامل با نیوگرایی باشید   ایجاد نمود و نباید یکی را به ناع دیبری از میان برد. سنت میسالمی میان سنت و مدرنیته 

بلکه نوگرایی عبارت از یافتن پاسیخ  هویت تاریگی و فرهنگ و سنن و آداب جامعه نیست، ، نوگرایی به معنای نای مطلق تاریخ

اسیت. پیس هیم    آنها  به اء و تجارب پیشینیان و تکامل بگشیدنگیری از آر های فرهنبی و بهره مکان به ارزش مناسب زمان و

 فرهنگ هر شهر و مردمان آن وفادار بود و هم مدرن بود. ،می توان به گذشته
 

 هویت شهری و مؤلفه های سازنده آن :  -1-۲

مدیریت آنها در ییک راسیتا   و شهر ۳ذهنی تصویرو  2توجه عینی دو ایجاد هماهنبی بین نیازمند ذهن در شهری هویت تحقق 

 مؤلاه و عناصر باید آن، مگتلف وجوه چندگانبی و پیچیدگی دلیل به شهری، هر هویت کردن فهم قابل برای کلی طور به است.

 تقسییم  ،هیا  ترینِ این دسته بنیدی  کاربردی و ترین جامع از یکی  کرد بندی دسته به گروه های کوچک تر را اش هویتی های

 طبیعیی،  های مؤلاه گروه سه به را شهر هویتی های مؤلاه و عناصر کتاب، این در وی شهر  هویت کتاب در استبهزادفر بندی

 زمیین  ی کیره  بیر  آن کلیی  جایبیاه  شامل شهر طبیعی های مؤلاه است. کرده تقسیم مصنوع، های مؤلاه و انسانی های مؤلاه

 شیهر  مصنوع های مؤلاهاست.  (طبیعی معادن رودها، ها، کوه رشته مانند)  آن طبیعی های ویژگی و (جغرافیایی عرل و طول)

 شیاخ ،  بناهیای  تیک  شیامل  تواند می که میشود، گاته آن عمومی ساختار و منظر و بشر دست ی ساخته عناصر و عوامل به

                                                         
 
2   Objective 
3  Subjective 
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 نییز،  انسیانی  هیای  مؤلاه .باشد ... و شهری هنر شهری، مبلمان ،2یادمانها شهر، نمادین عناصر ،1یشهر امکانات و زیرساختها

 روییدادهای  ٬خیلاق  جوان جمعیت مذهب، و دین رسوم، و آداب و عقاید شهر، معروف های شگصیت نیاکان، و تبار نژاد، شامل

د. لازم بیه ذکیر اسیت کیه     باش می ...و (شناسند می سرد جنگ شهر به عنوان برلین انهمب مثال عنوان به)  شهر تاریگی مهم

 اندازه تقریبی صورت به و کرد تحلیل و توصیف بازشناسی، های آزمای  طریق از توان می همچنین را مکان یا شهر یک هویت

 آن ی هندده تشکیل عناصر و شهر هویت از درست درکی ابتدا در باید شهری، بصری هویت طراحینابراین برای ب د.نمو گیری

 (49-48: 1۳9۶ ٬خضریان ٬جباری)د. شو می میسر مطالعاتی و آزمایشها چنین طریق از که داشت
 

   : ۳هویت بصری -۳-1

 ها، نشانه نمادها، بکارگیری هدفمندکه در واقع عام،  بصری هویت. 1در اینجا به دو نوع هویت بصری می توان اشاره کرد: که 

 اسیت. ماننید   گرافییک  جملیه،  آن از و حاضر عصر بصری آثار در یا شهر،ه یک کشور ربوط بجدید م و قدیم تصاویر و نق  ها

رسیمی،   هیای  نشیانه  شیامل  سازمانی بصری هویت. 2اما و  است. بصری ایرانی فرهنگ یادآور که معماری آثار در بادگیر عنصر

 هوییت  ضوابط و قوانین تابع بصری از هویت نهاینبو معتبر شهر است. و مطر  برندهای و نهادها ها، سازمان دولتی های نشان

 در شیهری،  عیام  بصیری  هوییت  شوند. می به کاربرده رسمی تشریاات در که کشور پرچم و نشانه مانند سازمانی است، بصری

هوییت  و بیه عبیارتی   (. 40: 1۳9۳خزایی وکلاه کج،  ،)جوانی ندارد. مشگصی ضوابط و عناصر سازمانی، هویت بصری با مقایسه

شوند تا در شناساندن هرچیه   طراحی می ،ای از نشانبان تصویری است که در منطقی متوازن و مرتبط با موضوع مجموعهی بصر

به عنوان یک رویداد کار آسانی نیسیت و نیازمنید همیاهنبی     بیان بصری یک شهرمورد استااده قرار گیرند.  «رویداد»بهتر یک 

   .(http://donya-e-eqtesad.com) آن است.مااهیم بین وجوه هویتی و دیداری مرتبط با 

چنین دیدگاه جیامع نبیری در سیاحت زیسیتی و هنیر       شود. احساس می اًدر روزگار ما لزوم وجود یک دیدگاه جامع نبر شدید

یم بیه طیور ناخودآگیاه فضیا     گییر  ان قیرار میی  مسجد جامع اصاهاسلامی به طور واضح قابل پیبیری است. بطور مثال وقتی در 

دهد. این حالت روحانی حاصل حاظ و در نظر گرفتن تناسبات خاص  )ترکیب هنرمندانه( ما را در حالت روحانی خاصی قرار می

خطیوط میورد   ی نیوع   هیا، هندسیه   ی کتیبیه  اند، هندسیه  هندسی در هنر آن روزگار است. خطوطی که ساختار بنا را شکل داده

ویسی همبی بر اساس ماهوم واحدی بوده است که هنرمند سعی در القای آن در ذهن مگاطب داشته است. اده در کتیبه ناستا

ینید  آفرو  ساانه چنین دیدگاه جامع نبری در ساحت ذهنی مردمان روزگار ما و به تبع آن در هنر امروز ما کمرنگ تر است.أمت

و منطبیق بیر    گوئی و ایجاد تصیویر واضیح   ر، پرهیز از پراکندهثر بر اساس تاکاست برای خلق اایجاد هویت جامع بصری تلاشی 

تصویری که از خود ارائیه میی دهنید شیناخته      می توانند بامگتلف در دنیا  کشورها و شهرهای است.فرهنگ و تاریخ یک شهر 

خواهید   شیهروندان و گردشیبران  تیاثیری کیه در    شوند. اگر این تصویر دارای کلیتی واحد، منسجم و هدف گذاری شده باشید،  

  .(http://logonegar.com)شااف و تاثیرگذار خواهد بود.  یک تصویر قدرتمند، ،گذاشت

 بیا  و بگشیده عینیت ها ارزش و به اسطوره ها ها نشانه نظریه بارت در خصوص هویت بصری به طور خلاصه بیان می کند که،

 و شیدن  عام .بگشیده می شود جان آنها به و گردیدهحاظ  را اسطوره ها نشانه ها، از استااده می کنند. با را تأیید آنها رکا این

 نظر می به نظریه، این به اتکا با .باشند هویت فرهنبی از نشانی آنها که شودمی موجب ارزشها، و شمول شدن اسطوره ها جهان

 هوییت  آن یعنیی  بالادسیت  حوزۀ تقویت و توسعه موجب ،شهری موضوع هویت بصری قالب در بصری نمادهای حاظ که رسد

  (.۳۶: 1۳9۳خزایی وکلاه کج،  ،)جوانی. است فرهنبی

بیا  به آن دسته از آثار گرافیکی اطلاق می شود که  میزانیی از شیباهت تصیویری را     گرافیک، منظر از شهری و اما هویت بصری

بلافاصله تعلق داشتن اثر به آن شهر در ذهین  تیداعی    آن اثر ،مشاهدهبا  هو بینندباشد  داشته ،فرهنگ آن شهر به طور خاص

                                                         
1  Infrastructure 
2  Casual-Elegant 
3 Visual Identity 

http://donya-e-eqtesad.com)/
http://logonegar.com)/
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بنیدی   بسیته  پوشی ،  و البسیه  گرافیکیی  طر  نشانه، جمله طراحی از گرافیک های حوزهدر اغلب  شهری بصری هویت گردد.

 .دارد کیاربرد  قابلییت  دیبیر  میوارد  از ریبسییا  و اعتبیاری  دولتیی، اوراق  های نشانه طراحی ها، مسیریاب وب، صاحات کالاها،

 آثیار  در نیوین  رویکیردی  شهر اسیت، بیا   بصری فضای یا تصاویر گرافیکی بازآفرینی در گرافیک، شهری بصری همچنین هویت

 هنیر ژاپین    است. ای شده شناخته نام ژاپن است، خاص خود بصری هویت واجد آن گرافیک که کشورهایی . در میانگرافیک

یند ایجیاد هوییت بصیری    آفر دارد. هایی نیز همچنین ویژگی  ایران هنرکه به نظر می رسد که  .است نمادین هم و تزیینی هم

ی میذکور،   برای یک مجموعه پی  از آنکه به طراحی باز گردد، در ابتدا به ساماندهی و تعییین چارچوبهیا و نیازهیای مجموعیه    

 ی نیازهیای بصیری مجموعیه    اساس این اطلاعات که تعیین کننیده  بر مربوط است. های بصری گذاری و سیاست اهدافتعیین 

که شامل لوگو، لوگوتایپ، رنبهای جامع و قلم جامع و سایر قلیم هیا و نهاییت     پیشنهادی ارائه خواهد شد یموارد تصویر است،

ر با مگاطبیان خیود   ی مورد نظ ی ارتباطی مجموعه لوگو و لوگوتایپ یک مجموعه اولین و مهمترین حلقهچیدمان بصری است. 

گییرد، انتگیاب    از آنجا که بگ  اعظم یک طرا  گرافیکی با فونت شیکل میی   در خصوص قلم جامع و سایر قلم ها، اینکهاست. 

مجموعییه بسیییار ماییید باشیید. بییرای گیییری تصییویر جییامع  در شییکل توانیید بییا ماهییوم اساسییی مجموعییه مییی فییونتی منطبییق

(http://logonegar.com  .) 

 : آن ه ی عناصرتشکیل دهند مهمترین و شهری بصری هویت -1-۳-1

  : بازتیاب  کیه  عناصیری  مهمتیرین  بصری، هویت جامع های طر  اغلب نشان داده است که در ها نتایج بررسینشانه   

 تصیویری،  توانید  میی  نشیانه  اشیند. میی ب  هیا  نشیانه  هستند نمادین صورت به مکان، یا و محصول سازمان، ارزشهای ی دهنده

. نشانه ها از آنجایی که طول عمر بیشتری نسبت به (49: 1۳9۶ ٬خضریان ٬جباری) باشد  آنها دوی هر از ترکیبی یا و نوشتاری

. (1۶و  15: 1۳9۳)سپهر، طراحی هویت بصری دارند.در سایر عناصر گرافیکی دارند در نتیجه از اهمیت و جایباه مهم تری نیز 

میی کننید.    در ارتباط تصویری نیز نشانه ها تصاویری هستند که به چیزی غییر از خیود اشیاره    ٬ماهوم و تعریف کلی حسب بر

نشانه ها در ارتباط تصویری معمولاً تصاویری بسیار ساده شده، خلاصه و موجز هستند. با این حال هیر تصیویری ممکین اسیت     

با و وفق در مدتی کوتاه به صورت تصویری در ذهن می ماند یک نشانه خوب و م (.۷۶: 1۳9۳)سپهر،  کاربرد نشانه را پیدا کند.

ور می شود. ویژگی هایی که باعث موفق بودن یک نشانه می شوند عبارتند از : تمایزاز دیبر نشانه یک نظر صاحب نشانه را یادآ

)اگیر دو شیرط    بودنبه خاطرسپردنی  –وع مرتبط بودن با موض –وضوع و سادگی )موجز بودن نشانه(  –ها در زمینه مورد نظر

ماندگاری )عمر نشانه در میان طر  های –طب زیاد است( سادگی و تمایز را داشته باشد امکان به خاطر سپردن آن توسط مگا

ع گرافیکی از همه بیشتر است(. اما اگر یک نشانه هیو کدوم از ویژگی های ذکر شده را نداشت وباز هم مورد اقبال مگاطب واق

 اطیلاع  و نشیانه  انتشار نوع( 10۳-111: 1۳9۳ ٬می تواند به علت ترکیب بندی خاص و خلاقانه و جذاب آن باشد. )سپهر ٬هشد

 نشیر  وسیعت  و تییراژ  تعداد، هرچه که ای گونه به شود  می محسوب نشانه یک موفقیت عوامل دیبر از نیز آن ی درباره رسانی

 کنتیرل  از امیا  داشته، بسیار سهم نشانه یک موفقیت در که دیبر عامل دو بود  خواهد رت موفق نشانه آن باشد، بیشتر ای نشانه

 عمیر  طول یا حضور زمان مدت و شده، طراحی آن برای نشانه که خدماتی یا محصول کیایت از عبارتند هستند خارج آن طرا 

حیان گرافییک در طراحیی و    عموم طرا نقطه شروعکه  ٬به طور کلی پنج سرچشمه. (49: 1۳9۶ ٬خضریان ٬جباری) نشانه یک

در زبان هایی که با حروف جدا از هم  که ٬دوم حروف اختصاری برای نام"  - "اول کلمات و نام" ت عبارتند از :ساختِ نشانه اس

ه سوم نشانه به صورت تصویر یا تصاویر ساده شده ای که به چیزی شبیه بود" ."رواج بیشتری داردنوشته می شود )مثل لاتین( 

خود به صورت رمز و با نماد اشاره میی کننید   چهارم استااده از تصاویری است که به معنایی به جز " – "و نیاز به خواندن ندارد

پینجم تصیاویر انتزاعیی بیه     "  -. "که در این صورت طرا  باید به زمینه فرهنبی ساارش دهنده و مگاطب نهایی توجیه نمایید  

ا به خود جلب کند. این نوع از نشانه ها نییز از مگاطیب انتظیار خوانیدن     جه بیننده رچشمبیری تو که به طرز ٬اصطلا  محض

هیایی کیه در    انواع نشانه. التبه در نهایت یک نشانه تلایقی از این چند نوع نیز می تواند باشد. "و برای وی جذاب هستند داردن

 : قرار می گیرند عبارتند از های هویت بصری مورد استااده طر 

http://logonegar.com/
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  شهر و ...  ٬محصول ٬طراحی با استااده از نام کامل موسسه: 1لوگوتایپ یا نوشته نام 

  اختصاری حروف از استااده با نشانه طراحی: 2مونوگرام.  

  موضیوع  بیا  اعتقادی، و تاریگی فرهنبی، قراردادهای طریق از غیرمستقیم، صورت به که تصاویری : ۳بولنماد یا سم 

  .کنند می برقرار ارتباط

  ت.اس موضوع به صریح و مستقیم ی اشاره در نماد با آن تااوت که ٬شده ساده تصویری ی نشانه: 4ینسا  

 شود می گاته ای نشانه به نیزو  : در طراحی گرافیک آیکون در جایباهی بین علایم تصویری و نماد قرار دارد5نوآیک 

 ی کننیده  تیداعی  ،ی فیراوان  اسیتااده  اثیر  بیر  ییا  و شیده  اسیتااده  آن طراحی در عمومی ی شده شناخته بسیار تصاویر از که

شبیه می  ندارد، اما جامعه آن را واقع بینانه ای با موضوع شباهت لزوماً نشانه از نوع این باشد  خاصی عنصر و موضوع شگصیت،

  .داند

 است و دیبراینکه به  یک اینکه واژه عمومی برای هر نوع علامت تجاری ٬: امروزه برند به دو معنا استااده می شودندبر

شیهر و   ٬و رفتارهای سازمانی گاته می شود که با برنامه ریزی به کارمی روند تا به محصولات و خدمات ٬ادبیات ٬مجموعه ابزار

 (102 - 90: 1۳9۳ ٬)سپهر...  هویت بدهند.

 فرد ،  س منحصربهیف طراحی نوعی تایپ مورد استااده و در بعضی مواردهای  فیس تعریف تایپ:  تایپ فیس و فونت

ی حروف و انواع آن در ییک   است از یک مجموعه فیس، عبارت تایپ است. هویت بصری  یحاطر در های اصلی بگ  از دیبر

  .علائم نبارشی استالابا، شماره و  بیشتر که با سبک معین و یکپارچه طراحی شده و شامل حروف ی معین، یا اندازه

 توان چنیین گایت   فعالیت های فیزیولوژیکی و روانی ما اثرگذارند و می وسیعی ازرنگ ها بر محدوده ی :  پالت رنبی 

 شیدت  به ها رنگ ند.انبیز نمی بر را ما احساسات و عواطف و نداده لذت ما به رنگ ی اندازه به که هیو یک از عناصر تصویری،

 شوند. می ذهن در مگتلف ی موضوعاتتداع به منجر و بوده بیانبر

 و  ،خارج از شهر مگاطبانخود، به خصوص  ت ها، می توانند اولین نقطه ی تماس برند با مگاطبانوب سای:  و بسایت

شیهر   "ویترین جذاب"که مانند یک این است  شهر  وبسایت یک هدف از طراحی کلیبه طورهستند. از این جهت حائز اهمیت 

بسایت نباید خیلیی  که بازدید از و را در نظر دارنداین نکته وب شهری، صاحات    بنابراین در اغلب موارد طراحانمعرفی کندرا 

 هیدایت شیوند.  از صاحات دیبر  برسد، بلکه باید کاربران را با مشاهده ی یک صاحه به مجموعه ای پایانو به  انجام شدهسریع 

 بسیایت در و، توسیط  ایجاد تصویر خاصی از آن در ذهن مگاطیب  به طور کلی می توان چنین گات که بیان هویت برند مکان و

 .بیان ارتباطات برندو  بازتاب عناصر ملموس هویت شهر ٬ندبیان رفتار بر :سه بعد امکان پذیر است

 ی محدود بیر روی   در یک ناحیه عملیات نظامی یا سیاسیلغت کمپین در اصل به معنای یک  :های تبلیغاتی کمپین

توانید   یک کمپین تبلیغاتی بسته بیه جایبیاه محصیول میی     فهدت. اسشده  تعیین از پی  گروه هدف مشگ  با قصد و نیت

  .یا تداوم و اعلان حضور در بازار باشد وحاظ و گسترش سهم بازار ٬از بازار کسب سهمی

 حمل و  یاری و به چال  های ترافیکی، هایی که ما را در جهت انتگاب بهتر مسیر مجموعه نشانه:  سیستم مسیریابی

 علائیم  انواع می تواند باشد. انتزاعی و ... ٬تصویری ٬نوشتاری ٬که به صورت های مگتلف دهند می خپاس مرورمان و عبور و نقل

 (54 -51: 1۳9۶ ٬خضریان ٬)جباری .باشند تبلیغاتی یا و قانونی آموزشی، شناساننده، اطلاعاتی، توانند می یابی جهت

 : ۳ ٬با هدف ارتباط سریع و واضح. 2 ٬وسیله انسانبه . خلق 1 ٬با چهار ویژگی شامال اینکه تصویری است پیکتوگرام .

 (۳1: 1۳95 ٬)اسدالهی .جه بیننده به چیزی طراحی شده استبرای جلب تو. 4بدون استااده از زبان و 
 

                                                         
1 Logotype  
2     mgrgonoM  
3 Symbole    
4   ngor  
5   nogr  
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 :  1 طراحی شهری -۲

س و در طراحی شهری، همه عوامل شهری مانند خانه و محل مسکونی، خیابانها، مراکز کیاری، مراکیز تاریحیی، پارکهیا، میدار     

ترکیبات مسکونی، سیاختمانهای  ی می شوند. که نمونه های درخشان با هم طراح طبیمارستان ها با هدف رفاه انسان و در ارتبا

. طراحی شهری می تواند موجب شود میردم کمتیر ییا بیشیتر     وجود داردحکومتی، بازار و بازارچه را در شهرهای اصاهان و یزد 

 (1۶: 1۳88)مثقالی، ببیرد رابطه مردم با کار یا فضاهای ورزشی راحت تر باشد.  همدیبر را ببینند. می تواند تصمیم

سازمان دهیی فضیای کالبیدی اسیت.     بگشی از هنر  ،که با رشته های مگتلای از جمله گرافیک در ارتباط است طراحی شهری

دهی هویت شهروندان یک شهر در واقع نق  مهمی در شکل و  شهری همچنین با فرهنگ و سیاست نیز سرو کار دارد.طراحی 

 ایاا می کند. 
 
 

 :شناخت سیما و منظر شهری  -۳

قسمتی از شهر است که دیده می شود و در ذهن می مانید و حیس خیوب و شیادی      2٬لینو اندرو نظر کوینسیمای شهری از 

ازنده کالبد شیهر و نییز   بگشی را موجب می شود واما منظر شهری در واقع هنر چبونبی برقراری ارتباط بین اجزای مگتلف س

 (252: 1۳92 ٬موسوی هنر ایجاد یکپارچکی از نوع  بصری و ساختاری بین مکان های موجود در شهر است. )طبیبیان،
 : آلودگی و ناهمگونی بصری سیما و منظر شهری -۳-1

در  سیاخته انسیان   رجذابِغی عناصر بصری نا همبون، نازیبا، جمع شدن رنگ، فرم، نور، جنس و ی درآلودگی بصری، ناهماهنب

 که باعث می شود فرد نتواند از مناظر شهری لذت ببرد و شامل ابعاد زیر است:  سیمای شهری

 خیود باعیث شیکل    که  ( استخیابان و میدان) ظرف مکان و فضای شهریبه معنی تجربه در بیشتر  :آلودگی دیداری

 گیری تصویر ذهنی و تجربه بصری در شهر است.

 ناصحیح، استااده نادرست از منیابع نیوری و عیدم تناسیب بیین       نورپردازی ناشی از اثرات منایمعنی  به :نور آلودگی

  .عدم رعایت اصول روشنایی استنیز و  مکان نورپردازی وسیستم 

 کاربرد ناهمبون و بدون اندیشه رنگ در فضای شهری و ایجاد چشم اندازی نامطلوب :آلودگی رنگ 

  حجم  وجود همچون ٬ود تصویری روشن از محیط و شناخت آن و اختلال در دریافت پیامبه معنی نب :آلودگی نمادی

 (252: 1۳92 ٬. )طبیبیان، موسویغیرقابل در و  ماطلاعات مبهوسیعی از 
 

 طراحی گرافیک و گرافیک محیطی : -۴
 

  ارتقیاء کیایی    بیه نیب   این جآغاز شد   «زیبایی شناسی»جنب   کاگویدر ش« نمایشباه کلمبیا »با  19از اواخر قرن

انسان مدار و زیبا است با در نظرداشتن رضایت مندی عمومی تا به بدین  ٬شهری می پردازد. هدف آن ایجاد شهری سالمفضای 

 اجتمیاعی،  و نتیجه آن تحکیم بگشییدن بیه تعامیل    ٬وسیله موجبات ارتقا کیایت فضای شهری و زیبایی بصری را فراهم نماید

کیاییت طراحیی    ی چیون به عوامل مگتلای جنب  زیبایی شناسی  خواهد بود.اجتماعی شهروندان  یتهو و شهر کالبدی هویت

رنگ، فرم، روشنایی و معماری نیور در شیب، کیاییت وکمییت فضیای سیبز، تبلیغیات         شهری، کیایت و ضوابط معماری نماها،

گرافییک  د. بیا ایین تعیاریف    بسیتبی دار   .ر و ..تناسب احجام با محیط، پاکیزگی شیه  مان ووالمان، مون ٬شهری، مبلمان شهری

                                                         
1 Urban Design 
2 Kevin Andrew Lynch 
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که با در نظر گرفتن اصیول زیبیایی شناسیی و     ٬مجموعه ای از ارتباطات و فرآیندهای تصویری نتیجهچیزی نیست جز شهری، 

 میی  ارائیه را گیری در محییط و ایجیاد تناسیب بیین آن هیا      کل یت شیاشونده، ک نمودهای بصری عناصر دیده نظم ٬کاربردی

 :رافیک شهری عبارتند ازهداف گ.اکند

  در فضای شهری هویت مداری، تشگ  بگشی و خوانایی 

  بهای روانی ناشی از آلودگی بصری آرام  و تلطیف فضا، کاه  شدت آسیایجاد  

  ارتقاء فرهنگ بصری و تجسمی و ایجاد هماهنبی با آثار هنرهای شهری و مبلمان 

 ایت ماندگار در شهر، منطبق بر اصول علمی یکا با ی و تجسمی در طراحی و اجرتوسعه ی آثار هنری شهر 

 در محیط شهری جهت تناسب با عناصر شهری  ...سیسات عمومی واساماندهی رنگ و نور، مبلمان شهری و ت 

 25۳: 1۳92 ٬طبیبیان، موسوی ( کی و رفتار بصری در فضای عمومی شهرییساماندهی گراف)  

  خلیق میی    طراحیان گرافییک   کیه آثار بصری در واقع ، داردشهر در شکل دهی سیمای نق  مهمی طراحی گرافیک

به آن دلیل گرافیک طراحی  .کند می توجهطراحی شهری جلب رشته های دخیل در  نسبت به سایر مشگ  تر، به گونه کنند

ب بر ذهین و  یک اثر گرافیکی نامناسم قرار می گیرد. به عنوان مثال، داوری مرد بی واسطه در معرلکاربردی دارد،  دیدی که

گرافیک مناسب شهری قادر اسیت تیا حیدودی کاسیتی هیا و       مگرب تری دارد تا یک معماری نامناسب. شهروندان اثراحساس 

بیه واسیطه   را تعیدیل کنید. و   ت م صرف هزینه و زمان بیشتری اسی ناهنجاری های دیبر بگ  های زیربنایی شهر را که مستلز

ران ارتباط برقرار می کند. گرافیک محیطی در ایجیاد فضیایی   با دیب نیز بوید وبگرافیک محیطی با محیط پیرامون خود سگن 

یکی از عواملی که می تواند کمکی باشد برای اوضیاع نابسیامان زنیدگی     مطلوب و دلنشین برای افراد جامعه نق  مؤثری دارد.

ری در سیطح  ه ناهنجیاری هیای بصی   گرافیک محیطی بیه مقابلیه بی      شهری، طرا  گرافیک است. طرا  گرافیک با به کارگیری

اجتماع می آید. زمانی که یک ساختار گرافیکی در رابطه مستقیم با جامعه شهری باشد و هدف آن ایجاد یک زنیدگی مسیاعد،   

گرافیک محیطی باید نشان دهنده هویت هر شهر . می شود آن جامعه باشد، گرافیک محیطی متولد درآرام و دلپذیر با فرهنگ 

می خواهد در خصیوص گرافییک     هک طراحی گرافیکیی و هنری آن شهر طراحی شود. برهنهویت تاریگی، ف اسبر اسباشد و 

بیه  باید مطالعه در خصوص آن شهر داشته و بدون آشنایی با هویت تیاریگی فرهنبیی شیهر نبایید      محیطی شهری تلاش کند،

 . (11۷: 1۳92 نصب فهادان،)میرزایی  گرافیک محیطی آن شهر بپردازد.

  مرز مشتر  میان هنر معماری و طراحی گرافیک است و بیشتر نزدیک به طراحی گرافییک  انتقیال   گرافیک محیطی

 ٬مسییریابی  ٬اطلاعات به کمک عناصر تصویری و نوشتاری دو بُعدی و سه بُعدی در محیط های بسته و باز با هیدف راهنمیایی  

ب محیط زندگی انسان هاست. بنابراین می توان نتیجه گرفیت  تعیین هویت و شناسنامه ی اماکن و کیایت بگشی بصری مناس

یک نیمکت شهری یا باجه های تلان عمومی و نرده های جداکننده ی خیابان  ٬که به عنوان مثال طراحی یک ایستباه اتوبوس

اگیر طراحیی    حیطی باشند و در محدوده رشته طراحی صنعتی جای می گیرنید. های شهر و ... نمی توانند در گستره گرافیک م

طراحیی   ٬طراحی گرافیک می تواند یک ضلع این مربع باشد وسه ضلع دیبر معماری ٬گرافیک محیطی را یک مربع تصور کنیم

ویژگیی هیای مهیم     محیطی و طرحی صنعتی هستند. البته گروهی این چهار ضلعی را به چند ضیلعی  نییز تبیدیل کیرده انید.     

 ٬روحییه سیاز   ٬بازدارنیده  ٬تبلیغ به شکل هیای توصییه کننیده    ٬آموزش ٬راهنمایی ٬گرافیک محیطی عبارتند از : اطلاع رسانی

انسان همواره به دنبال تعامل و برقراری ارتباط با محیط پیرامیون خیود بیوده    . (20-19: 1۳95 ٬تزیین گرا و زیباساز.)اسدالهی

ای نیوین و توسیعه شهرنشیینی و ... افیزای      نیاز به تعامل با توجه به دگرگونی های حاصل از فنیاوری هی  که امروزه این  ٬است

با  در این میان بیشتری یافته است و در نتیجه با استااده از قابلیت های نظام های تصویری این نیاز به ارتباط هموار شده است.

دسیت   کارآمید و زیبیا   ٬یح آن می توان به ایجاد فضای شهری مناسیب استااده از گرافیک محیطی و رعایت اصول و مبانی صح

زان را با طراحان گرافیک می طلبد و در نهایت با استااده از گرافیک محیطیی میی   یافت که این هم همکاری معماران و شهرسا

 جامع تیرین تعریایی کیه میی توانید     . موثر و عمیقِ مردم با مکان و رویدادهای شهری را فراهم نمود ٬توان امکان ارتباط سریع
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نوشته ها و تزیینات )به صورت دو  ٬ایجاد تناسب و هماهنبی طراحی نشانه ٬ا آشکار سازدضروت پرداختن به گرافیک محیطی ر

راری هر نوع ارتباط  دیبر بیه همیراه خلیق زیبیایی و ایجیاد      مسیریابی و برق ٬اطلاع رسانی ٬بعدی و سه بعدی( برای راهنمایی

بیه دور از تین  هیای     ٬ق و زندگی آسوده و امنمنط ٬فضایی هماهنگ و مناسب با فرهنگ و هویت هر کشور برای برپایی نظم

یی طیرا  بیا   عمیق و کارآمد بیتشر از همیه نیازمنید آشینا    ٬طراحی گرافیک برای برقراری ارتباطی سادهزندگی ماشینی است. 

  (1۳-10: 1۳9۷)اسدالهی، روحیات مردم و ... رایج در مکان یا اقلیم موردنظر دارد.  ٬ارزش های اخلاقی ٬آداب و رسوم ٬فرهنگ

        دریک جمع بندی کلی می توان کاربردهای اصلی در گرافیک محیطی و حیوزه هیای فعالییت آن را بیه صیورت زییر

 تقسیم بندی کرد : 

 علایم تصویری خدمات عمومی شهری 

 ادارات و ...( ٬دانشباه ها ٬علایم هدایت تصویری و نوشتاری اماکن عمومی و خصوصی )بیمارستان ها 

 و تجاری ی تبلیغیآگهی ها و پوسترها 

 زیباسازی اماکن عمومی و معابر 

 گرافیک نماها و سردر مراکز و اماکن عمومی و خصوصی 

 ٬تابلوهیای گیردان   ٬بیلبوردهیا  ٬اطلاع رسانی و تجیاری شیامل تابلوهیای تگیت     ٬فرهنبی ٬تابلوهای تبلیغی آموزشی 

 ری و ...های دیواپانل  ٬تابلوهای دیجیتال و بنرها ٬تابلوهای گران ٬تابلوهای چندوجهی

 اماکن و فضاهای شهری ٬تعیین رنگ و چیدمان عناصر تزیینی بناها 

  تجاری و خدماتی ٬های فروشباهی و نمایشباه ها و پارتیشن های فضاهای مراکز اداریطراحی غرفه ها و ویترین 

 پل ها و وسایل نقلیه  ٬طراحی گرافیکی و رنگ آمیزی نق  بسته بر دیوارها 

 گرافیکی فضاهای شهری –ای تزیینی عناصر و حجم ه 

 تاریحی و فضای سبز ٬اداری ٬گرافیک محیطی فضاهای مسکونی 

 تاکسی و ...( ٬اتوبوس ٬گرافیک محیطی در کنار مبلمان شهری )ایستباه های مترو 

 حجم های تزیینی و ... ( ٬زیباسازی میادین و معابر )آب نماها 

  آیین های ملی و مذهبی و...( ٬اعیاد ٬جشن ها ٬مسابقات ٬واره هادر مراسم )جشنطراحی گرافیک محیطی مناسبتی 

 (14 -1۳: 1۳9۷)اسدالهی، 
 

  : 1 تایپوگرافی -5

 این ،قدیمی ترین روش به عنواندر گذشته نوشته و خط که  روش ثبت و انتقال اطلاعات است.مهم ترین  تایپ عصر حاضردر 

که یوهانس  گردد.برمی ی میلاد 15قرن به  هم اپ با حروف تایپی متحر چآغاز استااده از  .عهده دار بوده استنق  مهم را 

 . بوده استمبدع آن گوتنبرگ 

طور که از منیابع   آن نیست.در اینجا ذکر خلاصه ای از روند شکل گیری خط به عنوان مهم ترین اختراع بشریت خالی از فایده 

 یکدیبر استااده می کردند که عبارتند از : از سه نوع خط جهت ارتباط با  مده، گذشتبانبدست آتاریگی 

 چیز جهت انتقال پیام شامل رسم تصاویر برای هرخط تصویرنبار یا هیروگلیف : 

خط ماهوم نبار یا ایدئوگرام : استااده از المان های خاص جهت ارتباط ) بیه منظیور کیاه  تصیاویر در انتقیال پییام در خیط        

 تصویرنبار این نوع خط بوجود آمد(

ف الابا را کشف حر 22القبایی : پیشرفته ترین نوع خط و رایج در جهان کنونی. )مگترع این خط فینیقی های هستند که خط 

 (کردند و بدین وسیله، گام های نگست به سمت طراحی حروف را برداشته شد و بابلی ها آن را گسترش دادند.

                                                         
1 Typography 
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نبیاری اسیت،   فرنبیی کیه ترجمیه آن در فارسیی حیروف      ای اسیت  ید گات که این کلمه در واقع واژه در تعریف تایپوگرافی با

به معنیی  تایپوگرافی و در نهایت  به معنی نباری، 2 گرافیو واژه  حروف چاپی یا ماشینی،به معنی  1تایپوگرافی از دو واژه تایپ

  .(4: 1۳88، )قادر دار شد.میلادی با زبان تصویری پدی 1984تا  1890  تایپوگرافی ایرانی، بین سالهای است طراحی هنرمندانه

، اندازه آن و فواصل سطرها بر ۳. انتگاب نوع تایپ فیس1واقع در یا  عبارتی تایپوگرافی اضافه کردن چیزی است به نوشته وبه 

دو خصلت دارد یکیی اینکیه دارای بیار معنیایی اسیت و دوم      هم و تایپ . . هنر دیزاین با تایپ2هدف است و مبنای معنایی که 

 .(۶: 1۳90)مثقالی،  دارای شکل است.اینکه 

 رافی ایران :تایپوگرافی ازدیدگاه اساتیدی چند از خانواده تایپوگ

: تیایپوگرافی یعنیی جرییان هوییت بیین       "سید محمید احصیایی  " .: خوانایی شرط اصلی تایپوگرافی سالم و موفق "قباد شیوا"

بهتر خوانده شدن یک  برایپوگرافی یعنی انتقال مااهیم در زبان : تای "ابراهیم حقیقی"صاحب اثر و مگاطب در شکل و محتوا. 

:  "رضیا عابیدینی  ": بدون زبان و نوشته تایپوگرافی وجود ندارد.  "فرشید مثقالی"حرف، یک کلمه، جمله یا یک متن نوشتاری. 

سیت بگشیدن به حیروف  : تایپوگرافی نوعی حسا "مسعود نجابتی"روف تایپوگرافی محسوب می شود. توجه به وجه تصویری ح

:  "ادییک بغوسییان  ": تایپوگرافی شاخه ای جامع از طراحی گرافیک، در مسیر طراحی با حروف است.  "عبدالرضا چارئی"است. 

 .(9: 1۳92)چارئی، تایپوگرافی ایران هنوز جایباه خود را پیدا نکرده است. 

 :تعریف تایپوگرافی از دیدگاه پیشبامان این هنر در جهان 

و گونه های دیبر یک موضوع ملی نیست، بلکه حساسیت فرم و محتیوا مطیر    تایپوگرافی خوب از نوع آمریکایی :  4"راندپل "

: تایپ فقط یک ماهوم مکانیکی از چیدن کلمات روی صاحه نیست، بلکه ییک ابیزار خیلاق و گوییا در      5"هرب لوبالین"است. 

: عنصری با اهمیت تر از تایپوگرافی در آثار گرافیکی وجود  ۶"تون گلیزرمیل"دست های طرا ، با تگیلی قوی و قدرتمند است. 

: تایپوگرافی زبان را مشهود می سیازد   "اریک اسپیکرمن"ندارد و مرز گرافیک و نقاشی به وسیله تایپوگرافی مشگ  می شود. 

همه بیان ها و آواها بیه طراحیی   ی به تعداد و درآن  نجوا، فریاد، آواز، گات و گو، ناله و خنده جاری و ساری است. در تایپوگراف

 (8: 1۳92 ،همان). فونت نیاز داریم

اما در جهت کمیک  . که تایپوگرافی هم یکی از این عناصر است تولید یک اثر گرافیکی عوامل بصری مگتلای دخیل هستند،در 

نمونه های جدیدی را نیز تولید کیرد.   ،فیکیمی بایست علاوه بر اصلا  فونت به عنوان اولین شکل گرا ،یتایپوگرافبه گرافیک و 

تایپ در یک کار گرافیکی باید در خدمت معنی باشد و یا در خدمت مگاطب و در ارتباط با سایر عوامل تصویری و هماهنگ بیا  

ه دهند آنها. گرافیک دیزاین مشروط است به پیام رسانی به مگاطب، بنابراین تایپ هم به عنوان یکی از عوامل و عناصر تشکیل

امکان می دهد خواننیده را بیرای دریافیت    تایپوگرافی است که به طرا   .مشروط است به معنی و سایر عوامل یک کار گرافیکی

  .(۷: 1۳90 )مثقالی، اطلاعات راهنمایی کند.

ه، صیاحه آراییی،   یا آثار گرافیکی اسیتااده میی شیود، کیه عبارتنید از : پوسیتر، آرم ییا نشیان         ها تایپوگرافی در بسیاری از گونه

و  ،پیکتیوگرام و مبلمیان شیهری ( و غییره     تصویرسازی، تیزرهای تلیغاتی، گرافیک محیطی شامل ) بیلبورد، تابلوهای شیهری، 

ر ادامه به کاربرد تایپوگرافی در برخی گونه های گرافیکی د میزان کاربرد آن در هر کدام از این انواع آثار گرافیکی متااوت است.

 :اشاره می شود 

به عنوان مثال در طراحی یک پوستر، مواردی باید مدنظر قرارداد شامل رنگ، ابعاد، تصویر، شکل هندسیی، نوشیتار    . پوستر :1

انی خاص بر اساس موضوعی مشگ  در کنیار  اطلاع رسامل در راستای ارتباط با مگاطب و که همه این عو،  یا تایپوگرافی و ...

بایست با آگاهی و در نظر گرفتن موضوع، در ز عوامل متااوت است که طرا  می د هر کدام اهم قرار می گیرند، که درصد کاربر
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م، استااده از عوامل ذکر شده، اولویت بندی نماید. که این اولویت بندی بسیار حائز اهمیت است. همان طیور کیه اشیاره کیردی    

در شکل گیری پوستر و در نهاییت ارتبیاط بیا مگاطیب     نوشتار یا تایپوگرافی به عنوان جزئی از طراحی پوستر، نیز نق  مهمی 

 درصد در نظر می گیرند. ۷0تا  ۶0دارد که سهم یا میزان کاربرد آن در پوستر را حدود 

نشانه های تصیویری  ندی کلی وجود دارد، شامل : ی، یک دسته بدر خصوص طراحی نشانه به عنوان یک اثر گرافیک . نشانه :۲

تایپوگرافی در نشانه های نوشتاری  کاربرددرصد و میزان  20ای تصویری حدود نوشتار در نشانه ه سهم. و نشانه های نوشتاری

 .درصد است ۷0تا  ۶0نشانه ها حدود  درصد است. در نتیجه میزان کاربرد تایپوگرافی در کل در 100

می بایست با   عات وجود دارند کهیک سری اطلاگونه های گرافیکی است، در این گونه گرافیکی یکی دیبر از  . بسته بندی :۳

درصید در نظیر    ۷0تا  40استااده از نوشتار یا تایپوگرافی به مگاطب منتقل شوند. و میزان کاربرد تایپوگرافی در بسته بندی را 

 .(19-1۶: 1۳88 )قادر، می گیرند.

 : ۲ و گرافیک دیزاین1 گرافیک  -۶
به تنهایی به معنی سامان دادن و ایجاد  ۳دیزاینو خود  .ر به منظور ارتباطرافیک دیزاین عامل تبدیل اطلاعات است به تصاویگ

زمانی  و معین است. به عبارتی دیزاین به یک معنی راه حل هم هست. ساختار برای برای یک مجموعه در جهت هدفی مشگ 

یعنیی خلیق و    ییک دییزاین  که می گوییم گرافیک در واقع مگتصر شده گرافیک دیزاین است و یا طراحی گرافییک. پیس گراف  

 .ه عوامل تصویری برای بیان یک ماهوم یا پیام و یا اطلاعات، در جهت هدفی مشگ  و معیین اسیت  لیک سلسبه سامان دادن 

در جهیت  گرافییک دییزاین اسیت    تشیکیل دهنیده    در واقع یکی از عناصردر ایران ولی تایپوگرافی   .(2۳-19: 1۳88، )مثقالی

همه عوامل که  به این معنی است دیزاین .زندحرف اصلی را در گرافیک دیزاین میبنابراین  بصری.ز نوع آن هم ا ،برقراری ارتباط

یکی  از این قاعده مستثنا نیست. که تایپوگرافی هم باشند مگاطب موردنظرو در خدمت معنی  یگرافیکاثر تشکیل دهنده یک 

ع به گذشیته هیای   رافیک می باشد. این ارتباط در واقدارد گ ب و مهمیاز رشته های هنری که با خوشنویسی و خط ارتباط خو

امیروزه بیه علیت اسیتااده از     شته عصر جدیید بیوده و قیدری نوپاسیت. و     ر ،بسیار دور باز می گردد. در حالی که رشته گرافیک

وجیه دخالیت و کیاربرد    بیا ت  انسانها و همچنینگرافیک به عنوان ابزاری مهم و قوی در جهت ارتباط، انتقال پیام و اطلاعات به 

حدود هاتاد درصدی خط یا عامل نوشتار به عنوان یک عامیل بصیری و نییز کاربردهیای آن در انیواع ییا گونیه هیای متایاوت          

م تایپوگرافی در گونه ها یا آثار گرافیکیی لاز  عنصرگرافیکی، در واقع شناخت هرچه بیشتر و بهتر نسبت نق ، جایباه و اهمیت 

چبونبی ارتباط نوشته و تصویر و اینکه آنها باید مکمل هم باشند و در ارتباط با هم همچنین  .(5: 1۳88 )قادر، و ضروری است.

در جهت انتقال معنی کار کنند، از مسائلی است که طرا  باید دغدغه آن را داشته باشد. به عبارتی رابطه بین تصیویر و نوشیتار   

که نوشته و تصویر هر دو سعی در بیان معنی داشته باشند. و وجه دوم هم اینکه بیافتد : وجه اول این می تواند در دو وجه اتااق

  (.۶2: 1۳88معنا طوری تقسیم شود که نوشته و تصویر به کمک هم در جهت انتقال معنا طراحی شوند. )مثقالی، 

شرفت تایپوگرافی بایید بیا   جدید است. ما برای رشد و پیتایپوگرافی به معنای کشف ارزشهای بصری حروف برای بیان ماهومی 

 های زیبایی شناسی این هنر بر پایه گرای  های بومی و ملی، آن را در فضایی جهانی جستجو کنییم.  شناخت و توجه به ملا 

بیندازید می توانید هنر به گوشی تلان، بیلبوردها، فنجان چای و ... نباهی  است کافی. دارد وجود جا  در همه تایپوگرافی تقریباً

پوگرافی را در تمام آنها ببینید و می بیند که با استااده از فونت ها و تنظیم و رنگ بندی آنها در کنار هم، چبونه پیام هیا را  تای

و طرا  باید آنچنان هوشمندانه کار کند که نوشته ماهیت و هویت خوی  را کاملاً حاظ نماید و درعین حیال   منتقل می کنند.

 . یک ترکیب خوب نیز ایجاد شود

 :  نمونه هایی از طراحی هویت بصری شهری
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به  .کردنداحی و اجرا نو طر واقع در روسیه را از شهر استرلیتاما  بصری هویت پی  سه طرا  روسی چندی : 1 استرلیتاماک

است. آنهیا   "حس فراوانی و کمال"استرلیتاما ، به معنای در شهر ” سه عددی بودن“کید بر أت ٬این برند، ماهیت گاته طراحان

رسیاند و   را می "ارزشِ انتگاب و عمل آزادانه"کند. معنی  را پر رنگ می "استقلال و هماهنبی شهر ٬تکامل"گویند: عدد سه،  می

 ٬و در مذهب آنهات ها علت است که در بسیاری از مل تواند ایجاد کند. به این را می "کامل بودن و دوام فضا،"متمایز سه عنصر 

ی شیهر   ها و در نشانه ادبیات سراسر دنیا و در رنگ اغلب پرچم ٬در کاربردهای معماری ٬ها در تیتر روزنامه ٬در داستانهای پریان

بیا توجیه بیه ایین      «اسیت. د، چنید بعیدی و غنیی کیرده     ت و آن را تبدیل به عددی ارزشیمن از آن یاد شده اس "استرلیتاما "

بعنوان عنصر اصلی برند استااده کردنید.   (مارتس هرم) توضیحات، طراحان برند این شهر از حجم و شکل هندسی پایرامینکس

کند. در واقع حجم و ساختار کلی شهر، هماهنبی شیهر و سیه    بهترین نحو بیان میس ماهیت شهر استرلیتاما  را به هرم مارت

هیای مگتلیف    دهد تا سطح آن را بیه روش  ساختار هندسی هرم، این امکان را می د.ده بودن شهر را به درستی نشان می یبگش

هیا و   خاص بیا توجیه بیه تنیوع دادن در رنیگ     را بدست آورد. این البوی  )البو( گوناگونی های تقسیم و رنگ بندی نمود و پترن

بعید از اتمیام   . گر شاخصه اصلی شهر است وهویت بصری شهر را منحصر به فرد کرده اسیت  های مگتلف، همچنان تداعی شکل

هیا،   ی بدنیه اتوبیوس  های مگتلای در سیطح شیهر رو   ها در مکان البوی مگتلف طراحی و اجرا شد و از آن 50 پروژه، نزدیک به

هیایی بیر مبنیای ایین حجیم       هیا و گلیدان   حتی باغچه های مگتلف و اشیای مگتلف چاپ و نصب گردید. بندی ها، بسته شرت تی

 (https://www.roozrang.comویر شماره یک( )ا. )تصهندسی ساخته و در سطح شهر قرار داده شد

اغلب خیود را بیر    فاقد هویتى روشن است  ساکنان  ”مینسک" بلاروس پایتگت و بزرگترین شهرکه  رغم آن  على : ۲ مینسک

این رابطه بیرای کمیک    در .ص خود را نداردکنند و اذعان دارند که مینسک، فرهنگ و یا سنت خا تعریف می شان اساس ملیت

به هویت بصری مینسک و نیز به منظور جذب سرمایه گذار خارجی و بازدیدکنندگان توریستی، هویت بصری برای آن طراحیی  

شد. هویت بصری در داخل شهر طراحی شد. طراحی یک هویت بصری در داخل شهر که برای سیاکنان شیهر احسیاس افتگیار     

استراتژى  .فرهنگ شهرى باشد باشد که منحصر به فرد و نمادى از توسعه اى داشته شده صیت متمایز و تعریفشگایجاد کند و 

یعنى فرهنگ توانایى منطقى، مهندسى قوى و  .شده بود گذارى برند بر مبناى محافظت از فرهنگ کیایت پرورى مینسک هدف

این فرهنیگ کیاییت عمیقیاً در سیاکنان مینسیک کیه        و علمى. مشکلات پیچیده تکنولوژى هاى مؤثر عملى براى حل ایجاد راه

دهیى آن بسییار قابیل     نو هستند ریشه دوانده است. این کیایت، در خدمات شیهرى و سیرویس    ها مهندسان نسل بسیارى از آن

نیی  فکیر  یع "ا کیرده ایین اسیت:    شیهرت پیید   "۳گیرا  شهر عقیل "  یک اصلى براى شهر مینسک که به  پیامایده و . لمس است

در نهایت بیان گرافیکى به کار رفته بر مبناى یک البوى کهن مینسک طراحى شده است کیه ترکیبیى از رنیگ آبیى      "مینسک

بیا   سیت. )نماد ارتباطات، تاکر انتزاعى و عقل( و خط )به عنوان یک شکل انعطاف پذیر و تأثیرگذار( تحوییل داده شیده ا   روشن

در مینسک که بتوان از آن براى طراحى هوییت بصیرى اسیتااده کیرد  طراحیان       فقدان وجود سابقه یک نماد مشتر توجه به 

اى را بیراى   پلتارم مناسیب و هوییت بصیرى فیانتزی    و در نهایت یک  د.هره ببرنبکردند که از نمادهای تزئینى و دکوراتیو  سعى

ساید راه راه و هم عرل را کلیید   تیم طراحان، آبى متناوب و خطوط . به عبارت دیبرشدپرورش و اهداف ساکنان شهر انتگاب 

شد. ارتباطات تصویرى شهرمینسک تعریف کردند که همه ساکنان، شرکت ها، اماکن عمومى و تصاویر شهر بر اساس آن تعریف 

 ( http://www.logo-designer.co)تصاویر شماره دو( )

ه صورت ملی و هیم بیین المللیی و در    شهر بورگوس تقویت موقعیت این شهر هم بهدف از طراحی هویت بصری  :۴ بورگوس

بورگیوس شیهر   "و ییا  "است 5لبگند بزن، اینجا بورگوس " نهایت نقطه شروع یک استراتژی گردشبری، فرهنبی و صنعتی بود.

با حاظ شگصیت و همواره و  ،نهایت در کند. این پیام )لبگند( ، برند یا نشان تجاری را در تمامی ارتباطات همراهی می"لبگند

                                                         
1
  Sterlitamak 

2 Minsk 
3
  Think Minsk 

4  Burgos 
5  Burgos 

http://www.roozrang.com/category/uncategorized/%D9%87%D9%88%DB%8C%D8%AA-%D8%A8%D8%B5%D8%B1%DB%8C/
http://en.wikipedia.org/wiki/Pyraminx
https://www.roozrang.com)/
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D9%86%D8%B3%DA%A9
http://en.wikipedia.org/wiki/Sterlitamak
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بیزرگ اسیت کیه حیرف       Bنشان تجاری شهر بورگوس حرفو حضور دارد.  در تمامی بگ  ها جاری است، مثبت خودهویت 

با هدف معرفی شهر بورگوس به عنوان شهری دوستانه، شاد و خیوش   ،لبگندیو نیز  ((Burgos می باشدابتدای نام این شهر 

عنوان شهر نیز در زیر این نشیان   ٬جاری شهر بورگوسهمچنین به جهت تقویت عمودی نشان تاست.  بین در آن طراحی شده

اصطلاحی است برای اشیاره  ) 1تایپوگرافی که به صورت سریف ی ازنوع با ،طراحی شده است (Gosو Bur) در دو خط جداگانه

طراحیی   (. وهای پایانی نقوش هر حرف یک کشییدگی کوچیک قلیم وجیود دارد     که در قسمت ،تایپوگرافی ها در به نوعی از قلم

 می گرافی به کار رفته در آن نیز کاربرد این نشان تجاری را تکمیلتایپو به عنوان سمبل و نشان لبگند.  Bحرف یبگشی داخل

کتابچه راهنمایی هویت سازمانی  ٬واقعیت در خور ستای  این پروژه مستقل و کاملا آزاد. ٬کاربردی٬مدرن کند. یک تایپوگرافی

در آنهیا  لازم جهت مدیریت برند یا نشان تجاری و موارد  تمامی اجزاکه به خوبی  ،طراحی وب جذاب و کامل آن می باشد و نیز

 (http://www.brandemia.org)( سهتصاویر شماره  گردآوری شده است.

چیال    .شید از نیو طراحیی    آنبا حایظ اصیالت    پورتو بصری شهر تاریگى که هویتهردار شهر پورتو به درخواست ش :۲پورتو

و  دهیی  سازمان قادر باشد ارتباط با شهروندان راکه   موجود بسیار واضح بود  شهر نیازمند یک سیستم بصری بود. هویتى بصری

 د.کنار یکدیبر جمع کن کند که شهر، مردم و توریست ها راکند و در عین حال بتواند سلسله مراتب مشگصی را تعیین  تسهیل

 و علاییم  شگصییت،  زنیدگی،  از سرشیار  شیهر  این بود. "شهر جهانی و شهری برای همه"یک  هدف نشان دادن پورتو به عنوان

 چنید  در توانسیت  نمیی  و بیود  فیرد  بیه  منحصیر  و زیبیا  هیای  افق و مناظر روزمره، زندگی های یوهش و عادت ها با همراه نمادها،

و معیارهای لازم بیرای ایجیاد ییک رابطیه     پورتو همیشه یک شهر پرشور و زنده بوده  ،طراحانبه عقیده . شود خلاصه ساختمان

بیا ایین    "، شهر نجیب، شهر پابرجا و استوار، شهر ناتمامپورتو شهر باستانی".باشد محدود و ثابت نباید هویت  و نزدیک را دارد.

دیدگاه ساکنین شهر را پرسید و اینکه پورتویی که هر فرد دیدگاه که هر شهروند باید پورتوی خودش را داشته باشد می بایست 

شان میی دهید در   خواستار آن هست چه تصویری دارد؟که در این جا پاسخ های متااوت و نیز بیشماری دریافت می شود که ن

ز داسیتان  ام اطراحی هویت بصری این شهر نیاز به ایجاد  بی  از یک لوگو و آیکون واحد است. طراحان در ایین پیروژه بیا الهی    

از بین سایر کاشی های موجود در سطح شهر و نیز گاتبو با شهروندان و شناخت دییدگاه آنهیا در    کاشی های آبی رنگ موجود

که در  ای مستمر از آیکون شبکهبه صورت   شد، ایجاد بود، مردم و شهر هندسی که روایت گر آیکون هاتاد از بی  مورد شهر،

کدُهای تصویری بودند مستقل برای نشان هویت شیهر، روایتبیر    به وجود می آورند. آیکون ها در واقعکاشی را  پنل نهایت یک

مردم شهر. از آنجا که پورتو شهری است پر از نمادها و نشانه  احساسات انداز شهر و بیانبر داستان های شهر، ارائه دهنده چشم

 خواسیته و هیدف در ایین پیروژه     که بیانبر هویت شهر باشد. نهاییت  ها، لذا نیازمند یک نشان تجاری گویا و روشن است نشانی

خیود را در آن هوییت   ارتباط برقرار کنید و از آن سیگن گاتیه و    با آن  پورتو هویت بصری شهر بود هویتی هر شهروند طراحی

 .، بیا وفیاداری بیی انتهیا    بیابند. در واقع در این تنوعی از نشانه ها هدف رسیدن به وحدت بود، وحدت در پورتو، شهری عاشقانه

  (https://www.behance.net) (ویر شماره چهاراتص)
 

 

 نتیجه گیری :

 و عقلانیی  دخالیت  اقتصیادی،  و صینعتی  قدرتمنید  کشیورهای  سوی از فرهنبی امواج و های جدید رسانه ناوذ برابر درامروزه 

اسیت،   جهیانی  متنیوع  بصری های فرهنگ فراموشی راندن یا حاشیه به چون، مگاطراتی که پیامد ان محیط، انسان در صنعتی

از طیرف دیبیر   . تبدیل شده اسیت  شهری گذاری هایسیاست  در مهمی ضرورت به شهری نواحی در هویت بازشناسی موضوع

 و نییز  است ارزش با های بافت و تاریگی آثار ،فرهنگ از ناشی که هویتی باشد، داشته هویت که گاتن دارد برای حرفی مکانی،

                                                         
1 serif: a slight projection finishing off a stroke of a letter in certain typefaces. 
2 Porto 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%A7%DB%8C%D9%BE%D9%88%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C
http://www.brandemia.org)/
https://www.behance.net)/
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تشکیل دهنده هویت عوامل  واقعدر  ماهوم ندارد.که  هم شهر بدون عامل انسانی و ملاکی برای سنج  رشد شهر است.هویت 

از ویژگی های انسان ساکن شهر داشتن حافظه است و شهرها نیز ایین   عنوان مثالبه  شکل می دهند. نیز هویت انسان را ،شهر

مشگ  می شود که هویت شهر و ساکنان آن در هیم  پس ویژگی را دارند و شهر فاقد حافظه تاریگی شهری بدون هویت است 

 ز اثرگیذار اسیت.  بر روی ساکنان شهرها نی عی طراحی هویت بصری شهریبه نوپس گره خورده است و از هم تاثیر می پذیرند. 

. فرمتی گرافیکی است به منظور یکپارچه سازی تمام حوزه های گرافیکی مرتبط با شهر در اصل طر  های هویت بصریکه این 

هویت در واقع  .است امعهتداعی کننده فرهنگ و تاریخ آن جکه در واقع اثری گرافیکی است  نیز هویت بصری از منظر گرافیک

که می بایست در راستای موضوع مورد نظر در جهت معرفیی ییک   ای از نشانبان تصویری یا آثار گرافیکی است  بصری مجموعه

طراحیان در حیوزه هیای گونیاگون بگصیوص       رویداد استااده شود و در نهایت تداعی کننده فرهنگ و تاریخ آن جامعیه باشید.  

توجه به این نکتیه  و  .روز خاطره جمعی شونداوم هویت و بُی باعث حاظ و تدحاظ عناصر خاص شهر گرافیست ها می توانند با

بایستی برای کل شهر به عنوان یک مجموع هوییت  و  کل شهر است که هویت آن را رقم می زند. ،هم ضروری است که در واقع

منیاظر زیبیای   ایجیاد   ،بعلاوه. وی ایجاد می کندسلیقه قو در نتیجه آن فرهنگ قوی، طراحی شود. که طراحی یک هویت قوی 

بیشیتر   ونیز هموار کردن نیاز به ارتبیاط و تعامیل   دارد تربیت سلیقه شهروندان ٬تاثیر فراوانی در سلامت ذهنی افرادکه  بصری

لیزوم   رد علیل دیکیر  از  ٬که خود نتیجه توسعه شهرنشینی و دگرگونی های حاصل از فناوری های نیوین اسیت   ٬افراد به محیط

کیه  اما در بیان اهمیت جایباه تایپوگرافی در جرییان طراحیی هوییت بصیری بایید بییان داشیت        و  است.طراحی هویت بصری 

بررسی ها نشان داده که مهم ترین عنصری که در اغلب طر  های همچنین  .است ها انواع نشانه نتایپوگرافی به عنوان مهم تری

به دلیل طیول عمیرو     مکان و ... است نشانه ها هستند. اهمیت و جایباه نشانه ٬مانجامع هویت بصری بیان گر ارزش های ساز

در بسییاری   ،رافی خود نیز ریشه در فرهنگ جوامع داردتایپوگ .ماندگاری بیشتری است که نسبت به سایر عناصر گرافیکی دارد

ویرسازی، تیزرهای تلیغاتی، گرافیک محیطی شیامل )  یا آثار گرافیکی از قبیل پوستر، آرم یا نشانه، صاحه آرایی، تص ها از گونه

هر کیدام از ایین انیواع آثیار     میزان کاربرد آن در  می شود و ( و ... استاادهی شهری، پیکتوگرام و مبلمان شهریبیلبورد، تابلوها

نده نق  و جایباه که این نشان دهدرصد است.  ۷0انواع گونه های گرافیکی حدود سهم تایپوگرافی که گرافیکی متااوت است. 

بییان دیبیر   بیه   شهری اسیت.  هویت بصری ی مهم در ارتقاءعاملنیز . و استپررنگ تایپوگرافی در طراحی هویت بصری شهری 

بوده و یک پدیده  یکی از ارکان اصلی زندگی شهری که تایپوگرافی یکی از اجزای گرافیک محیطی است و گرافیک محیطی هم

نق  ان عاملی مؤثر در فرهنگ جامعه نتیجه تایپوگرافی هم به عنودر  .ی بر فرهنگ جامعه داردتأثیر مستقیماجتماعی است. و 

تصویری که از خود ارائه می دهنید   می توانند بامگتلف در دنیا  شورها و شهرهایک .جوامع داردبصری مهمی در احیای هویت 

بیه ییک    ز جمله تایپوگرافی و توجه به آن درجهت رسیدنشهری ا ان در تلاش برای بهبود نشانه هایطراح ، لذا شوند شناخته 

رامی  بیرای شیهروندان و نییز     آاحساس  نظم اجتماعی و برقراریر نتیجه هویت بصری منسجم و نیز تصویری زیبا از شهر و د

 و معرفی فرهنگ جوامع است. ءاحیا
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 )https://www.roozrang.com مأخذ :)1.روسیههویت بصری جدید  شهر استرلیتاماک در  -1تصاویر شماره 

 

 

                                                         
1 New Visual Identity for the City of  Sterlitamak 
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 (http://www.logo-designer.co )مأخذ :1در کشور بلاروس.هویت بصری برای یک شهر مینسک  -2تصاویر شماره 
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1 Visual Identity for the City of Burgos 
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1   New Visual Identity for the City of Porto 
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 انتشارات فاطمی.تهران:  (. طراحی گرافیک محیطی.1۳9۷. )مصطای ٬اسدالهی

 .هنرهای تجسمی –زیبا     نشریه هنرهای.  طراحی گرافیکری شهری در حیطه (. هویت بص1۳9۶) .جباری، صداقت، سیمین خضریان

 .4۷ -55ص   .۳ شماره 22 دوره

(. بررسی نق  زیباسازی و ارتقا کیایت محیط بر سرزدنبی شهری. نمونه موردی : باغ شهر 1۳95میرجلال موسوی. ) ٬منوچهر ٬طبیبیان

 249-2۶2. ص  1۷ماره تاریگی مراغه. معماری و شهرسازی آرمان شهر. ش

 .44-۳5ص  . 40ک. باغ نظر. شمارهگرافی منظر از ایرانی بصری هویت چیستی (.1۳95) .کج کلاه خزایی، منصور جوانی، اصغر، محمد

 .تهران : انتشارات فرهنبسرای میردشتی تایپوگرافی.خلاقیت در  .(1۳92) .چارئی، عبدالرضا

 تهران : نشرهرمس (. شرحی بر نشانه ها.1۳9۳مسعود. ) ٬سپهر

 شهر تئاتر : همطالع مورد .بگشی برهویت فرهنبی فضاهای نق  بررسی (.1۳92) .امین نوری وند، فریدون ناهیدی آذر، فرزان ،شاهین

 .1 -1۶ ص  .دانشباه آزاد اسلامی واحد تبریز . تبریز.شهری پایدار توسعه و معماری عمران، المللی بین کنارانس، تبریز

اولین  .فضاهای شهریثر مبلمان شهری در هویت بگشی و ارتقاء کیایت ؤعملکرد م .(1۳9۳) .محمدرضا رضائی آقامیرلو ،اطاهع، فرج اللهی

 .1 -9ص   .انجمن معماری ایران سسه ایرانیان.ؤم .تهران .مدیریت شهری و توسعه پایدار و کنارانس ملی شهرسازی

 تهران : انتشارات معلمراهکارهای علمی و عملی. ار، نگستین گام های مدیریت نوشت .(1۳88) .قادر، حسن

 تهران : نشر نظر. تایپوگرافی.(. 1۳90) .مثقالی، فرشید

 تهران : نشر نظر. (. گرافیک دیزاین.1۳88)  مثقالی، فرشید

  119.-114ص   .4شماره  ه گرافیک محیطی در هویت بصری شهر. چیدمان.جایبا .(1۳92). میرزایی نصب فهادان، مهدی

 - زیبا هنرهای نشریه شهر. هویت بر آن تأثیر و تبریز شهر معاصر ساختاری تحولات در تأملی (.1۳95) .نصیری نیا، پیمان، عیسی حجت

 .41 -54ص   .1 شماره 21 دوره شهرسازی. و معماری

 .همای  ملی شهرسازی فرهنگ گرا .ثیر آن بر هویت شهریأجایباه مبلمان شهری در زیبایی بصری و ت .(1۳9۳) .علی محرری ،ملیکا ،نار

 .1 -9ص   .دانشباه شیخ بهایی .اصاهان

 شهر )مطالعه کالبدی ساختار و بافت به بگشی هویت در پیاده محورهای نق  بررسی .(1۳9۳) .آبادی علی طیبه فرجیان، فرشته، هاتای

 .مشهد با تأکید بر مؤلاه های شهر اسلام.ری ششمین کنارانس ملی برنامه ریزی و مدیریت شه مشهد(. کوهسنبی خیابانموردی : 

 .1 -15ص   .شهرداری مشهد
 

(04/0۷/1۳9۳)  https://www.roozrang.com 

(29/10/1۳9۳)  https://www.roozrang.com 

(8/11/1۳9۳) https://www.roozrang.com 

(14/02/1۳9۶) https://www.roozrang.com 

(15/0۶/1۳95) http://donya-e-eqtesad.com 

(1۷/12/1۳92) http://logonegar.com 

(21/12/1۳92) http://logonegar.com 
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