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 دهچکی

 

تعاملات اجتماعی متحول شدن هایی در سبک زندگی و ـ گسترش شهرنشینی و مهاجرت از روستاها به شهرها موجب دگرگونی

محلی  باشد. بازارهایگردد، بازار میار و پویایی شهر میگردیده است. یکی از مهمترین عناصر ساختار شهری که سبب تغییر و استمر

نقش آفرین هستند. حضور مردم علاوه بر رونق گردش اقتصادی  ،نیز مکانی برای تبادل کالا و پول بوده و در رونق اقتصادی شهر

فراد، وفاق و انسجام اجتماعی گردد. افزایش اعتماد و همبستگی و مراوده اجتماعی میان اشهری سبب افزایش تعاملات اجتماعی می

در ند. کرا در شبکه روابط بین مردم بالا برده و با افزایش سرمایه اجتماعی، نظم اجتماعی و احساس تعلق مشترک نیز تغییر می

                                                             
ه مورد وچک )نمونک یدر شهرها یاجتماع هیسرما راتییبر تغ یمحل یبازارها ریتأث لیتحل»این مقاله برگرفته از پایان نامه کارشناسی ارشد رشته علوم اجتماعی با عنوان  0 

که توسط محمود جواهری )نویسنده مسئول( به راهنمایی دکتر مشیر استخاره و مشاوره دکتر مطوف، شهریور « کابن استان مازندران(: شهر خرم آباد از شهرستان تنیمطالعات

 در دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران شمال ارائه و دفاع شده است. 0931ماه 
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تر ششوند و این موجب بیها به عرضه آن مشغول میتولیدات خود را به شهر آورده و بدون حضور واسطه بازارهای محلی، فروشندگان

 تواند در کاهش مهاجرت و افزایش اشتغال تأثیر داشته باشد. شدن اعتماد خریداران خواهد بود رضایت بخشی از این تبادل می

های اعتماد، مشارکت و مراودات اجتماعی با تأکید بر بازار هفتگی شهر ـ در این پژهش به بررسی رابطه سرمایه اجتماعی با مؤلفه

ته شد. با اثبات فرضیه اثر گذاری بازار هفتگی بر سرمایه اجتماعی در شهر کوچک خرم آباد، دولت و حکمروایی خرم آباد تنکابن پرداخ

 د خواهد ساخت تا در برنامه ریزی توسعه پایدار ملاحضات بیشتری را در نظر داشته باشند.نمحلی را توانم

هایی بخش کمی، با توجه به حجم نمونه انتخاب شده، پرسشنامهـ در انجام این پژوهش دو روش کمی و کیفی مد نظر قرار گرفت. در 

های آماری مورد بررسی قرار گرفت. در میان دو گروه مردم خریدار و فروشندگان بازاری توزیع گردید و نتایج به دست آمده با آزمون

 ا روش کد گذاری ارائه گردید.در قسمت کیفی با انجام مصاحبه با مسئولین شهری و ساکنین قدیمی، نتایج به دست آمده ب

های های مؤلفهـ از دستاوردهای پژوهش مشخص شد که با توجه به برقراری رابطه مثبت بازار محلی با سرمایه اجتماعی، اولویت

این رسد که تفاوت است. به نظر میمسرمایه اجتماعی که شامل اعتماد و مشارکت و مراوده بود، در میان دو گروه بازاریان و مردم 

 های اخیر باشد.های اقتصادی و کم شدن توان مالی مردم در سالتفاوت ناشی از بحران

 : سرمایه اجتماعی، بازار محلی، شهر کوچک، اعتماد اجتماعی، مشارکت اجتماعی، بده بستان و مراوده اجتماعیهاکلید واژه
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  و اهمیت آنبیان مسأله مقدمه: 

خیر و مهاجرت به شهرها، علاوه بر رشد فرهنگ شهرنشینی، شاهد این هستیم که در شبکه های ابا گسترش شهرنشینی در سال

روابط اجتماعی دگرگونی پدید آمده است. انسجام و همبستگی که میان آحاد جامعه شهرنشین بود، متحول شده و در شکل آن 

شود، سبب تغییر و پویایی در عین استمرار آن می تغییراتی حاصل شده است. یکی از عناصر ساختاری شهر که بدان زندگی بخشیده و

مه ابازار است. بازار محلی برای تبادل کالا و پول و به بیان دیگر داد و ستد بوده و افراد برای تهیه و خرید لوازم مورد نیاز و برای برن

شود که رونق اقتصادی در شهر شکل میشدند. حضور پر رنگ مردم در بازارها باعث ریزی اقتصادی و تجارت بهتر راهی بازارها می

شود، مورد توجه گردشگران و صنعت توریسم های اخیر بازارهای محلی که به صورت هفتگی برگزار میداشته باشد. برای مثال در سال

اط ای عمرانی ارتبهرسد رونق بازارهای محلی با توسعه جهانگردی و رشد برنامهبه نظر می .ای قرار گرفته استو برنامه ریزان منطقه

 گردد. از مواردی کهمستقیم دارد. حضور شهروندان در بازار، علاوه بر رونق اقتصادی سبب افزایش تعاملات اجتماعی میان ایشان می

شود دهد و موجب انسجام میان آنان میبخشد، اعتماد است. آنچه یک جامعه را در کنار هم قرار میبه پویایی بازار رونق و دوام می

اعتماد عمومی است که افراد جامعه نسبت به یکدیگر دارند. هر چه درجه اعتماد بین افراد جامعه و سطح آن افزایش یابد به همان 

ها بیشتر خواهد شد. اگر وفاق و انسجام اجتماعی پایین باشد، نظم اجتماعی دچار میزان انسجام میان افراد و همکاری و همدلی آن

ان را گردد و در نتیجه کنش ایشد. این انسجام و همبستگی موجب تشکیل شبکه روابط قوی بین افراد میگرداخلال و آشفتگی می

شود. حیات اجتماعی بازار منوط به حضور دهد، احساس تعلق مشترک را بالا برده و باعث افزایش اعتماد در بین افراد میتسهیل می

مشارکت روستائیان برای برپایی  .وجود آمدن روابط چهره به چهره استپر رنگ مردم در کنار کسبه و تجار است که محصول ب

گردد و این امر موجب بالا بازارهای هفتگی در شهرهای کوچک باعث بالا رفتن تعاملات انسانی میان شهرنشینان و روستائیان می

شود که شهرهای کوچک این موضوع سبب می رفتن سرمایه اجتماعی و در نتیجه افزایش میزان اعتماد و انسجام اجتماعی خواهد بود.

بازار هفتگی جایی است که معمولاً روستائیان تولیدات  .تأثیر به سزایی در بافت پیرامونی خود و بویژه روستاهای اطراف خود بگذارند

ی مطمئن بهره برند. با هاتوانند بدون واسطه از این فرآوردهزراعی و دامی و صنایع دستی خود را عرضه کرده و مردم شهری نیز می

های مختلف، این نتیجه حاصل شده است که پیوندی میان شهر و محیط پیرامون )منطقه( برقرار است. ارتباطات های پژوهشبررسی

چهره به چهره و تعاملات اجتماعی در بازارهای محلی سبب افزایش اعتماد میان ایشان شده و فرصت مناسبی را برای سرمایه 

رسد بالا رفتن اعتماد میان مردم و احساس رضایت ایشان باعث آرامش و امنیت و زند. حتی به نظر میینده رقم میهای آگذاری

گردد. از همین دیدگاه انسجام اجتماعی و همبستگی میان مردم در شهرهای کوچک بیشتر بوده افزایش اخلاق مداری در منطقه می

آمد. گاهی در امور دعاوی و حل اختلاف اوندی و دید و بازدید همسایگی به حساب میو بازار از دیرباز محلی برای صله رحم خویش

ر رود. بکرد. اعتماد به همدیگر از ارکان مهم بازار محلی به شمار مینیز مفید واقع شده و کدورت بین افراد را به صلح تبدیل می
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های انسانی و اقتصادی، سرمایه دیگری به روزه در کنار سرمایهاماساس همین اعتماد، امنیت بیشتر بین افراد کاملاً محسوس است. 

های اقتصادی و انسانی، بخشی از توان در کنار سرمایهسرمایه اجتماعی را می. نیز مورد توجه قرار گرفته است نام سرمایه اجتماعی

 .شودو راهی برای نیل به موفقیت قلمداد میی دثروت ملی به حساب آورد که بستر مناسبی برای بهره برداری از سرمایه انسانی و ما

از سوی دیگر، سرمایه اجتماعی، به . تواند اقدامات مفید و هدفمندی انجام دهدبدون سرمایه اجتماعی نمی هیچ مجموعه انسانی،

یه اجتماعی توان گفت: هر چه سرماپس به طور کلی می د.کنتر میبخشد و زندگی را لذت بخش، معنی و مفهوم مییزندگی فرد

شود تا انسجام اجتماعی بیشتر اندازه شهرهای کوچک سبب می. تر و ثروتمندتر خواهد بودملتی بیشتر باشد، آن ملت، خوشبخت

در شهرهای بزرگ مردم شهرها با همدیگر  .شده و امکان پذیری افراد برای دستیابی به اهداف جمعی با سهولت بیشتری انجام گیرد

ای ی دریاز میان شهرهای شمالی حاشیه .ای غیر صمیمی و غیر دوستانه دارندشناسند. عمده آنها رابطهرا نمی اند و یکدیگرغریبه

گردد. مردم برای گذران وقت و تأمین مایحتاج آباد دوبار در هفته برگزار میمازندران در شهرستان تنکابن، بازار هفتگی شهر خرم

نشیند؛ و با هم در مورد نیازهای زندگی، بینند، با آنها به گفتگو میشان و آشنایان خود را میکنند، خویخود به این بازارها رجوع می

آباد، استقبال خوبی از این بازارها کنند. از این جهت در خرممسائل روز، وضعیت کشاورزی، بازارهای فروش و غیره، تعامل و گفتگو می

ز شهروندان شهرهای اطراف و ساکنین روستاهای مجاور در آنجا، نشان از مناسبات حضور پر رنگ مردم در این بازارها و نی شود.می

داری و تغییر در سبک خرید و اجتماعی و پیوندهای عینی و ذهنی عمیقی در میان افراد دارد. با این حال با نفوذ مناسبات سرمایه

طالعه مهای اجتماعی شود. تواند موجب کاهش سرمایهد که میانهایی گشتههای زندگی افراد، این بازارها نیز دستخوش دگرگونیشیوه

فرضیه اثر گذاری بازار هفتگی بر سرمایه اجتماعی، دولت و حکمروایی  پرداختن بهکه با  ، چراضروری استدر این حوزه و پژوهش 

کوچک و رونق بازارهای هفتگی در  محلی را توانمند خواهد ساخت تا در برنامه ریزی توسعه پایدار، ملاحظات بیشتری را در شهرهای

های عمرانی ارتباط رونق بازارهای هفتگی با توسعه جهانگردی و رشد جمعیت شهری و برنامهرسد به نظر مینظر داشته باشد. 

 مستقیم دارد. 

 مبانی نظری پژوهش

 مفهوم سرمایه اجتماعی

برای معرفی سرمایه اجتماعی باید  .باشدنش و واکنش افراد میو زاده کها با یکدیگر آشنایی انسانمیزان سرمایه اجتماعی محصول 

سرمایه "مفهوم  در "سرمایه"از این رو از واژه  «شناسید مهم است.تعداد افرادی را که می ،دانید مهم نیستآنچه که می»گفت 

های مشترک، هسته اصلی ارزش ای ازها و مجموعهعضویت در شبکه (.3: 0901)پیران و همکاران،  استفاده شده است "تماعیاج

سرمایه اجتماعی است. در واقع هر قدر افراد بیشتری را بشناسید و هر چه با ایشان وجه مشترک بیشتری داشته باشید شما سرمایه 
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 سرمایه اجتماعی یکی از .سرمایه اجتماعی یعنی دانش، درک و الگوهای تعامل مشترک (.03: 0901اجتماعی بیشتری دارید )فیلد، 

ای است. شرط لازم برای پیشرفت جامعه، توسعه همه جانبه، ایجاد روابط گرم، های رشد و توسعه در هر جامعهمهمترین شاخصه

گسترش انسجام اجتماعی، بسط مشارکت اجتماعی و اعتماد متقابل )فرد، جامعه، دولت(، سرمایه اجتماعی است )بدری و همکاران، 

0939 :04.) 

 یچیستی سرمایه اجتماع

 ا بخشی از یکیقابلیت مردم برای همکاری، چه به عنوان یک گروه، »سرمایه اجتماعی چیزی نیست جز دارد که مرنیسی بیان می

ایده اساسی نارایان و به بیان وولکاک  (.791: 0903)تاجبخش،  «هایی که نفعی مشترک را در بر دارند.سازمان، برای اجرای پروژه

( 0888) اوستروم .دهندسرمایه مهمی را تشکیل می ،ه خانواده، دوستان، و شرکا و همکاران شخصسرمایه اجتماعی این است ک

تفاده د و اسرسنمی پایان به دائم استفاده اثر بر سرمایه این اینکه اول: است خاص ویژگی چنددارای  اجتماعی سرمایه که دارد عقیده

دوم اینکه سرمایه اجتماعی به آسانی تر انجام گیرند. های بسیار پائیننههای مشترک مختلفی با هزیشود فعالیتاز آن باعث می

شود. نکته چهارم اینکه های بیرونی ساخته نمیگیرد. سوم آنکه سرمایه اجتماعی از طریق مداخلهمشاهده و موزد سنجش قرار نمی

های سازند تا پیگیری و تلاشد که افراد را قادر میای تأثیر شدیدی بر میزان و نوع سرمایه اجتماعی دارننهادهای دولتی و منطقه

برای مثال گروهی که در میان اعضای آن وفاداری و اعتماد شدید وجود  (.01: 0901بلند مدت برای توسعه انجام دهند )غفاری، 

ش، )تاجبخ وجود ندارد انجام دهدتر در مقایسه با گروه دیگری که در میان ایشان اعتماد و وفاداری تواند کارهای بسیار بزرگدارد می

 همکاری ترویج باعث که است غیررسمی هنجار یک از فوکویاما بیان داشته سرمایه اجتماعی شکل و نمونه ملموسی (.11: 0903

 (.010: 0903)تاجبخش، . شودمی چند فرد یا دو بین

 نتایج و آثار و اهمیت سرمایه اجتماعی

ود قادر خواهند ب افرادفاه و آسایش مردم دارد. ارتباط داشتن یعنی اجتماعی بودن با دیگران، و ای بر رسرمایه اجتماعی اثر گسترده

( بیان داشته که سرمایه اجتماعی نقش 0880(. بورت )31: 0901با استفاده از ارتباطات خود، به منافع بیشتری دست یابند. )فیلد، 

ولید، های تادث غیر مترقبه، توزیع بهینه منابع و امکانات، کاهش هزینهمهمی در تنوع بخشی به اقتصاد روستایی، مشارکت در حو

به عقیده فوکویاما افزایش سرمایه  (.07: 0939افزایش بهره وری نیروی کار و کاهش بیکاری در روستا را دارد )بدری و همکاران، 

دی و اجتماعی خواهد شد، زیرا منجر به حذف اجتماعی در یک جامعه موجب پیدایش و یا کاراتر و مؤثرتر شدن رشد توسعه اقتصا

نتایج و آثار  (.119: 0930شود )شیرعلی و همکاران، های مربوط به مراقبت بر اجرای مفاد قراردادهای اقتصادی مییا کاهش هزینه

ی، فایده رسانی و نفع های زیر وجود داشته باشد: کارآیی، مبادله منافع، تیمارگربه صورتتواند میسرمایه اجتماعی در یک جامعه 
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جمعی، مبادله اطلاعات، توسعه اقتصادی و اجتماعی و فرهنگی، اعتماد متقابل، حل مشکلات، افزایش همبستگی و انسجام اجتماعی، 

 به های متعددیحوزه در توانندمی افزون اجتماعی سرمایه با جوامع افراد، رشد اقتصادی، تضمین منافع.افزایش علاقه و پیوند میان 

دارد سرمایه کلمن بیان می. (0934یابند )خادمیان و همکاران،  دست دموکراسی و محلی صلح اقتصادی، توسعه مانند عالی اهداف

شود، ( یعنی تحقق اهداف معینی را که در نبودش محقق نمی080: 0901اجتماعی مانند سایر اشکال سرمایه، مولد است )تونکیس، 

جتماعی بر خلاف سایر اشکال سرمایه به طور ذاتی در ساختار روابط کنشگران با هم و رابطه بین آنها سازد. سرمایه اامکان پذیر می

دارد حلقه اتصال سرمایه اجتماعی به اقتصاد، مبادله است. سرمایه ( بیان می0888فرانکوئیس ) (.40: 0903حضور دارد )تاجبخش، 

سازد و این امر باعث کاهش هزینه کنترل رفتار و ام مبادله، قابل اعتماد میآورد که فرد را در هنگاجتماعی شرایطی را بوجود می

( اعتقاد دارد که هزینه مبادله نوعی از هزینه است که در صورت فقدان سرمایه 0331گردد. فوکویاما )نظارت بر طرف مبادله می

هایی که روابط مبتنی بر اعتماد بین جوامع و شبکه ها و جوامع گسترده شده و افزایش یابد. او معتقد است کهاجتماعی در سازمان

آنها وجود ندارد، مجبور به پرداخت این هزینه خواهند شد. اگر طرفین معامله هیچ شناخت و اعتمادی نسبت به هم نداشته باشند، 

د بود )دلیری و همکاران، های اقتصادی برای هر دو طرف معامله خواهاین قراردادها و معاملات به صورت رسمی و به همراه هزینه

 دهد.ها را در پژوهش نشان میاجماع کاربرد نظریه 0جدول  (.41: 0903

 کاربرد نظریه نظریه پرداز

 به اقتصاد یاجتماع هیحلقه اتصال سرمامبادله  فرانکوئیس

 قابل اعتماد ساختن فرد هنگام مبادله

 کاهش هزینه کنترل و نظارت بر رفتار افراد

 ودن سرمایه اجتماعی )تحقق اهدافی که در نبودن آن، امکان پذیر نیست(مولد ب کلمن

 حضور ذاتی سرمایه اجتماعی در ساختار روابط کنشگران

 گسترش هزینه مبادله در صورت نبود سرمایه اجتماعی فوکویاما

افزایش هزینه اقتصادی برای طرفین معاملات رسمی در صورت عدم شناخت و 

 اعتماد متقابل

 )نگارنده( هاکاربردی نظریهول جدـ 1

  بازخوانی تعاریف سرمایه اجتماعی

 گردد. نظریه پردازان در راستای مبانی نظری این پژوهش ارائه میسرمایه اجتماعی از دیدگاه تعاریف  0در جدول 
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 تعریف سرمایه اجتماعی سال نظریه پرداز

مفاهیم و 

هشاخص

 ا

واحد 

 تحلیل
 هدف

 بوردیو
033

0 

ط ای ماندگار از روابقوه یا واقعی که حاصل شبکهمنابع بال

 کمابیش نهادینه شده آشنایی و شناخت متقابل است
روابط 

 متقابل

دستیابی به منافع  فردی

 گروهی

 کلمن
030

0 

سرمایه اجتماعی مبنایی است برای توضیح و توصیف 

 هاارتباطات میان افراد و سازمان
روابط 

 متقابل

دستیابی به سرمایه  فردی

 انسانی و منافع فردی

سازمان 

بهداشت 

 جهانی

033

0 

درجاتی از همبستگی اجتماعی که به فرآیند ارتباطی 

میان شهروندان اشاره دارد تا در بستر شکل دهی 

هنجارها و اعتماد اجتماعی، امکان هماهنگی در 

های گروهی برای دستیابی به اهداف و منافع مشارکت

 اجتماعی فراهم کندهای اجتماع انسانی را در عرصه

مشارکت 

 اجتماعی

 اعتماد

 فردی

 و

 گروهی

دستیابی به منافع فردی 

 و گروهی

دستیابی به سرمایه 

 انسانی

 فوکویاما
033

3 

نوعی توانایی است که از گسترش اعتماد در یک جامعه 

 شودهای خاصی از آن ناشی مییا بخش

روابط 

 متقابل

 اعتماد

دستیابی به سرمایه  گروهی

 انسانی

دستیابی به منافع 

 گروهی

 پاتنام
088

1 

 یشده اجتماع رفتهیپذ یو هنجارها یاجتماع یهاشبکه

اعتماد  تیروابط متقابل با هم بوده و از قابل یکه دارا

 .برخور دارند

روابط 

 متقابل

 اعتماد

 فردی

 و 

 گروهی

دستیابی به منافع فردی 

 و گروهی

090 پیران

1 

ها با یکدیگر و انسرمایه اجتماعی محصول آشنایی انس

 داشتن نتایج مثبت در زندگی افراد است،
روابط 

 متقابل

 فردی
دستیابی به سرمایه 

 انسانی و منافع فردی

090 تاجبخش

1 

و  دیآیافراد به دست م گریاست که در روابط با د یزیچ

  یو انسان یو مال یکیزیف یهاهیمتفاوت است از سرما
روابط 

 متقابل

 فردی
 دیفع فردستیابی به منا
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 الوانی
090

0 

بر اعتماد در جامعه که در ذات روابط  یروابط مبتن

را  یاجتماع یو زندگ ندیآیبه وجود م یسازمان اجتماع

 سازندیتر مو مطلوب ترنیدلنش

روابط 

 متقابل

 اعتماد

 گروهی
دستیابی به منافع 

 گروهی

 نده(پردازان )نگار تعاریف سرمایه اجتماعی از نگاه نظریهجدول ـ 2

 های شناختی سرمایه اجتماعی صورت

شود. های اجتماعی میهای اجتماعی بر پایه اعتماد متقابل و هنجارهای مشترک منجر به ایجاد شبکه( گروه0901به گفته مؤیدفر )

 .گیردیتر شده و حمایت متقابل اعضای شبکه از یکدیگر شکل مهای اجتماعی، همکاری بین اعضای شبکه آسانبا تشکیل شبکه

حمایت اعضا از یکدیگر با اعتماد به اینکه در آینده پاسخ مناسب را از طرف مقابل دریافت خواهند کرد، ذخیره اجتماعی را برای هر 

د دهها(، سرمایه اجتماعی را تشکیل میها )میان افراد( و در جامعه )میان شبکهآورد که انباشت آن در فرد، در شبکهعضو بوجود می

های های همسایگی، گروههای گسترده و شبکهدارد سرمایه اجتماعی از خانوادهپاول اظهار می (.018: 0900و دیگران، )رنانی 

های عمومی محلی، های محلی و سرویسهای اولیاء و مربیان، شرکتهای جوانان و انجمنهای مذهبی، باشگاهاجتماعی و سازمان

های همدلی، شفقت، اعتماد ود. اساس مفهوم سرمایه اجتماعی از جامعه مدنی را ارزششهای بازی و پلیس گشتی تشکیل میگروه

ها سرمایه اجتماعی در بر گیرنده منابعی در دسترس نظیر اطلاعات، اندیشه. (099: 0901دهند )تونکیس، و مشارکت تشکیل می

نی احساسی، خیرخواهی، اعتماد و همکاری هستند. های مالی، قدرت و نفوذ، پشتیباهای کسب و کار، سرمایهها فرصتراهنمایی

( که در یک دسته 0907سرمایه اجتماعی به صورت میان فردی یا میان سازمانی است )الوانی و همکاران،  (0901)منظور و همکاران، 

 ـسرمایه اجتماعی 0ردی؛  ـسرمایه اجتماعی به عنوان ویژگی ف0دو ویژگی را برای سرمایه اجتماعی در نظر گرفت: توان بندی کلی می

 ( 11: 0903و )تاجبخش،  (0900)اکبری، به عنوان یک صفت جامعه. 

پتانسیل افراد برای فعالیت و مشارکت مؤثر در شبکه ارتباطات بر اساس شناخت ـ سرمایه اجتماعی به عنوان ویژگی فردی: 1

های مادی است. بر این اساس سرمایه اجتماعی داراییمتقابل در یک فضای اجتماعی و حفاظت از آن از طریق مبادلات نمادی و 

 کنند.ها برای دستیابی به اهداف خود استفاده میها را انباشت و از آنخوب خصوصی است که افراد آن

د. سازنها و روابط، افراد را برای همکاری و کنش جمعی قادر میکیفیت شبکهـ سرمایه اجتماعی به عنوان یک صفت جامعه: 2

ین اساس، سرمایه اجتماعی بر پایه درجه بالای اعتماد بین شخصی و به همان میزان اعتماد نهادهای عمومی و سیاسی است که بر ا

 سازند.کنند و همه مبادلات را شفاف و ایمن میقواعد حقوق را ایجاد و رعایت می
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 های کارکرد سرمایه اجتماعینظریه

ر د ر عام به هنجارهای اعتماد و دوسویگی یا روابطی با رفت و برگشت اشاره دارد که معمولاًسرمایه اجتماعی به طو بیان داشته پیران

سرمایه اجتماعی مقید به  .گرددمنفی منجر می ی گاهیمثبت و در موارد دهد و به نتایج عمدتاً های اجتماعی رخ میدرون شبکه

بوردیو . (90: 0901)پیران و همکاران،  ای تنگاتنگ داردزا آن رابطههای ساختار جامعه و عناصر و اجبوده و با ویژگی زمان و مکان

 کند، سیجب مؤثری طرز به تواندمی او که دارد بستگی پیوندهایی شبکه اندازه به فرد حجم سرمایه اجتماعی مورد تملک یک گویدمی

خش، است )تاجب مرتبط آنان با وی که سانیک تصرف در نمادین( یا فرهنگی، اقتصادی،) یسرمایه حجم به است وابسته همچنین و

 خصش که است این به وابسته مشخص، ایرابطه از حاصل اجتماعی سرمایه بودن تر(. همچنین بوردیو معتقد است بزرگ040: 0903

 راینبناب رد.بمی بهره( اقتصادی حتی و فرهنگی ضمن ولی اجتماعی عمدتأ) سرمایه این موهبت از طور زیاد، به رابطه این در مقابل

 یکسان آنها. کنند تبدیل پایدار پیوندهای به را خود مکان و زمان در جاری روابط همه قادرند موروثی اجتماعی سرمایه یک صاحبان

 ارندد را شدن شناخته ارزش و اندشده شناخته و شهره کاملاً گردند،می آنان دنبال به مردم شان اجتماعی سرمایه خاطر به که هستند

 مردم شناخت مورد شناسند،می خود که مردمی شمار از بیش ندارند؛ آشناها جمیع آشنایی به نیازی(: شناسم می خوب را نیفلا)

نویسد پورتس می (.010: 0903است )تاجبخش،  بخش نتیجه العاده فوق شود،می اعمال که وقتی آنها پذیری جامعه کار و هستند،

ـ برقراری 0آورد. ـ فوایدی که فرد از مشارکت در گروه به دست می0ی بر دو جنبه متمرکز است: نگاه بوردیو به مفهوم سرمایه اجتماع

های اجتماعی ارتباطات اجتماعی عمدی برای فراهم آوردن دسترسی هر چه بیشتر به این منابع و سود فردی. و معتقد است شبکه

روابط گروهی که به عنوان منشأ قابل اتکا و مطمئن مزایای دیگر، باید از راه سرمایه گذاری راهبردهای معطوف به نهادینه سازی 

توان یکی از دارد که سرمایه اجتماعی را میزاهدی اصل بیان می (983: 0900قابلیت استفاده دارند، ساخته شوند )تاجبخش، 

 مشارکت و همکاری تسهیل را اجتماعی سرمایه کارکرد فوکویاما( 0931های توسعه محلی تلقی کرد )فلاحی و دیگران، مشخصه

داند )وطن دوست و دیگران ، می فرهنگی و سیاسی اقتصادی یبه توسعه کمک و جمعی و فردی منابع و اهداف تحقق برای گروهی

 هاشبکه و هنجارها، اعتماد، از قبیل اجتماعی های سازمانویژگی از ایمجموعه به اجتماعی یسرمایه کند:می بیان پاتنام. (99: 0931

آنها یعنی عمل و همکاری  متقابل منافع نتیجه در و شده یک اجتماع اعضای میان بهینه مشارکت و ارتباط ایجاد موجب که دارد اشاره

(. 1: 0901( و )فیلد، 909: 0900تاجبخش، ( و )94: 0931کند )وطن دوست و دیگران تسهیل می را برای رسیدن به سود متقابل،

 خود در اجتماعی سرمایه که است آن آید،می حساب به بنیادین تمایزی و سازدمی متمایز انواع سرمایه از ار اجتماعی سرمایه آنچه

 این رو از شود.می معنا سایرین با کنشگران یرابطه در آن جایگاه بلکه گیرد،نمی شکل آنان در فردیت و نیست مستقر کنشگران

کند در اجتماعی که حجم (. پاتنام اضافه می94: 0931است )وطن دوست و دیگران  یعموم کالایی زبان اقتصاد، به اجتماعی سرمایه

( سرمایه 0333از نظر لین ) (.909: 0900تاجبخش، تر است )قابل توجهی از سرمایه اجتماعی نصیب دارد، با هم کار کردن آسان
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دوم قابلیت دسترسی افراد به این گونه منابع اجتماعی  اجتماعی از سه جزء تشکیل شده است: اول منابع نهفته در ساختار اجتماعی، و

ها این دیدگاه 9جدول  (.049: 0934های هدفمند )خادمیان و دیگران، و سوم استفاده یا گردآوری اینگونه منابع اجتماعی در کنش

 دهد.را نشان می

 کاربرد در پژوهش هاها و دیدگاهنظریه ها دیدگاه

اعی باید در جریان تعاملات اجتماعی سازنده سرمایه اجتم دیدگاه کلمن

 و در بستر اجتماعی شکل گیرد

تواند بستر بازار به عنوان فضای عمومی که می

اجتماعی مورد نیاز برای تقویت سرمایه اجتماعی 

 فراهم آورد

های سرمایه اجتماعی حاصل تعامل و روابط درون شبکه دیدگاه بوردیو

 اجتماعی است

توسعه تعامل اجتماعی و افزایش تأثیر بازار بر 

 مشارکت اجتماعی

سرمایه اجتماعی باید در جریان تعاملات اجتماعی سازنده  دیدگاه پاتنام

 شکل گیرد

های اجتماعی رسمی و غیر بازار بر توسعه شبکه

 رسمی تأثیر گذار است

مجموعه هنجارهایی که مبتنی بر صداقت و اعتماد و  دیدگاه فوکویاما

تواند در تولید سرمایه تقابل بوده و میارتباطات م

 اجتماعی مؤثر باشد

 تأثیر بازار بر توسعه سطح اعتماد

بازارها و افرادی که با هم در ارتباط هستند یک سرمایه  نظریه شکاف ساختاری

 آینداجتماعی سودآور به حساب می

تأثیر روابط رسمی و غیر رسمی در بازار بر 

 سرمایه اجتماعی

کرد تعاملات نظریه روی

 اجتماعی به فضاهای شهری

بازار محلی است که تعاملات اجتماعی افراد را در خود 

 دهدجای می

 تأثیر بازار بر سطح تعاملات اجتماعی

 )نگارنده( هاکاربردی نظریهجدول ـ  3

 های انجام یافته پژوهشگراندر پژوهش های کلیدی تشکیل دهنده سرمایه اجتماعیمؤلفه

های تشکیل دهنده متغیر سرمایه اجتماعی در جدول با محوریت سرمایه اجتماعی، اشتراک مؤلفههای انجام شده ژوهشپ از بررسی

 بیان شده است. 4
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                   اعتماد

                   آگاهی

                   مشارکت

                   انسجام

بده 

 بستان

                  

های ارزش

 دینی

                  

دیدار 

 دوستان

                  

استفاده 

از منابع 

 مشترک

                  

 های سرمایه اجتماعی برای استخراج در پژوهش )نگارنده(اشتراک مؤلفهجدول ـ 4

سرمایه اجتماعی با متغیرهای شناخته شده جامعه شناختی همچون اعتماد، آگاهی، نگرانی درباره دیگران و مسائل عمومی، مشارکت 

(. با مروری بر تعاریف انجام شده از 03: 0903ئل عمومی، و انسجام و همبستگی گروهی و همکاری ارتباط دارد )تاجبخش، سامدر 

ها، بده بستان بین افراد، اعتماد، هنجارهای اجتماعی، استفاده از منابع سرمایه اجتماعی به مفاهیم مشترکی مانند مشارکت در شبکه

سرمایه اجتماعی از سه مؤلفه اعتماد اجتماعی، انسجام  تربه بیان کلی(. 0913کنیم )شریفی ثانی، مشترک و کنشگرایی برخورد می

باشند )خادمیان و دیگری می کننده تقویت کدام هر و قرار گرفته متعامل رابطه یک در واجتماعی و مشارکت اجتماعی تشکیل شده 

کند و هر چه سطح اصلی سرمایه اجتماعی است، اعتماد همکاری را تسهیل میپاتنام اعتماد یکی از اجزای به بیان  (.0934همکاران، 

 اجتماعی سرمایه های( سنجه0888) پاتنام نظر از (.030: 0908یابد )پاتنام، اعتماد در جامعه بالاتر باشد احتمال همکاری افزایش می
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 رفتار ،(دادن رأی مثل) عمومی امور در مشارکت نی،سازما زندگی و محلی اجتماع امور در مشارکت میزان: است ذیل موارد شامل

آسلنر  (.00: 0900 دیگران، و پورجعفر) افراد بین اعتماد سطح و( دوستان دیدار مانند) رسمی غیر اجتماعی هایفعالیت داوطلبانه،

( ادعا 0331ماعی. و فوکویاما )ها است مخصوصاً اعتماد اجتای از ارزش( بیان داشته که سرمایه اجتماعی اول از همه مجموعه0333)

کرده که اعتماد پایه اصلی نظم اجتماعی است بدین معنا که اجتماعات بر اساس اعتماد دو طرفه استوار است و بدون آن خلق الساعه 

 (.30: 0901آیند )فیلد، به وجود نمی

 تعریف مؤلفه اعتماد

داند، اعتمادی که منشا آن منافع فردی و گروهی است. زیمل اعتماد میوبر رفتار عقلانی ارزشی را وابسته به وجود و حضور اعتماد 

برد و به اعتقاد وی نوعی ایمان و اعتقاد به افراد جامعه است. پارسونز عامل ایجاد اتحاد و انسجام را معادل کلمه ایمان به کار می

 هایشان عملشود که دیگران به تعهدات و مسئولیتب میگوید اعتماد در واقع موجداند. وی میاجتماعی و ثبات و نظم را اعتماد می

های شود و بر احساسات و عواطف و ارزشاعتماد در سطح خرد به عنوان ویژگی فردی مطرح می (.09: 0901کنند )زین آبادی، 

واهی ارتباط نزدیکی کند. بر این اساس اعتماد با مفاهیمی چون همکاری، صداقت، وفاداری، صمیمیت، امید و دگرخفردی تأکید می

(. در سطح کلان اعتماد به عنوان ویژگی روابط اجتماعی و یا ویژگی نظام اجتماعی مفهوم 10: 0939پور و همکاران، دارد )جواهری

( نیز ابعاد اعتماد را صداقت، شایستگی، ثبات، وفاداری و صراحت 0889(. رابینز )13: 0939پور و همکاران، شود )جواهریسازی می

های عصر شهرنشینی و مدرنیته به ترین ضرورت( اعتماد را یکی از مهم0911(. گیدنز )001: 0930کند )الوانی و همکاران، ان میبی

داند به عبارت دیگر اصلی ترین عامل زندگی در دنیای مدرن را اعتماد میو ( 040: 0930آورد )کیاکجوری و همکاران، شمار می

های مختلفی از ارتباطات با دیگران از جمله ارتباطات عاشقانه، مصرف کارت اعتباری، اعتماد در جنبه(. اهمیت 094: 0901)احمدی، 

ازدواج، انتخاب شرکت هواپیمایی، انتخاب نوع غذا برای کودکان، تأمل در گزارش یک جرم، تصمیم در چگونگی رأی دادن، تصمیم 

شود. بدون اعتماد امور پر هزینه و توأم با کاغذ بازی و وقت گیر ده میگیری در مورد رعایت یا عدم رعایت حفظ محیط زیست مشاه

ها، در دسترسی به منابع است. آشکار خواهند بود و این موضوع به شدت به مفهوم سرمایه اجتماعی مرتبط است که مؤید راه شبکه

( 0330(. افه )30: 0901ار گشا خواهد بود )فیلد، تر از یک شبکه با اعتماد پائین، کاست که یک شبکه با اعتماد بالا بهتر و آسان

توان کیفیت نظم اجتماعی و کارایی استفاده از ابزار قدرت ، مین آنفعال کردبا  ونویسد اعتماد سرچشمه همکاری اجتماعی است می

برای صرفه جویی در پول همچنین افه اظهار داشته اعتماد ابزاری  (.081: 0903و پول و دانش را به شدت افزایش داد )تاجبخش، 

دارد که اعتماد انتظاراتی است که بر اساس هنجارهای مشترک و صداقت ( بیان می0331فوکویاما ) (.008: 0903است )تاجبخش، 

های سنتی و دینی نه تنها مانع (. از نظر فوکویاما ارزش040: 0930شود )عباس زاده و دیگران، و رفتارهای همکاری جویانه ایجاد می

توانند به عنوان هنجارهای غیر رسمی مؤثر در روابط مبتنی ها میسد راه پیشرفت اقتصادی نیست، بلکه از آن جهت که این ارزش و
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شوند و نه بازدارنده )توسلی و بر صداقت و روحیه تعاون و همکاری و اعتماد به همدیگر عمل کنند، از عوامل پیشرفت محسوب می

کنند و ما مجبور نیستیم دارد اعتماد تعمیم یافته یعنی دیگران به ضرر ما عمل نمی( بیان می0333نر )اوسلا (.04: 0903همکاران، 

به  هایی شبیهها هزینه کنیم. اعتماد به مثابه یک ارزش اخلاقی دال بر این است که دیگران ارزشمنابع را برای نظارت بر رفتار آن

کنند. بر این اساس اوسلانر بر نقش اشتراک منافع ندارند، بر ضد منافع ما عمل نمیهای ما دارند و حتی هنگامی که با ما ارزش

گویند اعتماد (  می0881ترانسلی و نوول ). (043: 0930ورزد )کیاکجوری و همکاران، های دینی در ایجاد اعتماد تأکید میارزش

د و بر کنر و از طریق مبادله دو جانبه توسعه پیدا میمبتنی بر فرآیندی است که در طول زمان توسط افراد برای شناخت یکدیگ

مک کلنن بیان داشته آنهایی که  (.43: 0930، همکارانمبنای صداقت، صراحت و انتظار مشترک استوار است )علیخان گرگانی و 

، ورزید. در غیاب چنین فضاییمیل به فواید مبادله در بازار دارند، به درستی خواهان برقراری فضایی هستند که بتوان در آن اعتماد 

شود که هر یک از طرفین مبادله منابعی گرانبها را برای مصون ماندن در برابر گیرد و یا فقط وقتی انجام مییا مبادله انجام نمی

و اعتماد . جهای فرصت و معاملاتی در شرایط فقدان اعتماد بسیار زیاد استهای مبادله صرف کنند. به زبان اقتصاد دانان هزینهریسک

آید که اشخاص از یکدیگر انتظار داشته باشند، قواعدی مشخص و معین را در معاملاتی که با هم دارند رعایت هنگامی بوجود می

 (. 011: 0903کنند )تاجبخش، 

 مشارکتتعریف مؤلفه 

ق آنها اعضای هر جامعه در امور محله، های داوطلبانه و ارادی دلالت دارد که از طریگوید مشارکت به آن دسته از فعالیتمی غفاری

ها به منظور های غیر دولتی و اتحادیههای داوطلبانه، سازمانکنند. این نوع مشارکت در قالب انجمنشهر و روستای خود شرکت می

اند ان داشتهبیازکیا  وغفاری ( همچنین 0939بدری، )گیرد. های عمومی صورت میدخالت و تأثیر گذاری بر تصمیم گیری و سیاست

ای دانست که افراد جامعه به صورت آگاهانه، داوطلبانه و جمعی با در نظر توان فرآیند سازمان یافتهکه مشارکت اجتماعی را می

 پاتنام. (0934زیاری، )کنند شود، در آن شرکت میهای معین و مشخص، که منجر به سهیم شدن در منابع قدرت میداشتن هدف

تر ای متراکمها در جامعههای مشارکت مدنی یکی از اشکال ضروری سرمایه اجتماعی است و هرچه این شبکههدارد شبکبیان می

. او کنندهای مشارکت مدنی ارتباطات را تسهیل میباشند احتمال همکاری شهروندان در جهت منافع متقابل بیشتر است. شبکه

گیرد که حوزه عمومی مربوط به مسائل شهروندی است و حوزه داوطلبانه مشارکت را به دو صورت عمومی و داوطلبانه در نظر می

 (0939احسان، پذیرد )هایی است که به خواست فرد انجام میمربوط با انواع مشارکت

 مراوده )بده بستان(تعریف مؤلفه 

د. معامله شونو عمومی )یا شایع( تفکیک میدارد که هنجارهای معامله متقابل )بده بستان( به دو نوع متوازن )یا ویژه( بیان میپاتنام 

شود که ارزش برابر دارند. معامله متقابل عمومی به رابطه تبادلی مداومی اشاره متقابل متوازن به مبادله همزمان چیزهایی اطلاق می
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د دی که اکنون اعطا شده بایکند مبنی بر اینکه سودارد که در همه حال یک طرفه و غیر متوازن است اما انتظارات متقابلی ایجاد می

 (0901پیران، )در آینده باز پس گرفته شود 

 شهرمفهوم 

توان سکونتگاه دائمی، انبوه و نسبتاً بزرگی برای افرادی که از نظر اجتماعی ناهمگون هستند تعریف کرد. گوید شهر را میدیکنز می

نژادی و  هایهای مختلفی مانند خانواده، طبقات اجتماعی، گروههشود بلکه مشتمل بر گرویعنی شهر تنها از تجمع افراد تشکیل نمی

های مختلف است. سبک زندگی و شیوه فکر کردن و بروز احساسات و عواطف بر حسب جوامع و مناطق مختلف در شهرها انجمن

های فراوانی را تحمیل شهر به عنوان مکان استقرار کثیری از مردم بر رفتار ساکنان خود محدودیت (.09: 0900)رضوانی، متغیر است 

گیرد. هر چه شمار روابط اجتماعی فرد مقابل سایرین تحت تأثیر حضور آنها شکل میکند. به علاوه تمایلات و رفتارهای فرد در می

شهرها برای استمرار حیات خود . (90: 0913)رفیع پور، یابد ارش افزایش میافزایش یابد، محدودیت بیرونی از جانب دیگران بر رفت

زومات ای از ملعلاوه بر موقعیت مناسب جغرافیایی و طبیعی، به ارتباط فرهنگی و اجتماعی و اقتصادی نیز نیاز دارند. ارتباط محله

بط مردم محله، محل اجتماع و انجام مراسم مختلف در ها با یکدیگر، بازی کودکان با هم، روازندگی شهری است. ارتباط خانواده

ای از ترکیب عوامل شهر مجموعه. (4: 0908)شیعه، جتماعی مردم با یکدیگر اشاره داردشهرهای ایران به برقراری رابطه صمیمی و ا

ت در مجموعه به های ساخته شده توسط انسان است که در آن جمعیت ساکن متمرکز شده است. جمعیطبیعی، اجتماعی و محیط

 (.0934)غلامحسینی و همکاران، صورت منظمی درآمده و آداب و رسومی را برای خود ابداع کرده است 

 شهر کوچک

های اقتصادی روزانه خود را در بازار محلی و تا حد شهر کوچک را باید مکانی دانست که ساکنان محلی بخش مهمی از خواسته

انی، )رضواند د که سکنه محلی و اهالی روستاهای همجوار شهر برای فروش در بازار تولید کردهکننضروری با محصولاتی برآورده می

های شهری در نواحی روستایی به عنوان حلقه اتصال نواحی ( بیان داشته شهرهای کوچک نخستین هسته0900فنی ) (.04: 0900

سازد )داروگری، های روستایی را متأثر میها، حوزهاین کانون شوند که هر گونه پویایی درتر قلمداد میروستایی با شهرهای بزرگ

تواند مثبت و موجب تقویت ساختاری در روابط میان این نقاط شود، و یا منفی باشد و موجب از هم (. این تحرکات می0: 0931

های تعاملات و به ویژه تأثیر گسیختن و تضعیف روابط فضایی ـ ساختاری این نقاط از یکدیگر گردد. مهمترین بخش مؤثر از این

)امیرانتخابی و ها است های اقتصادی و تجاری میان آنساختاری شهرهای کوچک بر روابط شهری ـ روستایی، حیطه و حوزه فعالیت

عی اشود تا انسجام اجتماعی بیشتر شده و امکان پذیری افراد برای تعاملات اجتماندازه شهرهای کوچک سبب می (.9: 0937همکاران، 
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های کوچک روابط احساسی و عاطفی در ابعاد سازند. در محیطمیفراهم از طریق روابط رو در رو و صمیمانه سازمان اجتماعی را 

 (.700: 0901مامفورد، های شهری بزرگ و پیچیده زندگی عقلانی شده است )ناخودآگاه جای دارند، اما در محیط

 نقش شهرهای کوچک

های کارکردی را در قلمرو منطقه یا ناحیه کوچک پیرامون خود دارد. شهر کوچک با نقش مرکزیت فعالیتشهر کوچک بیشترین تأثیر 

ای به حوزه روستایی خود عمل های توسعهکشاورزی و بازاریابی محصولات روستایی، به عنوان مرکز خدمات رسانی و سایر جریان

در روند « مراکز رشد روستایی»های کوچک نقش بسیار مهمی به عنوان ( بیان داشته شهر0909امکچی ) (.09: 0900)فنی، کند می

های کشاورزی مانند کود و ماشین آلات کشاورزی، خدمات رشد روستاها بر عهده داشته و خدماتی در زمینه ایجاد بازار، تأمین نهاده

)نظریان و همکاران، آورد روستایی فراهم میهای پزشکی و مانند آن را برای حوزه شهری همچون امکانات آموزشی و تحصیل، مراقبت

های ها و کالاهای مصرفی و نیز اشتغال و فرصتاین گونه شهرها در عین حال دسترسی به بازارها را برای تولیدات و نهاده. (79: 0930

ائمی مهاجران از نواحی سازند. افزون بر آن، شهرهای کوچک در جذب موقت و دسرمایه گذاری را تا حدودی برای ساکنان فراهم می

( و تیلور 0304( و راندیلی )0330( بیان داشته که به اعتقاد گیل )0334باچارتاریا ) (.00: 0930ایزدی و همکاران، روستایی مؤثرند )

 تر و نیز بازارهای محلی و مجموعه( شهرهای کوچک اغلب به عنوان مراکزی برای تأمین خدمات شهری از مراکز شهری بزرگ0300)

دارد این ( بیان می0909زبردست ) (.43: 0938)جمعه پور و همکاران، اند نواحی برای تولید بخش کشاورزی در نظر گرفته شده

تر رفاه ایفا کنند. های شغلی، تجاری کردن کشاورزی و توزیع عادلانهتوانند نقش مهمی در تمرکز زدایی فرصتگونه شهرها می

های فنی به کشاورزان کوچک داشته باشند و دسترسی آسان آنان به ر توزیع و گسترش پیشرفتتوانند نقش کلیدی دهمچنین می

( 0913صرافی ) (.3: 0988)زیاری و همکاران، های لازم برای نگهداری و آماده سازی محصولات کشاورزی را فراهم آورند زیر ساخت

 روستاییان مهاجرت کاهش در نیاز، خدمات مورد ارائه و یرزراعیغ شغلی هایفرصت ایجاد با روستایی کوچکِ دارد شهرهایبیان می

 آورند. چنین رویکردیمی فراهم را سرمایه و امکانات متعادل جمعیت، توزیع زمینه و نموده ایفاء مؤثری نقش شهرهای بزرگتر، به

 کارکردی پیوند در را کوچک هرهایایجاد ش که است، مطرح (UFRDروستایی ) در توسعه شهری کارکردهای راهبرد قالب در امروزه

دهد تا تنوع اقتصادی، صنعتی کردن، عرضه خدمات پشتیبانی، تجاری کردن کشاورزی و مدیریت می قرار محور های روستاییحوزه با

 .(41: 0938)جمعه پور و همکاران، ( و 081: 0931)لطفی و همکاران، توسعه تحقق یابد 

 بازار 

ازار نخستین جایگاه گردهمایی جوامع اولیه بشری است که بر اساس یک ضرورت مبرم اجتماعی که ( بیان داشته ب0910فریور )

ها است شکل گرفته است. به دیگر سخن بازار از همانا عرضه و تقاضای کالاها در راستای تأمین حوائج زندگی و استمرار حیات انسان
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)تقی از اهم موضوعات حیات اجتماعی آدمی محسوب گردیده است  نخستین آثار نضج تمدن بشری است که در طول تاریخ همواره

ها و رفت و آمدها در سطح شهر در مجموعه بازار رفت. اکثر فعالیتبازار مهم ترین محور ارتباطی شهر به شمار می (.7: 0910زاده، 

ز کالا و سرمایه، بیشترین حجم اطلاعات و اخبار نیافتاد. بازار مهمترین کانال ارتباطی بین شهروندان بود که علاوه بر مبادله اتفاق می

(. نقش بازار به عنوان محلی برای ابراز 00: 0907رسید )سلطان زاده، شد و یا توسط حکومت به اطلاع مردم میدر آن مبادله می

سازگاری بیشتر با  هایی که(. فعالیت018: 0900همبستگی، وحدت و انسجام اجتماعی شهروندان مهم بود )پورجعفر و دیگران، 

 (.010: 0900 دیگران، و پورجعفر)گرفتند همدیگر داشتند یا این که مکمل همدیگر بودند در یک راسته و همجوار هم قرار می

 رابطه بازار و شهرهای کوچک

ریان درآمد یکی از کارکردهای شهرهای کوچک اقتصاد است که از طریق انواع بازارها، جریان سرمایه، نحوه مصرف و خرید و ج

های کشاورزی شهرهای کوچک بازار و مرکز تجاری مناسبی برای تولیدات و نهاده (.79: 0930)نظریان و همکاران، یابد عینیت می

آید که این مهم علاوه بر ایجاد اشتغال، انگیزه مؤثری در بهبود کشاورزی حوزه نفوذ، بازگشت بیشتر درآمد این بخش به به شمار می

( بیان داشته شهرهای کوچک 0901شکویی ) (.17: 0900)فنی، تسریع در توسعه اقتصادی اجتماعی روستاها خواهد بود روستاها و 

به خصوص در کشورهای در حال توسعه نقش مهمی در بازاریابی محصولات کشاورزی روستاها بر عهده دارند. شهر مرکز خرید و 

طریق شهرهای کوچک تولیدات روستایی هم به این شهرها و هم به شهرهای  آید. ازتوزیع مجدد تولیدات کشاورزی به شمار می

شود. تولیدات روستایی و های کم درآمد شهری تهیه میگردد. در روستاها کالاهای ارزان قیمت و مناسب برای گروهبزرگ صادر می

شود که یک نمونه از آن عمده فروشی های معتبر تجاری در شهرها میهای بزرگ شهری و شرکتکشاورزی باعث تأسیس کارخانه

 (.078: 0930)ابراهیم زاده و همکاران،  های مواد غذایی استدر شرکت

 بازار هفتگی

الیت شود. دامنه فعای از مراکز زیستی تشکیل میبازار هفتگی بازاری است که یک روز در هفته و در کانون شبکه ارتباطی مجموعه

ها محدود است. مقدار افزوده تولیدات روستائیان مجموعه روستاهای حوزه جغرافیایی وابسته به آناقتصادی این هفته بازارها، به 

ران، )آرام و همکاهای جهان پیشینه دارد های اقتصادی ـ اجتماعی بسیار کهنی است که در بیشتر سرزمینهفته بازار یکی از پدیده

های گی از نظر ریخت شناسی گاه میدان وسیعی است که راهروها یا تیمچه( بیان نموده بازارهای هفت0914برآبادی ) (.01: 0931

شوند و گاه در اطراف کنند. گاه به صورت خطی در کنار جاده اصلی و ارتباطی تشکیل میروباز آن را به چند شعبه تقسیم می

کنند و هم به منظور زیارت در آن شرکت میشوند که مردم هم برای رفع نیازهای اقتصادی ها تشکیل میها و یا امامزادهزیارتگاه
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 دمر و زن نشندگاوفر آن در و تـسا یـشوفر دهرـخ ادواری، یاـهزاربا دکررکا پایة و سساا (.080: 0901)احمدی و همکاران، 

 مینه و ستا کوچک نتولیدکنندگا تـفعالی لـمح ،یـشوفر  دهرـخ یاـهتمـسیس کنندمی عرضه را دخو عمتنو و کوچک یکالاها

بازارهای هفتگی با  (.087: 0931)نظری و همکاران،  باشند شتهدا ییاسزبه  نقش ستاییرو حیانو دقتصاا رساختا در دشومی سبب

روستاهای پیرامون خود ارتباطی دیرینه دارند. هر بازار نماینده حیات اقتصادی و اجتماعی روستاهایی است که با آن نزدیک است و 

وان نیاز جامعه روستایی به بازار و سهمی که بازارهای هفتگی روستایی در پیوند روستاهای دور و نزدیک تعلت تشکیل آن را می

ای از های اقتصادی و اجتماعی روستاها و منعکس کننده پارهاطراف خود دارند، دانست. به عبارت بهتر بازارها در شعاع فعالیت

( اظهار داشته افرادی که به این بازارها رفت و آمد دارند 0910فریور ) (.004: 0910)افسر کشمیری، های روستائیان هستند خواسته

های مختلف مورد نیاز که در بازار اشتغال ـ صاحبان حرفه0ـ صاحبان کالاها به عنوان فروشنده؛ 0به چند گروه قابل تفکیک هستند: 

ـ اشخاصی که جهت اطلاع یافتن از قیمت 4کنند؛ ا عرضه میای که احشام و ماکیان یا محصولات تولیدی رـ افراد متفرقه9دارند؛ 

ـ کسانی که به نام دلال و جوش دهنده معاملات در بازار پرسه 1کنند؛ کالاها و احیاناً به منظور کارگشایی از بنده خدایی مراجعه می

چی، خوراک پز، از قبیل راننده، قهوه های خدماتیـ صاحبان شغل1؛ «چوبداران»ای احشام موسوم به ـ سوداگران حرفه7زنند؛ می

 (.00: 0910)تقی زاده، ـ خیل خریداران کالاها و خدمات مورد نیازشان 3ـ مأموران اخذ عوارض؛ 0شربت فروش و مانند ایشان؛ 

در  یتواند نقطه شروع و هسته اصلتقویت بازارهای محلی با تأکید بر پیوندهای اقتصادی در سطح روستاها و شهرهای کوچک می

تقویت نظام اقتصادی و نیز نظام اسکان جمعیت باشد، به شرط آنکه با شناخت دقیق نقاط ضعف و قوت این پیوندها موجبات تقویت 

ای متشکل از شهرها و روستاهای واقع در ارتباط متقابل با یکدیگر را پدید آورد و از این طریق سبب گسترش تعمیق و شبکه منطقه

 (070: 0939)فنی و همکاران، یدی محلی شد های تولتوسعه فعالیت

 کارکردهای بازارهای محلی هفتگی

 کارکرد ارتباطی

های متعددی های بازارها، نقش ارتباطی آنها است. به اعتقاد ویرث بازار گذری است که در دو طرف خود دارای مغازهاز مهمترین نقش

کنند. از این رو هر قدر ارزش گذری یک معبر بازاری به خرید پیدا می مسیر مشتریانی است که با مشاهده، تمایل ،است و میان آن

دارد که یکی از عمده ترین کارکردهای بازارها نقش عبوری و ( بیان می0917بیشتر باشد رونق اقتصادی در آن بیشتر است. رجبی )

صادی، اجتماعی و فرهنگی جامعه را در دست ارتباطی آنها است که به عنوان حلقه یا گره مهم ارتباطی محلات یا شهرها نبض اقت

 (.18: 0934)علیزاده فرد، داشته است 
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 کارکرد اجتماعی

یکی دیگر از مهمترین نقاط قوت بازارها، تقویت روحیه اجتماعی در این فضاها است. این بازارها در کنار نواحی مسکونی، فضاهای 

( بیان داشته که در بازار افکار عمومی شکل گرفته و روابط 0919) دهند. آرتور پوپمربوط به حیات جمعی شهر را تشکیل می

)علیزاده فرد، دارد بازار به حق مرکز پیچیده زد و بندهای اجتماعی است ( اظهار می0970یابد. اروین گروتس باخ )اجتماعی رونق می

مبادلات کالا است. بسیاری از افراد جز در روز  بازارهای هفتگی فرصت مناسبی برای خبرگیری، دید و بازدید و تفریح و (.10: 0934

 مدیگرهکنند و مسائل خودشان را با کنند و درد دل میکنند، ملاقات میبینند. افراد یکدیگر را در بازار پیدا میبازار همدیگر را نمی

هد در حالی که ممکن است هیچ گونه دگذارند و بالاخره معامله و همکاری و احساسات مختلف، آنان را به هم پیوند میدر میان می

 (.001: 0910)افسر کشمیری،  رابطه خویشاوندی بین آنان نباشد

 کارکرد اقتصادی

های اقتصادی بازار شامل موارد زیر است: ایجاد اشتغال و شود. برخی مؤلفهبازار به عنوان شریان اصلی اقتصاد هر شهر محسوب می

 های کم درآمد، کاهش ضایعات محصولات باغی، افزایش دامداری در روستاهاعاش خانوادهکاهش بیکاری در شهر؛ کمک به امرار م

 گذری بر تجارب گذشته

 گرددارائه می 1های انجام شده نزدیک به حوزه تحقیق مورد نظر در جدول خلاصه نتایج پژوهش

 مکان پژوهش نتیجه پژوهش پژوهشگر

 ایتالیا صادی و عملکرد حکومتحل اختلافات مناطق از نظر توسعه اقت پاتنام

 بنگلادش تأثیر سرمایه اجتماعی بر مشارکت مردم محله را در مدیریت جمع آوری ضایعات پاراگال

 آفریقا شهرهای کوچک دارای نقش محرک توسعه مناطق عقب افتاده روستایی لیگاله

صمیمیت بین ها، ضمن افزایش تعاملات و ای و ساماندهی آناحیای بازارهای دوره آرام

 شودساکنین، باعث هویت بخشی محلات و مراکز محله می

 همدان

مطیعی 

 لنگرودی

 گیلان ای محلی فعال هستندهای مختلفی در بازارهای دورهزنان با انگیزه

بازار نه تنها به عنوان یک مرکز تجاری، بلکه محل تمرکز حیات جمعی، محل  پورجعفر

 ودشریحی، مذهبی و سیاسی نیز محسوب میهای اجتماعی، فرهنگی، تففعالیت

تهران، اصفهان، 

 تبریز
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اثرات اجتماعی و اقتصادی مؤثر بر کیفیت کار بازارهای موقت روز در اوقات تعطیل  تنهایی

 از نگاه خریداران در شهر تهران

 تهران

 های انجام شده )نگارنده(پژوهشجدول ـ 5

 معرفی عرصه پژوهش

در ارتفاع حدود رکزی شهرستان تنکابن در استان مازندران است. این شهر در قسمت شمالی شهرستان آباد، شهری در بخش مخرم

قرار دارد. فاصله آن با شهر تنکابن حدود یک کیلومتر و تا دریای خزر حدود سه کیلومتر است. در شمال از سطح دریا پانزده مترى 

های شمالی رشته کوه البرز مرکزی قرار گرفته است. کوه لومتر، دامنهشهر دشت حاصلخیز و در جنوب آن به فاصله حدود چهار کی

و گردنه قلعه گردن در حدود یک کیلومتری جنوب و جنوب غربی شهر واقع است و رود سه هزار )چشمه کیله( با جهت جنوبی ـ 

 گذرد.شمالی از مغرب آن می

 بازار هفتگی خرم آباد

شوند، فروشندگان دوره گرد و های ایام هفته مانند پنج شنبه بازار و جمعه بازار نامیده میمبازارهای هفتگی که به طور معمول با نا

ها اجناس و کالاهای خود را به شکل مستقیم به فروش برسانند آورند تا بدون حضور واسطهبرخی تولیدکنندگان خرد را گردهم می

آباد رمخ دهند.ط مختلف کشور این بازارها را مقصد گردشگری خویش قرار میمسافران بسیاری از نقا ،نو و نوروز و در ایام نزدیک سال

راف، روستائیان اطآباد، شود. شهرنشینان بومی ساکن در خرمبا دو بازار هفتگی یکی از مراکز مهم بازار محلی در مازندران محسوب می

و  کشاورزانهای دور از گذشته در رونق بخشی به بازار را دارند.مسافران و ساکنان تنکابن در روز بازار خود را به آنجا رسانده و سعی 

در  ند ودرکعرضه می این شهر سنتی و هفتگی تاج زندگی در بازارحمین معیشت و مایأمحصولات خود را برای تدامداران بخشی از 

 از رونق خوبی برخوردار استبازار چهار فصل سال 

 روش شناسی پژوهش

رد باشد. گقرار داشته و از روش شناسی توصیفی ـ تحلیلی می ایدر قلمرو تحقیقات کاربردی ـ توسعه پژوهش حاضر از نظر هدف

در ابعاد مختلف موضوع ها به صورت پیمایشی بوده و در دو روش کیفی به صورت مصاحبه و کمی به کمک پرسشنامه آوری داده

یه اجتماعی محصول روابط نزدیک و تکراری است.، و این مهم در های موجود، سرمابر اساس نظریه گرفته است. مورد سنجش قرار

جامعه آماری بخش کمی غرفه داران بازار هفتگی و خریداران و در بخش کیفی افراد بازارهای هفتگی به وضوح قابل مشاهده است. 

ا فرض معلوم بودن تعداد کاسبان درصدی نمونه گیری انجام گردید. ب 38این پژوهش با اطمینان باشند. مسئول و اهالی قدیمی می

نفر انتخاب شد. اما چون افرادی که برای خرید به بازار محلی  43و فروشندگان بازار، تعداد نمونه مورد پرسش در میان بازاریان ، 
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ا فرض توان حجم جامعه را معلوم فرض کرد. بنابر این بهای سال متغیر است پس نمیکنند در روزهای مختلف و فصلمراجعه می

برای  درصد خواهد بود. 38نفر با سطح اطمینان  37نامعلوم بودن جامعه آماری، برآورد حجم نمونه از فرمول کوکران برای خریداران 

انتخاب افراد در میان کسبه بازار، ابتدا کسبه هر صنف در طبقه مربوط به رسته شغلی خود قرار گرفت و سپس در داخل هر رسته 

نه گیری تصادفی ساده از ایشان سؤالات پرسیده شد. اما در میان افراد مراجعه کننده به بازار به صورت نمونه شغلی، به صورت نمو

ر این شد. داستفاده « اشباع نظری»در نمونه گیری کیفی از قاعده  گیری کاملاً تصادفی در سه روز مختلف از ایشان سؤال گردید.

، کنندهای مورد مصاحبه در جریان کار نونه گیری، تغییر میحدود، تعداد افراد یا گروهروش به جای جامعه آماری با حجم مشخص و م

 اند:( سه حالت را برای اشباع و کافی شدن نمونه گیری بیان داشته0371تا زمانی که به حد کافی و اشباع برسد. گلاوسر و استراوس )

 پژوهش پدیدار نشده باشد.های جدیدی در ارتباط با مقوله مورد ـ تا موقعی که داده0

 ـ تا موقعی که گسترش مقوله مورد پژوهش همراه با روند و تنوع به میزان کافی رسیده باشد.0

 (.00: 0934اند )شریف زادگان و همکاران، های مورد پژوهش برقرار و تأیید شدهـ تا زمانی که روابط بین مقوله9

لام و نظر ایشان مثبت اعد خش کمی، پرسشنامه در اختیار صاحبنظران قرار داده شبه منظور بررسی روایی محتوای ابزار سنجش در ب

پایایی   رفت.قرار گ بررسی، همسانی درونی سؤالات مورد برای بررسی پایایی تحقیق با توجه به ضریب آلفای کرونباخگردید. همچنین 

 کرده گیری اندازه قابل را بررسی مورد صحتی موضوع یا تدق چه گیری )پرسشنامه( با اندازه ابزار که است مطلب این کننده بیان

 به توجه در جدول زیر با .است نزدیک قبلی نتایج میزان به چه تا شود تکرار مشابه شرایط تحت مربوطه گیری اندازه اگر و است

 است برخوردار مطلوب باشد پس پرسشنامه از پایایی و قابلیت اعتمادمی 1/8آمده که بیشتر از  بدست آلفای میزان

 های مورد بررسیشاخص
ها در تعداد گویه

 پرسشنامه

 آلفای کرونباخ

 خریداران بازاریان

 :سرمایه اجتماعی

های اعتماد، مؤلفه عبارنتد از:)

 مشارکت، مراوده یا بده بستان(

 بازار

 خریداران بازاریان

104/8 033/8 
07 09 

 های مورد بررسی )نگارنده(شاخصجدول ـ 6
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 باشد.متغیرها به صورت زیر قابل ارائه می 1ول در این پژوهش جد

 

 

 

متغیرهای تحقیق جدول ـ 7

 )نگارنده(

 عملیاتی کردن متغیرهای پژوهش

 تنظیم گردید. 0باشد. برای عملیاتی کردن متغیرهای پژوهش جدول در این پژوهش جدول متغیرها به صورت زیر قابل ارائه می

 گویه شاخص متغیر

 بازار
 صولات ارگانیک و دست اولتهیه مح محصول

 مناسب بودن قیمت محصولات قیمت

 سرمایه اجتماعی

 اعتماد

 با انصاف بودن

 خوش برخورد

 امانت دادن وسایل به همدیگر و نگداری کالای مشتریان

 استفاده از دستگاه کارتخوان همکاران

 قرض دادن پول میان بازاریان و خرید نسیه مشتریان

 ی به قرارها و تهیه سفارشاتپایبند

 تقید به مسائل شرعی

 مشارکت

 میزان حضور مستمر در بازار

 تهیه وسایل مورد نیاز و کمک به اقتصاد محلی

 کمک به همکاران در روز بازار

 مراوده

 دیدن دوستان، اقوام و همسایگان و آشنایان

 احساس خوشحالی و امنیت از دیدن کسبه آشنا

 عاشرت با همکارانم

های در نظر گرفته مؤلفه متغیرهای تحقیق

 شده

 مستقل

 

 بازار محلی

)روابط اقتصادی(: جریان ارتباطی خرید و 

 فروش

 عرضه محصولات

 قیمت مناسب

 سرمایه اجتماعی وابسته

)روابط اجتماعی(: روابط مردمی در بازار 

 هفتگی

 اعتماد

 مشارکت

 مراوده )بده بستان و ارتباطات(
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 های تحقیق )نگارنده(گویهجدول ـ 8

 های پژوهشیافته

 کند.درصد از تغییرات متغیر وابسته سرمایه اجتماعی را تبیین می 0/08دهد متغیر بازار آزمون ضریب همبستگی نشان می

گیرد و رابطه ( مورد تأیید قرار می8/81فا )در این آزمون فرضیه مطرح شده در مورد تأثیر بازار بر سرمایه اجتماعی در سطح خطای آل

 معنادار و مثبت است.
 

 هاهمبستگی

 سرمایه اجتماعی هامتغیـــــــــــر

291/0 همبستگی پیرسون برپایی بازارهای هفتگی
**

 

 004/0 سطح معناداری

 96 فراوانی

 

 خلاصه مدل

مجذور ضریب  R مدل

 همبستگی

ستاندارد خطای انحراف ا ضریب تعدیل شده

 تخمین

1  121/0 102/0 587/0 

 

با استفاده از آزمون تی دو نمونه مستقل معلوم گشت متغیر سرمایه اجتماعی در میان بازاریان دارای میانگین بالاتری نسبت به مردم 

 مدیگر اختلاف معنا داری دارند.( میانگین متغییر سرمایه اجتماعی در بین مردم و بازاریان با ه8/81است و در سطح خطای کمتر از )

 هامشخصات گروه

انحراف  میانگین فراوانی گروه  
 استاندارد

خطای  میانگین
 انحراف استاندارد

سرمایه 
 اجتماعی

 06/0 62/0 78/3 96 مردم

 07/0 49/0 01/4 49 بازاریان
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 آزمون تی با دو نمونه مستقل

 آزمون تی آزمون لون  

F  سطح

 معناداری

t جهدر 
 ازادی 

 سطح 

معنا 

 داری

اختلاف 

 میانگین

 95سطح اطمینان 

 درصد

 حد بالا حد پایین

سرمایه 

 اجتماعی

برابری 

 واریانس

73/1 19/0 27/2- 143 025/0 23/0- 102/0 43/0- 

عدم 
برابری 

 واریانس

    44/2- 76/117 016/0 23/0- 094/0 419/0- 

 

داشته و پاسخگویان به صورت تصادفی و شانس مردم و بازاریان با همدیگر تفاوت از دیدگاه اعی سرمایه اجتم هایرتبه بندی مؤلفه

 اندها را انتخاب نکردهمؤلفه

 آزمون فرید من رتبه بندی از نظر بازاریان آزمون فرید من رتبه بندی از نظر مردم

 37 فراوانی میانگین رتبه هامؤلفه 43 فراوانی میانگین رتبه هامؤلفه

 136/25 مجذور خی دو 48/2 ـ مراوده1 844/17 مجذور خی دو 33/2 ـ اعتماد1

 2 درجه آزادی 84/1 ـ مشارکت2 2 درجه آزادی 04/2 ـ مراوده2

 ـ مشارکت3
سطح  63/1

 معناداری
000/0 

 ـ اعتماد3
سطح  68/1

 معناداری
000/0 

 های تحقیق )نگارنده(یافتهجدول ـ 9

ارائه  08و نتایج استخراج شده در جدول  1ها در جدول های مصاحبهیفی پژوهش مهمترین گویههمچنین در قسمت تحقیقات ک

 گرددمی

 معایب بازار هفتگی محاسن بازار هفتگی

ـ برخورداری از پتانسیل خوب اقتصادی و فرهنگی و 

 اجتماعی

 ـ عدم کنترل و نظارت بر کالا

 ـ ترافیک
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 های اداریهای دستگاهـ کم شدن هزینه

 هاـ مناسب بودن قیمت

 کاریـ کمک در کاهش بی

 ـ مراودات چهره به چهره با آشنایان

 ـ آلودگی محیط زیست

 ـ نبودن امکانات رفاهی و بهداشتی

 

 ها )نگارنده(های مصاحبهگویهجدول ـ 10

 ارائه شده است 00نتایج حاصل از کدگذاری گزینشی در جدول 

 کدهای گزینشی هامقوله ردیف

ـ ارائه جنس مرغوب روستایی به  داعتما 1

 مشتریان

 ـ خرید نسیه

 ـ قرض دادن پول

ـ حضور در بازار برای رونق بخشی  مشارکت 2

 اقتصاد

های ـ کمک و همکاری در فعالیت

 جمعی

 مراوده و  3

 بده بستان

 ـ دید و بازدید با همسایگان و اهالی

 ـ احوال پرسی از کسبه آشنا

 ها )نگارنده(ی مصاحبهنشیگز یکدگذارحاصل از  جینتا جدولـ 11

 

 حاصل از این تحقیق در زیر نشان داده شده است SWOTجدول 

 هاقوت

 ـ مستعد بودن منطقه برای گردشگری

 ـ یکی از مهمترین مراکز تولید مرکبات

 ـ حضور تولیدات سنتی و بومی منطقه

 هافرصت

ـ مرکزیت بازار هفتگی خرم آباد در میان روستاهای 

 اطراف

 ـ افزایش انگیزه برای جلب گردشگران
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 ـ وجود اعتماد بین بسیاری از اهالی شهر

 در بین مردمـ حس همکاری و مشارکت 

 های گردشگری طبیعیـ وجود جاذبه

 ـ نزدیکی شهر تنکابن

 ـ وجود نیروهای متخصص بومی ساکن

 هاضعف

 ـ فقدان برنامه ریزی و سرمایه گذاری دولتی

اقتصادی مردم بومی و روستاهای ـ پائین بودن توان 

 اطراف

 ـ کمبود تجهیزات در شهر خرم آباد

 تهدیدها

 ـ افزایش ترافیک در روز برپایی بازار

 های تجاری در تنکابنـ افزایش امکانات مجتمع

 ـ از بین رفتن باغات و شالیزارها

 ـ عدم گسترش خدمات از سودی نهادهای دولتی

 )نگارنده( پژوهش SWOT جدولـ 12

 

پرسش اصلی پژوهش بر مبنای گردآوری مطالعات و مشاهدات و مصاحبه کیفی و پرشسنامه کمی پاسخ داده شده  09در جدول 

 است

 تواند بر افزایش سرمایه اجتماعی ساکنین تأثیر گذار باشد؟آیا رونق بازارهای محلی هفتگی در شهرهای کوچک می

 رـ حضور فعال مردم در روز برپایی بازا مشاهده

 ـ ارتباطات خوب میان مردم محلی و بازاریان

 ـ اعتماد به بازاریان برای نوع محصول، قیمت مناسب و تهیه مایحتاج درخواستی

 ـ اعتماد بازاریان به مردم برای نسیه دادن کالا

 ـ اعتماد میان بازاریان به یکدیگر برای استفاده از دستگاه کارتخوان

 ـ کمک در حمل و نقل اجناس

 ـ پیوند میان شهر و روستا )فنی( داسنا

 های جدید کسب و کار )زیاری(ـ ایجاد ظرفیت

 ـ بالا بودن سرمایه اجتماعی در بازارهای سنتی نسبت به مراکز تجاری مدرن )شاهیوندی(

 ـ پیوند فضایی بازار با شهر )ربانی(

برداشت 

 میدانی

 جتماعیـ وجود همبستگی مثبت و معنی دار میان بازار و سرمایه ا
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 ـ مناسب بودن قیمت مصاحبه

 ـ استقبال مردم از بازار

 ـ اعتماد میان مردم و کسبه

 ـ مشارکت شهروندان در کارها

 ـ ارتباطات میان مردم و بازاریان و شهر و روستا

 ـ رونق اقتصادی

 ـ کاهش مهاجرت

 )نگارنده( های پاسخپرسش تحقیق و یافته جدولـ 13

 

 معرفی دستاوردهای پژوهش

 قرار بررسی هفتگی مورد بازارهای به مراجعه نگاه از کوچک شهرهای در را اجتماعی سرمایه تغییرات تا داشته سعی پژوهش این

 که است نکته آن از بود حاکی آمده دست به ها پژوهش سایر در شده انجام تحقیقات نتایج و پردازان نظریه بیان از که آنچه .دهد

 ارزیابی مورد را مسئله این بازارهای هفتگی نظر از فقط حاضر مطالعه .دارد بستگی عوامل از ای ردهگست طیف به اجتماعی سرمایه

 قابل سهمی تواند می هفتگی محلی که بازارهای گردید مشخص پژوهش از حاصل نتایج و مختلف منابع به رجوع با .است داده قرار

 را سرمایه این میزان بتوان شاید بازارها این تقویت با باشد و داشته ککوچ شهرهای مردم میان اجتماعی سرمایه تغییرات در توجه

 .نمود بیان زیر صورت به توان می را آمده دست به پژوهش این از که نتایجی .داد افزایش کوچک شهرهای در

 این شهرها.  بازار هفتگی محل مناسبی برای تعاملات اجتماعی میان افراد روستاهای پیرامونی شهرهای کوچک و ساکنین

 ها در بازار. ارائه دستاوردهای روستایی برای مصرف خانواده

 ها با یکدیگر.افزایش حس همکاری در اثر میزان رفت و آمد مردم به بازارهای محلی و دیدار آن

 بازار روز به عنوان یکی از مهمترین عناصر سازمان فضایی شهر برای توسعه پایدار.

 کم درآمد از این بازارها. هایرغبت بیشتری خانواده

 اثر مثبت در کاهش قیمت اجناس.

 بازار محلی دارای نقشی مؤثر در ارائه تولیدات سالم و ارگانیک کشاورزی و باغی و دامی برای مصرف کنندگان 
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 .های رو در رو بین افرادها برای مشاهده روابط اجتماعی و ملاقاتاز مهمترین مکانبه عنوان یکی بازار هفتگی 

ارائه راهکارهایی برای بالا بردن توان بازار برای بهبود صنعت گردشگری و حمایت مردم در شهرهای کوچک. )رشد سرمایه اجتماعی 

 تواند موجب رشد سرمایه اقتصادی در شهرهای کوچک گردد.(می

 ر شهرهای کوچک.های بازار هفتگی و تقویت آن برای افزایش سرمایه اجتماعی میان مردم دضرورت شناخت ظرفیت

 تقویت رابطه بین نهادهای دولتی مانند شهرداری و مردم با بازار محلی

 افزایش حجم مبادله در زمان کوتاه در روز بازار و تهیه خرید هفتگی به صورت متمرکز.

 

 منابع و مآخذ:
ن ساکنا تعلق حس افزایش و بخشی ویته در دورهای بازارهای ثیرأت بررسی(، 0931) میترا حبیبی، فریبا؛ قرائی، فرشید؛ آرام،ـ 

 01(، سال چهارم، شماره 07ـ 01)صص  مطالعات محیطی هفت حصارن، همدا شهر روز بازارهای ی:مورد نمونه
 دیدگاه از مازندران استان روستاهای محلی بازارهای بررسی(، 0901) شعبانعلی نوروزی، محمدعلی؛ شریفی، غلامرضا؛ احمدی،ـ 

 0(، سال نهم، شماره 001ـ 081)صص  توسعه و روستا، گانفروشند و خریداران
 7(، شماره 030ـ013)صص  نامه علوم اجتماعی، ایران شمال در روستایی هفتگی بازارهای(، 0910ـ افسر کشمیری، بیژن )

مطالعات انی(، های اعتماد نهادی )سازم(، تأملی بر مبانی نظری، مفاهیم و مدل0930ـ الوانی، سید مهدی؛ حسینی، سید صمد )
 4(، سال سوم، شماره 040ـ081) اندازه گیری و ارزشیابی آموزشی

(، ارتقای روستا به شهر و تأثیر آن در تحول تعامل های روستایی ـ شهری )مورد مطالعه: بخش 0930ـ ایزدی، حسن؛ نوذری، معراج )
  4ه (، سال سوم، شمار088ـ11)صص  های روستاییپژوهشبیضاء شهرستان سپیدان(، 

های (، سنجش مؤلفه های مؤثر بر سرمایه اجتماعی در سکونتگاه0939ـ بدری، سید علی؛ رمضان نژاد، یاسر؛ استحکام، حسن )
  00(، سال چهارم، شماره 07ـ09)صص  جغرافیا و محیط پایدارهای روستایی دهستان اسالم، روستایی )مطالعه موردی: سکونتگاه

 ، ترجمه محمد تقی دلفروز، تهران، نشر غدیر، چاپ اولهای مدنیراسی و سنتدموک(، 0908ـ پاتنام، رابرت )
، تهران، هله/طحان، طراحی شهری و سرمایه اجتماعی در فضاهای شهری(، 0900 ـپورجعفر، محمد رضا و محمودی نژاد، هادی )

 چاپ اول
ایران: کار پایه مفهومی و مفهوم سازی سرمایه  (، سرمایه اجتماعی در0901ـ پیران، پرویز؛ موسوی، میرطاهر؛ شیانی، ملیحه )

  09(، سال ششم، شماره 44ـ1)صص  رفاه اجتماعیاجتماعی با تأکید بر شرایط ایران، 
، ترجمه خاکباز، افشین؛ پویان، حسن، شیرازه، تهران، سرمایه اجتماعی اعتماد، دموکراسی و توسعه( 0903تاجبخش، کیان )ـ 

 چاپ سوم
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 جغرافیا و برنامه ریزی، هفتگیـ  محلیـ  ایدوره بازارهای شناخت نظری چهارچوب بر ایمقدمه(، 0910قاسم )ـ تقی زاده، ابوال
 1(، شماره 07ـ0)صص 

، ترجمه محمد تقی دلفروز، پژوهشکده مطالعات فرهنگی و اجتماعی، تهران، اعتماد و سرمایه اجتماعی(، 0901ـ تونکیس، فران )
 چاپ اول
(، بررسی نقش شهرهای کوچک در توسعه مناطق روستایی پیرامون با تأکید بر کیفیت 0938؛ رشنودی، بهزاد )پور، محمودـ جمعه

  0(، دوره سوم، شماره 74ـ41)صص  توسعه روستاییزندگی )مورد مطالعه: دهستان فیروزآباد شهرستان سلسله(، 
مطالعات ری اعتماد اجتماعی و فراتحلیل عوامل مؤثر در آن، (، شکل گی0939پور، رضا )پور، مهرداد؛ رحیمی، محمد؛ مؤمنـ جواهری

 04(، سال چهارم، شماره 11ـ31)صص  جامعه شناختی ایران
ای عوامل اجتماعی مؤثر بر توفیق یا عدم توفیق شورایاران محلات (، مطالعه مقایسه0934ـ خادمیان، طلیعه؛ محمد بیگی، صدیقه )

 ، سال هفتم.9(، شماره 093ـ013)صص  ماعی ایرانمطالعات توسعه اجتتهران،  03منطقه 
، ای )نمونه موردی: شهر هلشی در استان کرمانشاه(نقش شهرهای کوچک در توسعه ناحیه(، 0931ـ داروگری، شهرام )

 های نوین در علوم جغرافیا و برنامه ریزی، معماری و شهرسازی ایران، تهرانسومین کنفرانس علمی پژوهشی افق
 ، تهران، نشر ماکان، چاپ اولرابطه شهر و روستا )مطالعات شهری و منطقه ای((، 0900علی اصغر )ـ رضوانی، 

 ، تهران، چاپ اولآناتومی جامعه، شرکت سهامی انتشار(، 0913رفیع پور، فرامرز )ـ 
  03(، شماره 018ـ041)صص  راهبرد توسعه( آیا سرمایه اجتماعی واقعاً سرمایه است؟، 0900ـ رنانی، محسن؛ دلیری، حسن )

 ، چابهار، دانشگاه بین المللی چابهار، چاپ اولهای برنامه ریزی شهریمبانی و تکنیک(، 0900ـ زیاری، کرامت الله )
 07(، شماره 3ـ90)صص  پژوهشنامهها و نظریات مربوط به اعتماد اجتماعی در جامعه، (، تئوری0901ـ زین آبادی، مرتضی )

جامعه شناختی عوامل مؤثر بر فقدان نهادینگی حکومت محلی در شهر تهران (، مطالعه 0930زی، مهدی )ـ شیرعلی، ابراهیم؛ شهبا
  4، شماره0، دوره مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران، )مطالعة موردی شورایاری محله ها(

 م، دانشگاه علم و صنعت ایران، چاپ دوبا شهر و منطقه در ایران(، 0908شیعه، اسماعیل )ـ 
، تهران، آذرخش، ای بر سرمایه اجتماعی )مفاهیم و کاربردها(مقدمه(، 0930ـ علیخانی گرگانی، روح الله، مرادی، حسین  )

 چاپ اول
(، دوره 013ـ033)صص  مطالعات اجتماعی ایران(، سرمایه اجتماعی و کیفیت زندگی، 0901ـ غفاری، غلامرضا و اونق، نازمحمد )

  0اول، شماره 
 ، تهران، آذرخش، چاپ سومایشهرهای کوچک رویکردی دیگر در توسعه منطقه(، 0900ره )ـ فنی، زه

 ، ترجمه جلال متقی، مؤسسه عالی پژوهش تأمین اجتماعی، تهران، چاپ اولسرمایه اجتماعی( 0901ـ فیلد، جان )
 چاپ دوم، ترجمه منوچهر صبوری، تهران، نشر نی، بنیادهای نظریه اجتماعی(، 0907ـ کلمن، جیمز )

دو فصلنامه (، مطالعه اعتماد اجتماعی و عوامل مرتبط با آن در میان دانشجویان، 0930ـ کیاکجوری، سعید؛ افراسیابی، حسین )
 (، شماره دوم049ـ071)صص  جامعه شناسی اقتصادی و توسعه

ای )مطالعه موردی: شهر وسعه منطقه(، بررسی کارکرد شهرهای کوچک در نظام شهری و ت0930ـ نظریان، اصغر؛ بهارلویی، کتایون )
  4(، شماره 19ـ13)صص  اقتصاد و مدیریت شهرینائین(، 
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(، ساماندهی بافت فرسوده با استفاده از رویکرد مشارکتی 0931ـ وطن دوست، مریم، باقری، محبوبه، بزرگوار، شیما، سعیدی، ساناز )
، جلد 09(، سال اول، شماره 19ـ71)صص  علوم انسانی اسلامیهد(، با تأکید بر سرمایه اجتماعی )نمونه موردی: محله آبکوه مش
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