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        52/80/3480زمان چاپ:                                                08488شماره مجوز مجله:

یک نمونه موردی از فضای باز  در هویت مکان ودلبستگی مکان یافتن ساز و کار میان 

 )باغ ارم شیراز( شهری

 الهام قدمی

 کارشناسی ارشد معماری

 چکیده

هویت مکان موضوع مهم تحقیق در رشته های معماری و شهرسازی می باشد. این در امروزه مفاهیمی چون دلبستگی به مکان و 

صورت نگرفته است.پژوهش حاضر پس از تعریف مفاهیم تا کنون از و کار و تبیین مدلی بین این دو مفهوم حالی است که س

دلبستگی مکان و هویت مکان وبررسی عوامل تاثیرگذار بر آن ها، به ارائه مدلی پنج وجهی از اجتماع این دو مفهوم تحت عنوان 

.به به آزمون می گذارد واقع در شهر شیراز نمونه موردی باغ ارم مدل نظری پژوهش می پردازد. سپس مدل بدست آمده را در

بهره   spssاز نرم افزار و جهت تحلیل پیمایش استفاده گردید  مصاحبه حضوریمنظور گردآوری داده ها، از پرسشنامه بسته و 

عنا داری قوی وجود مکان و هویت مکان رابطه م به .یافته های پژوهش نشان از آن داشت که میان دلبستگیشدگرفته 

احساسات فردی،پیکره و کالبد و زمان هم در دلبستگی مکان و هم در هویت مکان به ترتیب از بالاترین  پارامترهایی چوندارد.

اهمیت برخوردارند.عامل خاطرات و رویدادها در دلبستگی مکان کمتر از عامل ابعاد اجتماعی در هویت مکان از اهمیت برخوردار 

 است.

 ،هویت مکان،مکان های باز شهریمکان،دلبستگی مکانی کلیدی:اهواژه 

 مقدمه

ن سطح کیفی زندگی شهروندان است. بحران دیکی از مسائلی که در شهرهای معاصر مورد توجه است بحران هویت وپایین بو

یفیت، سالت آور، بی کفضاهای شهری ک آمدن وجودب است باعثاز دست دادن هویت مکان  به معنای به عبارتیدر مکان که  هویت

و از مشخصه  در شهر های مختلف به صورت کاملاً بی قاعده ظهور می نماید همچناناین مسأله  که می شودغیر انسانی و بی معنی 

ها نسبت  هویت آننیز احساس  مکان و افراد به ، تضعیف دلبستگیشهری باعث . امروزه توسعه نامناسبهای شهرهای امروزی است

روند شده است. با زندگی آن ها مکان نسبت به  تغییر در احساس و تصور مردم نهایت منجر به ها شده که این امر دربه آن مکان 

بسیاری از مردم به منظور  ،آپارتمانی بدیل الگوی سکونت از خانه های حیاط دار به واحد های سازی ساختمان ها و تصنعتی 

در سطح شهر ها ،کاربری های مختلفی هر چند . ونتشان می روند به جز محل سک به مکان هایی ،گذراندن اوقات فراغت و تفریح

به  است، با این حال فضاهای باز شهریدر سنین متفاوت ایجاد شده برای گذراندن اوقات افراد  فرهنگیورزشی،تفریحی و  چون
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نیازهای انسانی،تأمین و ارتقای و بررسی از این ر .ایفای این نقش از جایگاه خاصی برخوردار هستنددر  ویژه پارک های شهری

در این راستا ،پژوهش  ست.ابرای طراحان و برنامه ریزان شهری تبدیل شده مسأله ای مهم وقابل توجه  به کیفی فضاهای باز شهری

ی تشریح م فرهنگی و اجتماعی شهریعمومی، باز یک فضای در بطنهویت را  ی بههشکل داهمیت دلبستگی به مکان در  حاضر

ی های کالبدی، اجتماعی، خاطره ای و تاریخی، فرهنگی شهر شیراز که دارای ویژگ باز ر این راستا، یکی از مکان هایکند. د

مکان و ارزیابی آن ها ، بتوان الگوی مناسبی را  آن به افراد انتخاب شده تا ضمن بررسی شاخص های دلبستگیاست احساسی 

بنابراین بررسی عوامل تأثیرگذار بر  .نمودهای با هویت در شهر های معاصر پیشنهاد جهت روش های طراحی و ساماندهی مکان 

که نظری و تجربی  دیدگاهمیان این دو مفهوم از  نحوه ارتباطو همچنین یافتن  دلبستگی و هویت بخشی به مکان های شهری

پس از ارائه تعاریف مختلف و  این در این مقالهابرد از اهداف این تحقیق است. بنبتواند تبلور حضور افراد در مکان را فراهم کن

مفاهیم به ، اثبات نحوه ارتباط میان این دو  ارائه مدل پژوهشی پرداخته و جهت بررسی و بهها  بررسی عوامل تأثیرگذار در آن

شناخت و به کارگیری  وندر این راستا به یافتن پاسخ سؤالاتی چ.میگذاردز به آزمون اغ ارم شیرادر نمونه موردی برا دست آمده 

ام با هویت کد دلبستگی مکانی  ومکانیمهمترین عوامل دستیابی به  و هویت مکان کدام است؟،دلبستگی مکان  برعناصر موثر 

  چه رابطه ای با هویت مکان دارد  می پردازیم. دلبستگی مکانی چیست وو  است ؟

 

 موضوع ادبیات-3

 بر هر کدام آن ها پرداخته می شود.و هویت مکان و عوامل تاثیر گذار بستگی مکان ررسی تعاریف مکان، دلدر این بخش به ب

 مکان3-3

یزهای واقعی ساخته شده دیدگاه پدیدارشناسانه،مکان چیزی بیش از یک محل انتزاعی است؛مکان،کلیَتی است که از اشیاء و چاز 

ا هم کاراکتر محیطی مکان را تعریف می کنند. مکان زمینه است ودارای مصالح،ماده،شکل،بافت و رنگ است. مجموعه این عناصر ب

که  است دارای تاریخینیز اعی متنوع و در بر گیرنده عوالم اجتماست که ارای هویت شناختی ای برای فعالیت هاست و عموما د

ست. انسان با شناخت مکان، عنصر اصلی هویت ساکنان آن ا. (21ص2831د)پرتوی،می ده گذشته،حال و آینده را به هم می پیوند

( و در آن ادراک کاملی از هستی و بودن خود دارد 83،ص2831خت خود نائل شود)حبیبی،به شنا مکان می تواند

.انسان از مکان های متفاوت تصویرهای متفاوتی در ذهن دارد.احساسات او می توانند بر روی اداراکاتش از محیط و (2831)داوودی،

انسان هاست که به مکان هویت می دهد.علاوه بر ساختار اثیر گذار باشد. همین تصاویر ذهنی کان تاز م ششکل گیری تصویر ذهنی

دن به مکان مؤثر است.بحران مکان به مفهوم بحران معنی اجتماعی از فضا و در هویت بخشی نیز کالبدی مکان،خاطرات افراد

تباط تبلور یافته اد فضاهای شهری فاقد هویت، فاقد تاریخ و ارزمان،از بارزترین مشکلات شهرسازی معاصر است، بحرانی که در ایج

 .(21؛2831است)پرتوی،
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 و عوامل شکل دهنده آن دلبستگی مکان 3-5

در لغت نامه دهخدا از دلبستگی به معنای محبت، رغبت، دوستی، مودت، عشق و گرایش خاطر یاد می شود. دلبستگی به مکان به  

ات روان طه اتصال بین مردم و مکان هاست. امروزه مفهوم دلبستگی به مکان، نقش مهمی را در مطالععنوان یک مفهوم، رابطه و نق

 است.اداردلبستگی به مکان،زنجیره ای میان افراد و محیط های معنشناسی محیط بازی می کند.

(GiulianI,Ferrara,&Barabotti;Altman&Low,2331) نقش مهمی را در  ،دلبستگی به مکانتحقیقات نشان می دهد که

 & et al,1002; Moore ری ایفاء می کندانگیزه حضور و مراقبت از فضاهای عمومی نظیر میدان ها و پارک های شه

Graefe,2332;Williams, et al, 2331)  kyle,  ).  دلبستگی به مکان مبنای ارتباط عاطفی مثبت انسان با فضاست و به

برقراری این تعامل عاطفی، . (Altman & Low, 2331 : 1)اجتماعی ایجاد می شود واسطه خصوصیات فردی، جمعی، فرهنگی و

و باعث علاقه  (Rubinstein & Parmelee, 2331: 283)را فراهم می کند آنو معنابخشی به  مکانموجبات پیوند انسان با 

ها، اعتقادات، أثیر و تأثر متقابل کنش همچنین، دلبستگی به مکان با ت (Bonaiuto, et al, 2333: 881)بیشتر به مکان می شود

بر این اساس دلبستگی به مکان . .(Proshansky, Fabin & Kaminoff, 2338: 13)مکان مرتبط است احساسات و آگاهی به

با ویژگی های اجتماعی و فردی مخاطبان، میزان ارتباطات افراد در مکان و میزان مشارکت در مراسم جمعی ارتباط مستقیم 

. به این ترتیب، حضور افرادی با خصوصیات مشابه نظیر طبقه اجتماعی، قوم، مذهب، (Brown & Werner, 2331: 181)دارد

زندگی، درآمد مالی و تحصیلات در تداوم زمانی حضور فرد در مکان نقش بسزایی دارد. این احساس مثبت از طبقه اقتصادی، سبک 

دلبستگی به مکان همان گونه که با .(Fried, 2318)ن مورد نظر را سخت می کندتعاملات و ارتباطات اجتماعی، دل بریدن از مکا

مدت سکونت و بازدید فرد در یک محل افزایش پیدا می کند، به تعامل فرد با دیگران در آن مکان نیز بستگی دارد.  طولانی شدن

(Relph,2311788)  مت نیز تاثیر مثبتی بر ، طول مدت اقا. افزون براینکه تحت عنوان پیوندهای اجتماعی مطرح می گردد

و هر چه تجربه افراد از یک مکان بیشتر شود،   استدلبستگی مکان دارد زیرا طول مدت اقامت معرف تجربیات بالقوه از مکان 

هرناندز و  ((Rubinstein and Parmelee(2331)میزان دلبستگی عاطفی آن ها نیز نسبت به آن مکان بیشتر می شود 

 ;Florek, 1022) .ن تاکید می کنند که مکان باید با احساس راحتی و امنیت پیوند یابد( در تعریف شا1001)همکاران 

Hernandez et al., 1001)  به نقش عوامل فردی،اجتماعی با توجه به بسیاری از مطالعات و ادبیات دلبستگی مکان می توان 

(low&Altman,2331)کالبدی عوامل(Marcus & Sakissian , 2331) زمان،تجارب عامل ای زمینه عوامل (Florek, 

1022; Hernandez et al., 1001) کرد اشاره تعاملی و فعالیتی عوامل و . (Relph,2311788)  بر این اساس مؤلفه ها و(

 نشان داد. 2شاخص های مهم در دلبستگی به مکان را می توان به صورت نمودار 
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 مأخذ نگارنده_انعوامل موثر دلبستگی مک -2تصویر

 و عوامل شکل دهنده آن هویت مکان  3-0

 مطرح شخصیت، و شهر رابطه مسئله طرح با همکارانش از جمعى و شانسکى پرو توسط ربا نخستین براى مکانى هویت نظریه 

 مى لقائ خود براى زمان طى شخص که دهند مى دست به را مکانى هویت از بخشى شده تجربه فضاهاى نظریه این طبق. گردید

هویت مکان یک زمینه میان رشته ای از روانشناسی محیط بوده و تمرکز آن بر رابطه ی بین افراد و محیط  (.2830 زاده رضا.)گردد

به عنوان احساساتی که ما را به سمت مکان هایی که آشنا به نظر می آیند  "به مکان دلبستگیحس  "از زوایای مختلف می باشد. 

ان را . برخی محققان، ابعاد هویتی متصل به مک(Gifford, 1001)حس تعلق داریم تعریف شده است و فضاهایی که به آن ها

(. هویت مکان به Proshansky, 2313تعریف می نمایند. این اصطلاح از اواخر دهه هفتاد مورد استفاده می باشد) "هویت مکان"

 ,Proshansky, Fabian and Kaminoffشده است )عنوان تلفیق مکان یک فرد با تصویر ذهنی آن فرد از خود توصیف 

(. آنها هویت مکان را مخلوطی از خاطرات، مفاهیم، تفاسیر، ایده ها و احساسات مرتبط در مورد زمینه های فیزیکی خاص و 2338

ود، اما هویت به مکان بخشی از هویت مکان در نظر گرفته می ش دلبستگی( تعریف نمودند. p. 10, 2338همچنین نوع زمینه ها  )

صی مانند جنسیت و طبقه اجتماعی است و می باشد. هویت مکان یک زیرساخت از هویت شخ دلبستگیمکان وسیع تر از حس 
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دربردارنده ی ادراک محیط می باشد. ادراک را می توان به دو دسته طبقه بندی نمود، یک نوع متشکل از خاطرات، افکار، ارزش ها 

(. هویت و Proshansky & Fabian, 2331میان زمینه های مختلف ) خانه، مدرسه، محله( می باشد ) و زمینه، و نوع دوم رابطه

هویت مکان به مثابه کودکان که تفاوت خود را با انسان های اطرافشان درمی یابند توسعه می یابد، و همین طور نیز هویت مکان به 

ان متمایز سازند رشد می کند. از میان تعیین کننده های هویت کودک، مانند کودکانی که یاد می گیرند خود را از محیط اطرافش

نند اسباب بازی هایش، لباس هایش و اتاقش، تعین کننده هویت او هستند. خانه محیطی با اهمیت اولیه است و اولین تجارب او ما

بط یاد گرفته می شوند و نگاه کودک که از محله و مدرسه بعد از آن قرار می گیرند. در اینجا مهارت های اجتماعی و محیطی و روا

آن به بعد با آن مکان ها را می شناسد، ارزیابی می کند و ایجاد می نماید شکل می گیرد. تغییر هویت مکان در طول زندگی یک 

 دفر نخست مرحله در ؛ دارد وجود مرحله دو مکانی هویت گیری شکل در(. Proshansky & Fabian, 2331فرد روی می دهد)

 شکل به و گیرد می صورت مکان با انیرو پیوند فرآیند دوم مرحله در شود می نامیده مکان هویت که کند می شناسایی را محیط

 متمایزی مکان عنوان به را مکان یک تواند می شخص که حدی یعنی لینچ دیدگاه(. 1,2830.زاده رضا)یابد می تداوم مکانی هویت

 .شود دارا را خود به مخصوص حداقل یا نظیر، بی مشخص، شخصیتی که بطوری نماید زشناسیاب یا، و شناخته مکانها سایر از

بسیاری تجربه مکان را نشأت گرفته از نحوه ارتباط بین شخص و محیط می دانند.پس شناخت مکان در لحظه حضور در آن صورت 

زنده می  ویان را برای حساس های وابسته به مکاز مکان،خاطره ها و ا فردمی گیرد که ساختار کالبدی با خصوصیاتش،تجارب 

د. خصوصیات مکان در بافت های تاریخی که ما را به سوی درک هویت مکان رهنمون کند و شناخت ما از مکان را ممکن می ساز

ک از این سیما و چشم انداز،نظم فضایی،رویداد،خاطره،جهت گیری و یگانه پنداری قابل تفکیک است. اگر هر ی می سازد،به صورت

این مکان به او متبادر ایی از پس وجوه در مکان حضور نداشته باشد،وضوح و روشنی برای شهود ناظر از میان خواهد رفت ومعن

از طرفی ادبیات مربوط به هویت مکان که چرا مکان ها برای مردم مهم  .(هنر و معماری 872830و دیگران،پور جعفر )نخواهد شد

می گیرد سیما می تواند ابزاری برای ساخت مکان باشد، پس شناخت مکان در لحظه حضور در ان صورت هستند و چگونه پیکره و 

که ساختار کالبدی با خصوصیاتش، تجارب ما از مکان، خاطره ها و احساس وابسته به مکان را برای ما زنده می کند و شناخت ما از 

نداز ، احساسات فردی، ابعاد اجتماعی،زمان و خاطرات قابل تفکیک مکان را بیشتر میکند. هویت مکان به صورت سیما و چشم ا

 پروشانسکی، تعریف در )))است که اگر هر یک از این ها در مکان وجود نداشته باشد وضوح و روشنی مکان از بین خواهد رفت.

 خاطرات، شامل است؛ دهآور دست به اش زندگی ای از شناخت هایی است که فرد نسبت به محیط کالبدی مجموعه مکانی هویت

 پروشانسکی . شود می مربوط اش روزمره زندگی کالبدی محیط هب که هایی تجربه و معناها ها، ارزش نظرها، ها، احساس ها، ایده

 محیط محیطی روانشناسان(Proshansky, 2338: 13).برد  می کار به شناخت نوع این برایمبنا را  محیط شناخت تعبیر

هویت »ومفهوم» این همانی مکان  «مفهوم طریق از : اند کرده مطرح « هویت » مفهوم با در ارتباط یقطر دو از را کالبدی

 .گیرد می قرار توجه مورد اجتماعی هویت با ارتباط در عمدتاً  نیز «با مکان همانی این» (Twigger-Ross, 2331: 101)«مکانی

 هویت معنای به« مکان با همانی» شود این می ناشی اجتماعی گروهی در عضویت از که است هویتی معنای به اجتماعی هویت

 و ها شمیرانی ها، تهرانی از عضوی را خود فرد مثال برای .مشخص(دارد مکانی)محل مشخصه که تاس گروهی در عضویت از ناشی

 هویت گیری شکل فرایند در ی،اجتماع گروه از مکان،گذشته خود که دارد دلالت امر این بر« مکانی هویت »مفهوم  اما .داند می ...

را « هویت مکانی»عدم تعادل.مفهوم چه و تعادل وضعیت در چه هستند؛ فرد« خود »از بخشی همواره ها مکان  .دارد نقش فرد

از . نامد می مکانی هویت شود می مربوط مکان به که را فرد هویت از هایی جنبه او .است کرده (مطرح2331،2338پروشانسکی)
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و منتج از تعامالت هویت مـکـان، در قالب وابستگی و دلبستگی فـرد  «چرخچیان»و  «سپهری مقدم»«، «دانشپور»نقطه نظر 

گیری  ریزی میشود. از این رو و در ارتباط با شکل عملکردی، عاطفی و شناختی به صورت آ گاهانه و ناآ گاهانه و در بستر زمان، پی

فرد و مکان پدید آمده و تبدیل چارچوب فرآیند اجتماعی و روانشناختی که میان  هویت مکان در توسعه شهری جدید، میتوان بر

شدن فضا به مکانی خاص برای افراد و گروهها که نتیجه آن است متمرکز شد. این چنین، دو عنصر انسان و مکان از طریق عنصر 

قابل طرح است. بنابراین عامل زمان یا به عبارت  سوم یعنی تعامل، وارد یک فرآیند میگردند که در آن، عامل چهارم یا زمان نیز

در پـژوهـش  (. 21،1022-81)دانشپور،سپهری مقدم  قابل توجه با فرآیند یادشده است دیگر مدت زمان سکونت، دارای ارتباطی

بنی بر دریافت ادرا کـــی و نیز احساسی م _، هـویـت مـکـان مرتبط با دلبستگی و بعدی شناختی «دی پیکولی»و  «رولــــرو»

، ارتباطات اجتماعی و ارزیابی سکونتی از جمله (فعالیت)مشارکت  .خود به عنوان عضوی از یک فضای فیزیکی، تلقی میگردد

معیارهای قابل توجه در این زمینه هستند. با چنین نظرگاهی، این پژوهش گویای آن است که مدت زمان سکونت، تأثیری ویژه بر 

، اسکونت بالترین امتیازات مربوط به احراز و تشخیص هویت مکان، به سا کنان با مدت زمان اارد. بالگیری هویت مکان د شکل

اختصاص دارد. این به آن معناست که تداوم و پایداری سکونت، ارتقای هویت مکان را به دنبال دارد. ایـن در حالی اسـت که بر 

ریزی گروهها و  یم و به واسطه تأثیرگذاری بر ارتباطات اجتماعی و پیاساس نتایج تکمیلی، مدت زمان سکونت به صورت غیرمستق

 Rollero and De Piccoli,1020،233-102های محلی، با دلبستگی به مکان نیز مرتبط و دارای همبستگی است پیوستگی

)) .  

ر کونت کم، متفاوت بوده و عمدتاً بدر مقابل سا کنان با مدت زمان س اهویت مکان از نقطه نظر سا کنان با مـدت زمان سکونت بال

گذاری میشود. این در حالی است که سازگاری، ارتباطات  های محیطی، پایهاساس ارتباطات و پیوندهای اجتماعی در مقابل کیفیت

 ,Soini )داری، قدردانی، رضایتمندی و تشخص، از جمله معیارهای مهم در این زمینه هستند اجتماعی، دلبستگی، ریشه

Vaarala and Pouta, 1021, 211-282). 

هویــت مــکان بــه عنوان یکــی از راههــای ارتبــاط بین انســان و مکان، بیشتر متوجه ارضای ذهنی و عاطفی بشر است تا 

ان، های فــردی و جمعــی نشــات میگیرد و با گــذر زم با جسم او در ارتباط باشند. هویت مکان از ارزشکه مستقیماً نیازهایی 

ـه رویدادهــا و حوادثــی کــه در آن شــولتز مطالعــه مــکان را مطالعـ .(( Relph,2311یابد عمق، گســترش و تغییر می

اتفــاق مــی افتد، میدانــد و معتقد اســت کــه مجموعــهای از رخدادهــا، شــکلها، رنگهــا و بافتهــا شــخصیت یــک 

کند و معتقد است تجربه  ـکل میدهــد. او ارتباطی بین معماری، مکان و هویت فرهنگی برقرار میمــکان یــا هویــت آن را شـ

 .(Norberg_schulz,2332) مکان تجربه معنای مکان است

گرفته مى دانند. پس شناخت یک مکان در لحظه حضور در محیط نشأت بســیارى تجربه مکان را از نحوه ارتباط بین شــخص و 

سته به مکان را زنده می ،خاطرات و احساسات وابى گیرد که ســاختار کالبدى با ویژگى هایش، تجــارب ما از مکانآن صورت مــ

 صورت به سازد، مى رهنمون مکان هویت درک سوى به را ما که مکان هاى ویژگى کند و شناخت از مکان را ممکن می سازد.

 مکان در وجوه این از اگرهریک .است تفکیک قابل پندارى یگانه و گیرى جهت خاطره، فضایى،رویداد،-نظم انداز، چشم و سیما

 (.شد نخواهد متبادر مکان این پس از معنایى و رفت خواهد ازمیان ناظر شهود براى مکان روشنى و وضوح باشد، نداشته حضور
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 عوامل شکل دهنده به هویت مکانی در مکان های باز)نگارندگان( -1تصویر

 ری پژوهشچارچوب نظ -5

مکان و عوامل تأثیر گذار بر این مکان و هویت  پیرامون دلبستگی آنچه تا کنون مورد بررسی قرار گرفت ، ارائه مدل های مختلف

، معیارهای سنجش دلبستگی مکان و هویت به مکان مورد قیاس 2مفاهیم بود. جهت استخراج مدل نظری پژوهش، ابتدا در جدول 

با یکدیگر تجمیع گانه هویت مکان  ششن راستا عوامل هشت گانه دلبستگی به مکان با مجموعه عوامل تطبیقی قرار گرفت. در ای

از  "کالبدیعامل "به این ترتیب که  (8)تصویر.که مدل نظری پژوهش را شکل می دهد عامل استخراج گردید 1شده و در نهایت 

دسته بندی شدند؛ « عوامل پیکره و کالبد»ی تحت عنوانمکان هویت از "نظم فضایی" و"پیکره و سیما"دلبستگی مکان با عوامل 

عوامل اجتماعی »از هویت مکانی تحت عنوان  "هویت اجتماعی"مکان با عامل از دلبستگی  "عالیتیف و عوامل فرهنگی، اجتماعی"

«  انگیزی خاطره»ملاز هویت مکان به عنوان عوا "خاطره"از دلبستگی مکان با عوامل  "خاطرات" املتبیین شدند؛ ع« محیط

تحت عنوان  "هویت فردی"از دلبستگی مکان با عوامل  "فردی ویژگی های"و "رضایتمندی از مکان "دو عامل دسته بندی شدند. 

تحت عنوان  از هویت مکان "رویدادها"ستگی مکان با عامل باز دل "زمان"عامل  و در نهایت تبیین شدند.« احساسات فردی»

عامل شامل  پنجدلبستگی مکان و هویت مکان،  بربنابراین از مجموع عوامل تأثیرگذار شدند. دسته بندی« عوامل زمان و رویداد»
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به عنوان مدل  «احساسات فردی»و « ها رویداد زمان و »، «انگیزی خاطره »، «عوامل اجتماعی محیط»، «پیکره و کالبد»عوامل 

  نظری پژوهش استخراج شد.

 

 گانه پژوهش از مجموعه عوامل موثر در دلبستگی مکان و هویت مکانپنج ری  استخراج چارچوب نظ -2جدول 

 مدل پژوهش هویت مکان دلبستگی مکان  

 عوامل پیکره و کالبد   عوامل کالبدی 2

   پیکره و سیما 1

   نظم فضایی 8

 عوامل اجتماعی   فرهنگی 2

   اجتماعی 1

   فعالیتی و تعاملی 1

 خاطرات و رویدادعوامل    خاطره 1

   رویداد 3

 احساسات فردیعامل    رضایتمندی از مکان 3

   فردی 20

 عامل زمان   زمان 22
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 چارچوب نظری پژوهش  -8تصویر 

 روش تحقیق -0

طرح گردد. باغ پیش از آن که به تبیین روش تحقیق پرداخته شود، ضروری است مختصری پیرامون معرفی نمونه موردی پژوهش م

هایی از آن درستی مشخص نیست؛ ولی توصیفباغ، بهاین گذار اولیه تاریخ ساخت و بنیان .شیراز واقع در خیابان ارم شیرازاستارم 

پا برجا بوده است. در  آل اینجو و سلجوقیاناین باغ در روزگار است.های متعلق به قرن دهم و یازدهم هجری آمدهدر سفرنامه

سال به دست سران ایل  11این باغ به مدت  قاجاریه در سازندگی و بهسازی این باغ کوشید. در زمان خان زندکریم هم هزندی زمان

قاجار عمارتی دیگر توسط حسین  ناصر الدین شاه د. در این زمان عمارتی در این باغ ساخته شد. اما در زمان سلطنتقشقایی افتا

به دست گرفت و  ا مرگ وی خواهر زاده او ابولقاسم خان نصیر الملک امور باغ ارم راعلی خان نصیر الملک پی ریزی شد که ب

 ااین باغ تنوع گیاهی بسیار بالایی دارد و گیاهان بسیاری از اقص. عمارت نیمه کاره را تکمیل کرد. این عمارت تا کنون پابرجاست

حال حاضر این است. در ها و گیاهان درآمدهیشگاه از انواع گلکاشته شده است؛ به شکلی که باغ در قالب یک نما آننقاط جهان در 
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دانشکده کشاورزی و ساختمان باغ در اختیار دانشکده حقوق قرار  شناسی آن در اختیاراست؛ باغ گیاه دانشگاه شیراز باغ در اختیار

رم شیراز در فهرست میراث جهانی ثبت وپنجمین اجلاس کمیته میراث جهانی یونسکو باغ ادر سی 2830تیرماه  1دارد. در تاریخ 

  .(1و 2)تصاویر  .گردید

                                                   

 باغ ارم )عمارت(-1باغ ارم )محوطه(                                                         تصویر-2تصویر             

سؤال در  3و باز در قالب مصاحبه بود.که پرسشنامه شامل حاضر،استفاده از پرسشنامه بسته شیوه گردآوری اطلاعات در پژوهش 

ی افراد به مکان مورد نظر و پرسشنامه باز متشکل از یک منظور سنجش میزان دلبستگ سؤال به 3ارتباط با سنجش هویت مکان و 

،تجزیه و تحلیل داده ها در بعد کمی با استفاده از نرم افزار سؤال بود که در آن انگیزه حضور افراد در باغ مورد پرسش قرار گرفت

spss  .انجام گرفت و در بعد کیفی از روش تحلیل محتوا استفاده گردید 

بازدیدکنندگان از متشکل  در بین جامعه آماری پرسشنامه 213با استناد به فرمول کوکران، تعداد در ارتباط با جامعه آماری نیز 

پرسشنامه های مذکور به انضمام سؤالات مربوط به استخراج اطلاعات و .....منتشر گردید. ی،جنسیتی،اجتماعیطیف های مختلف سن

 سؤال بود که در طیف پنج گانه لیکرت طراحی شد.  11،متشکل از دموگرافیک جامعه آماری

 وبررسی فرضیاتداده های پژوهش -2

هویت مکان است.  ویافتن رابطه میان دلبستگی مکان ید ز به شمار می آاصلی مقاله نی فرضیه اصلی این پژوهش که به نوعی هدف

چارچوب نظری پنج عامل ، به منظور تحلیل این فرضیه،  آورده شده است. 1شماره در جدول  2در قالب این هدف، فرضیه شماره 

یت ،مورد سنجش قرار گرفتند که (به صورت جداگانه در ارتباط با دلبستگی و هو و زمان )کالبدی،اجتماعی،خاطرات واحساسات

ای عامل زمان گزینه تعداد و بر( نشان داده شده است.8فرضیه دو بخشی صورت پذیرفت که در جدول شماره )پنج ب این امر در قال

آورده  2بخشی در جدول  1استفاده گردیده است که در قالب فرضیه  Fبازدید از باغ مورد بررسی قرار گرفته که از تحلیل واریانس  

 شده است.

آزمون  فرضیه ردیف

همبستگی 

 )پیرسون( 

سطح 

معنی 

داری 

(sig) 

 رد یا تایید فرضیه
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میان دلبستگی مکان و هویت مکان رابطه معنی  2فرضیه 

 داری وجود دارد 

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 +111/0

 دلبستگی و هویت مکاندر  گانه 1عوامل  ررسی آزمون پیرسون و سطح معناداریب -1جدول 

آزمون  فرضیه ردیف

همبستگی 

 )پیرسون( 

سطح 

معنی 

داری 

(sig) 

 رد یا تایید فرضیه

 

 

 

فرض

 1یه 

میان عوامل پیکره و کالبد و دلبستگی مکان  الف

 رابطه معنی داری وجود دارد 

 H2فرض و تایید  H0ردفرض  0002/0 +123/0

میان عوامل پیکره و کالبد و هویت مکان رابطه  ب

 معنی داری وجود دارد 

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 +121/0

 

 

 

فرض

 8یه 

میان عوامل اجتماعی محیط و دلبستگی مکان  الف

 رابطه معنی داری وجود دارد

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 +112/0

حیط  و هویت مکان میان عوامل اجتماعی م ب

 رابطه معنی داری وجود دارد

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 +211/0

 

 

 

فرض

 2یه

و دلبستگی مکان  میان عوامل خاطره انگیزی الف

 رابطه معنی داری وجود دارد 

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 +101/0

و هویت مکان رابطه  میان عوامل خاطرانگیزی ب

 ود دارد معنی داری وج

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 +111/0

 

 

فرض

 1یه 

میان عوامل احساسات فردی و دلبستگی مکان  الف

 رابطه معنی داری وجود دارد 

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 +182/0

میان عوامل احساسات فردی و هویت مکان رابطه  ب

 معنی داری وجود دارد 

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 +180/0

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 131/0میان عوامل زمان و رویداد و هویت مکان رابطه  الف 
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فرض

 1یه 

 معنی داری و جود دارد 

میان عوامل زمان و رویداد و دلبستگی مکان  ب

 رابطه معنی داری و جود دارد 

 H2و تایید فرض  H0ردفرض  0002/0 121/0

 

 به صورت تک تک دلبستگی و هویت مکانی آزمون پیرسون و سطح معناداری عوامل در بررس -8جدول 

 

 در ذیل به بررسی فرضیات به صورت جداگانه پرداخته می شود

در این فرضیه رابطه همبستگی میان دومفهوم کلی دلبستگی به مکان و هویت مکان مورد بررسی قرار گرفته  : 3فرضیه شماره 

به دست آمده  0002/0ه های به دست آمده از آزمون همبستگی پیرسون،سطح معناداری در این ارتباط مقدار است.با توجه به داد

معنی دار بودن این ارتباط به اثبات رسیده است.از طرفی با مشاهده مقدار  01/0است که با توجه به کوچکتر بودن این مقدار از 

ستنباط می شود که میان این دو مفهوم ارتباط معناداری نسبتاً قوی وجود این اصل ا 111/0ضریب همبستگی در این آزمون معادل

به بیانی دیگر،میان دو مفهوم دلبستگی به مکان و با سطح اطمینان به نسبتاً زیادی مورد تأیید قرار می گیرد. 2دارد.لذا فرضیه 

 هویت مکانی ،ارتباط معنا داری قویی وجود دارد.

 

  5فرضیه شماره

دو مفهوم دلبستگی به مکان و هویت مکان می  شکل گیری عامل پیکره و کالبد محیط بر تاثیر ر دو سطح به بررسیاین فرضیه د

به دست آمده است که این  0002/0پردازد.با توجه به داده های به دست آمده سطح معنا داری در ارتباط با هر دو متغیر به مقدار 

پیکره و سیما محیط و هر کدام از مفاهیم هویت مکان و دلبستگی مکان دارد و از  معنی داری میانامر نشان از وجود  ارتباط 

طرفی با بررسی میزان همبستگی میان این متغیرها مشاهده می شود که ضریب همبستگی عامل پیکره و کالبد محیط با شکل 

و احساس هویت در مکان ،مقدار همین عامل و ضریب همبستگی میان   + 123/0 گیری احساس دلبستگی به آن مکان مقدار 

حاصل شده است.لذا میتوان چنین پنداشت که ضمن تأیید وجود ارتباط معنی دار میان عامل پیکره و کالبد محیط و شکل  121/0

گیری گیری احساس دلبستگی و هویت در افراد ،این عامل در هویت مند ساختن فضا برای افراد،تأثیر بیشتری نسبت به شکل 

ستگی به مکان داشته است  به بیان دیگر افراد در تعامل با پیکره و کالبد باغ، بیش از آنکه احساس دلبستگی کنند، آن احساس دلب

  را بخشی از هویت خویش می دانند.
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 0فرضیه شماره 

انه می این فرضیه به بررسی ساختار اجتماعی محیط و تأثیر آن بر شکل گیری احساس دلبستگی و هویت افراد به صورت جداگ

بدست آمده است که این امر نشان از وجود  0002/0پردازد.همانگونه که مشاهده می شود ،سطح معناداری در هر دو مورد معادل 

نمایان  را این نکته ارتباط نسبتاً قوی میان بعد اجتماعی محیط و این دو متغیر دارد.از طرفی مشاهده ضریب همبستگی میان آن ها

تاثیر بیشتری بر روی شکل گیری دلبستگی به مکان نسبت به  112/0ضریب همبستگی با  عی محیط،اجتما که جو زدسامی 

جو اجتماعی و ویژگی های اجتماعی افراد در باغ داشته است.به بیانی دیگر، 211/0احساس هویت مندی آن با ضریب همبستگی 

 یری احساس دلبستگی به آن مکان می شود.پیش از آنکه باعث شکل گیری احساس هویت نسبت به باغ شود،باعث شکل گ

 4فرضیه شماره 

مکان می پردازد،داده آن بر هویت مندی و نیز شکل گیری دلبستگی به مختلف افراد در مکان  خاطرات تاثیر این فرضیه به بررسی 

معناداری در هر دو مورد سطح  تگی دارد.های به دست آمده نشان از وجود رابطه معنادار میان این متغیر و هویت مکان و دلبس

بدست آمده است که این امر نشان از وجود ارتباط نسبتاً قوی میان بعد خاطرات محیط و این دو متغیر دارد.از  0002/0معادل 

تاثیر خاطرات افراد در محیط بر شکل گیری احساس  که سازدنمایان می را طرفی مشاهده ضریب همبستگی میان آن ها این نکته 

دارد.  101/0تاثیر بیشتری نسبت به شکل گیری احساس هویت با ضریب همبستگی  101/0ن ها با ضریب همبستگی دلبستگی آ

به بیانی دیگر،خاطرات افراد در باغ پیش از آنکه باعث شکل گیری احساس هویت نسبت به باغ شود،باعث شکل گیری احساس 

 دلبستگی به آن مکان می شود.

 

 2 فرضیه شماره

ن ها به مکان و نیز احساس هویت آن ها نسبت به آن ررسی احساسات فردی افراد بر میزان شکل گیری دلبستگی آاین فرضیه ب

بدست آمده است که این امر نشان از وجود ارتباط نسبتاً قوی  0002/0سطح معناداری در هر دو مورد معادل  .مکان می پردازد

  د کهسازنمایان می  را این نکتهمشاهده ضریب همبستگی میان آن ها رفی میان بعد احساسات فردی و این دو متغیر دارد.از ط

تاثیر بیشتری بر روی شکل گیری دلبستگی به مکان نسبت به هویت مندی آن  182/0ضریب همبستگی با افراد احساسات فردی

باعث شکل گیری احساس هویت  اغ پیش از آنکهافراد در ب احساساتداشته است.به بیانی دیگرنوع  180/0ها با ضریب همبستگی 

 نسبت به باغ شود،باعث شکل گیری احساس دلبستگی به آن مکان می شود.
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 6فرضیه شماره 

این فرضیه به بررسی تاثیر عامل زمان بر شکل گیری دلبستگی و هویت افراد نسبت به مکان می پردازد که در آن تعداد دفعات 

ته است. با توجه به ماهیت این متغیر به منظور سنجش این فرضیه از آزمون حضور افراد در طول سال مبنای سنجش قرار گرف

 ( آورده شده است.2استفاده گردید که داده های آن در جدول شماره )  (F)تحلیل واریانس 

 
 عامل زمان در دلبستگی و هویت مکان Fآزمون تحلیل واریانس  -2جدول 

متغیر  متغیر مستقل 

 وابسته

سطح  F روههامیانگین اکتسابی گ

 معناداری 

مربعات  اتا 

 اتا 

 رد یا تایید فرضیه 

  28/1 بار درسال  1کمتر از  هویت  زمان 

 

31/11 

 

 

0002/0 

 

 

131/0 

 

 

123/0 

 

و تایید فرض  H0ردفرض 

H2 

 33/1 بار در سال  8تا  1

 28/8 با رد رسال  1تا  2

 11/8 با ردسال  20تا  1

تر از ده بار در بیش

 سال 

13/2 

  13/1 بار درسال  1کمتر از  دلبستگی  زمان 

 

10/12 

 

 

0002/0 

 

 

123/0 

 

 

 

113/0 

 

و تایید فرض  H0ردفرض 

H2 

 12/8 بار در سال  8تا  1

 33/8 با رد رسال  1تا  2

 82/2 با ردسال  20تا  1

بیشتر از ده بار در 

 سال 

31/2 

 این بنابر(  70002/0 یعنی) باشد می 01/0 از بزرگتر¸ ANOVAدر جدول   sigنیز چون مقدار Fدر آزمون تحلیل واریانس الف7  1

 اتا ضریب میزان. دارد وجود معناداری رابطۀ مکان دلبستگی و زمان عامل بین که گرفت نتیجه توان می و شود می رد فوق فرضیه

Eta     را از رابطۀ بین دو متغیر گزارش می کند. و میزان  بالاییاست که شدت  121/0برابر با در جدول اتاEta squared   نیز
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 میانگین. شود می تبیین مستقل متغیر واریانس توسط ¸هتپنجاه و شش  درصد از واریانس متغیر وابس 113/0بیانگر این است که 

؛  12/1بار در سال= 8تا  1؛  13/1بار در سال= 1می بینیم که 7 کمتر از  ستگیدلب بر زمان عامل و مراجعه میزان در اکتسابی های

.بنابراین هرچه تعداد مراجعات به باغ ارم  31/2بار در سال =  20و بالاتر از  82/2بار در سال = 20تا  1؛  33/8بار در سال = 1تا  2

 .ستبیشتر شده است میانگین های دلبستگی به مکان نیز افزایش یافته ا

( بنابر این فرضیه  0002/0می باشد )یعنی 7 01/0بزرگتر از ¸ ANOVAدر جدول   sigچون مقدار¸با توجه به آزمون فوق  ب17

در جدول     Etaفوق رد می شود و می توان نتیجه گرفت که بین عامل زمان و هویت رابطۀ معناداری وجود دارد. میزان ضریب اتا 

نیز   Eta squaredدت متوسط و روبه بالایی را از رابطۀ بین دو متغیر گزارش می کند. و میزان است که ش 131/0اتا برابر با 

بعبارتی می توسط واریانس متغیر مستقل تبیین می شود . ¸هتدرصد از واریانس متغیر وابس و دوشصت  123/0بیانگر این است که 

میان اتا بر هویتمندی افراد در باغ ارم تاثیر گذار است .  123/0توان گفت که عامل زمان یکی از عوامل اصلی است که به میزان 

ربعات اتا تاثیر متغیر مستقل بر متغیر وابسته را می سنجد و می توان ارزیابی نمود که متغیر وابسته ما تا چه اندازه تحت تاثیر مو

 28/1بار در سال= 1ویت می بینیم که 7 کمتر از میانگین های اکتسابی در میزان مراجعه و عامل زمان بر هدر متغیر مستقل است . 

.بنابراین  13/2 بار در سال = 20و بالاتر از  11/8بار در سال = 20تا  1؛  28/8بار در سال = 1تا  2؛  33/1بار در سال= 8تا  1؛ 

 هرچه تعداد مراجعات به باغ ارم بیشتر شده است میانگین های هویت مکان نیز افزایش یافته است .

 حث:ب - 6

آن است که میان دو متغیر اصلی دلبستگی مکان و هویت مکان رابطه معنا دار  بر می آیدآنچه از تحلیل و تفسیرهای فرضیات فوق 

، پیوند عاطفی بین فرد و یک مکان خاص اصل مکان در به  ، دلبستگینیز اشاره گردیدقوی وجود دارد. همانگونه که از ادبیات 

ابتدایی در نظر گرفته می  ،عمدتاًدافرا. این پیوند برای (Hernandez et al., 1001; Hidalgo & Hernandez,1002)است

که آن را هویت مکان نیز می نامند  (Hernandez et al., 1001; Lalli, 2331)می انجامد  یشود زیرا به خرده هویت

(Proshansky et al., 2338).که بیش از این مطرح گردید ،در این پژوهش همانگونه  که بخش مهمی از هویت کلی فرد است

و داده های به  عوامل پنج گانه چارچوب نظری بر احساس هویت و دلبستگی افراد به صورت جداگانه مورد سنجش قرار گرفت 

مایل میان دلبستگی مکان و هویت مکان رابطه معنا داری وجود دارد، دلبستگی و اشتیاق به مکان باعث تدست آمده نشان داد که 

این بدان معنی است که  بیشتر به آن مکان و تمایز و تفاوت آن با مکان های دیگر و تقویت و شکل گیری هویت مکان می شود

  (.2)فرضیه ی مکان حادث می گرددهویت مکان در طول و ادامه به دلبستگ
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 زمان اتاحساس خاطرات ابعاد اجتماعی  پیکره و سیما 

 11/8 32/8 11/1 23/1 31/8 هویت مکان 

 11/8 03/2 2/8 11/8 31/8 دلبستگی مکان

 گانه در دلبستگی و هویت مکان 1بررسی تاثیر عوامل  -1تصویر

همانگونه که در نمودار فوق نمایان است ، به طور کلی تمام شاخص های  پنچ گانه مربوط به چارچوپ نظری تحقیق ، در ارتباط با 

احساس دلبستگی افراد نسبت به باغ ارم ، دارای مقداری بیشتری نسبت به مقادیر مربوط به هویت مکان است . به  این  معنی که 

در کل احساس دلبستگی افراد نسبت به باغ ارم  بیشتر از احساس هویت مندی آنن فضای برای افراد است ، همچنین  از نمودار 

 کره وسیما بیشترین تأثیری را هم  برای دلبستگی افراد و هم بر روی احساس هویت آنها نسبتفوق چنین بر می آید که عامل پی

به مکان مورد نظر دارد. پوشش گاهی خاص این باغ و نیز شکل و سیمای منحصر به  فرد این  باغ نسبت به سایر باغات موجود در 

ص اذعان داشتند. عامل احساسات فردی افراد ، دئمین تأثیر را بر شیراز از جمله مواردی بود که افراد در مصاحبه خود در این خصو

 "آرامش "شکل گیری احساس دلبستگی افراد نیز احساس هویت مندی آنها نسبت به باغ ارم داشته است . احساساتی چون 

یین  احساس دلبستگی از جمله مواردی بود که افراد در مصاحبه های خود در ارتباط باتب "سر زندگی "و  "نشاط"و  "امنیت"،

از جمله مواردی بودند  "شکوه"و"در ریشه داری  "مباحاث"، "تفاخر"شان به مکان تبیین    نمودند و در مقابل ، احساساتی چون 
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که افراد در ارتباط تبیین احساس هویت مندی فضای باغ ارم ابزاری داشتند.یافته های پژوهش همچنین نشان داد که عامل زمان 

رده  از مجموعه عوامل تأثیر گذار  بر شکل گیری احساس هویت مندی افراد و نیز احساس دلبستگی آنها نسبت به باغ  در مسؤلین

ارم بوده است ، همانگونه که پیش از این نیز مطرح گردید ، منظور از عامل زمان ، تعداد دفعات مراجعه افراد در طول سال و نیز 

 راجعه است. مصاحبه های انجام گرفته از افراد نشان می داده که عموماً افرادی که نسبت بهمدت زمان حضور آنها در طول هربار م

بار مراجعه داشتند و در هر مراجعه حداقل یک تا  20باغ هم احساس دلبستگی و هم هویت مندی داشتند ، در طول سال بیش از 

ه شکل گیری تجارب مختلف  از مکان هم در ابعاد کالبدی دو ساعت حضور را تجربه می کردند . چنین سطح افراد و مکان منجر ب

و هم در ابعاد اجتماعی و هم در ابعاد فردی برای آنها می شود که این امر در نهایت بر شکل گیری احساس دلبستگی افراد نسبت 

ل تأثیر گذاری بر دلبستگی به مکان و هم احساس هویت مندی بودن مکان  برای آنها تأثیر گذار است. در ارتباط با چهارمین عام

نشان از وجود یک متفاوت در این دو مفهوم دارند به این تربیت مکان و احساس هویت مکانی در باغ ارم ، داده های به دست آمده 

ن که در ارتباط با دلبستگی افراد به مکان ، عوامل اجتماعی محیط در چهارمین رده قرار گرفته است. این در حالی است که چهارمی

عامل تأثیر گذار برهویت مکان عوامل خاطره انگیزی است. که این دو عامل در پنجمین سطح تأگذاری بر دلبستگی به مکانی نیز به 

صورت متفاوت از هم ظاهر شده اند. به این معنی که پنجمین عامل تأثیرگذاری بر شکل گیری احساس دلبستگی به مکان ، عامل 

کل که در ارتباط با شکل گیری هویت مکانی ، مجموعه عوامل اجتماعی در پنجمین رده از عوامل شخاطره انگیزی است . در حالی 

دهنده آن قرار گرفته است . بررسی های انجام شده از مصاحبه های افراد ، حاکی از آن بود که جّو اجتماعی محیط پارک و کنش 

ه  درباره ای از موارد ، محدود به زبان خاص و با یک مکان خاص از باغ های مختلفی که افراد در مقابل با یکدیگر در باغ ایجاد کنند

بوده است و در بسیاری از موارد این مقالات خاص به دفعات محدود شکل گرفتهذ است که همین    شکل گیری خاطرات را برای 

وشایند برای آنها می شود که این امر از افراد فراهم آورده ا ست . یادآوری این خاطرات برای افراد منجر به شکل گیری احساسی خ

کان می شود که مبین احساس دلبستگی آنها به مکان مورد نظر میگردد. لذا نظر عاطفی منجر به شکل گیری نوعی پیوند با آن م

اد به بیان دیگری می توان چنین پنداشت که مقالات اجتماعی میان اراد در یک محیط  زمینه شکل گیری کنش های مختلف افر

در زمان خاص ایجاد نموده که این امر در نهایت منجر به شکل گیری خاطرات برای افراد می شود. لذا دلبستگی به مکان بیش از 

اینکه تابع خاطرات افراد در مکان باشد، متأثر از نوع کنش هایی است که میان افراد در مکان شکل می گیرد. در مقابل این موضوع 

پرده می زئیات کنش های میان افراد تابع شرایط زمان و مکان است و لذا با گذشت زمان به فراموشی سنیز قابل ذکر است که ج

شود ، این در حالی است که خاطراتی که افراد از مکان در ذهن دارند، ماندگاری بیشتری دارند و این امر منجر به شکل گیری 

ین اساس می توان چنین پنداشت که خاطرات مختلفی که افراد از تصویر های ذهنی مختلف از مکان در ذهن فرد می شود. بر ا

یک مکان دارند ، با گذشت زمان تبدیل به تصویر های ذهنی افراد از آن مکان می شود که این امر در نهایت منجر به شکل گیری 

 بت به مکان می گردد.احساس متعلق در سطح بسیار عمیق و در نتیجه احساس  ریشه داری و یا به عبارتی هویت مندی نس



 ماهنامه علمی تخصصی پایا شهر

ISSN 8877-0872  
 

17 
 

  
 

 

                                                             عامل در دلبستگی مکان 1ی اثیرگذارترتیب ت-3تصویر                                    

 عامل در هویت مکان 1ترتیب تاثیرگذاری -20تصویر 

 نتیجه گیری

و هویت مکان رابطه فوق حاصل می شود آن است که میان دو متغیر اصلی دلبستگی مکان  آنچه از تحلیل و تفسیرهای فرضیات

 یک مکان است. اینفی مثبت به طمعنا دار قوی وجود دارد. همانگونه که از ادبیات نیز بر می آید دلبستگی به مکان نوعی ارتباط عا

طرفی ادبیات مربوط به هویت  از .است ان ارتباط با مکاناجتماعی ومدت زم، امر مبتنی بر تجارب قبلی زندگی، احساسات فردی

احساس های ،از مکان آن ، تجربه ها ی فرد که ساختار کالبدی  تأکید داردحضور در آن مکان شناخت هر مکان از لحظه مکان، بر 

را به سوی  فردکه  ت مکاناز مکان را ممکن می سازد. خصوصیاّ مؤثر بر آن به شمار می رود وشناخت ویاز عوامل  آن وابسته به

و در هویت مکان به صورت  ،اجتماعی،احساسی،خاطرات وزمان استعوامل کالبدی مکان رهنمون می سازد، به صورتدلبستگی 

هر یک از این ها در مکان وجود نداشته  چناچه که اگر سیما و چشم انداز، نظم فضایی،رویداد،خاطره و زمان قابل تفکیک است

طه میان این دو همچنین بر اساس این تعاریف می توان به راب.شنی مکان برای شهود ناظر از میان خواهد رفت باشد، وضوح و رو

ترتیب عوامل احساسات فردی،پیکره و کالبدو زمان در دو مفهوم دلبستگی و  یافته های پژوهش نشان داد مفهوم دست یافت.

مل اجتماعی در تگی مکان تاثیر کمتری نسبت به عاامل خاطرات در دلبسعداده ها نشان می دهد که د. نهویت به مکان تاثیر دار

همچنین فرد به هنگام ورود به دلبستگی مکان دارد. و عامل خاطرات در هویت مکان تاثیر بیشتری نسبت به عامل اجتماعی دارد. 

و رفت و آمد دیگران باعث ایجاد مکان با روبرو شدن به ظاهر مناسب حس مثبتی پیدا می کند که این احساس به مرور زمان 

بررسی عوامل این پژوهش  واصلی . هدف دیگربر هویت مکان می باشد خاطرات از آن مکان و افزایش دلبستگی به مکان و تاثیر آن

است تاثیرگذار بر دلبستگی مکان و هویت مکان و مقایسه تاثیر گذاری هر یک از این عوامل بر این دو می باشد.نتایج حاکی از آن 

در چارچوب نظری پژوهش، عوامل احساسات فردی و پیکره و کالبد بیشترین تاثیر را هم بر  که از میان عوامل پنج گانه ارائه شده
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رفت و آمدهایی که سالانه دلبستگی مکان و هم هویت مکان داشته است.از دیگر نتایج این مقاله، بررسی عامل زمان با استفاده از 

ید از این باغ با افزایش بازد بعد از عامل احساسات و پیکره و کالبد . این پژوهش نشان میدهد که ده استبه این باغ دارند بو

در برخورد  )هویت(فردمثبت)دلبستگی( واحساس تعلق بدیهی است که احساس  دلبستگی و هویت این مکان افزایش یافته است.

د چرا که با افزایش تعداد از وقتی است که بیشتر به بازدید این باغ می آیبه مرورکمتر که مناسب است اولیه با پیکره و کالبد باغ 

 1همچنین همه ی عوامل فرد تمایل به برقراری ارتباطات و تعاملات اجتماعی دارد.خاطره انگیزی از این مکان بیشتر شده و بازدید 

که دلبستگی در یک مکان موجب  این معنی کهبه  تاثیر بیشتری در دلبستگی مکان تا هویت مکان دارد تک تکگانه به صورت 

با افزایش دلبستگی به مکان هویت آن مکان در طول زمان افزایش می  یدلذا چنین بر می آهویت دادن به آن مکان می شود 

  (22)تصویر یابد.

 افزایش هویت مکان با دلبستگی مکان با افزایش طول بازدید -22تصویر
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